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准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        膳食补充类保健品是保健品中最大的细分市场（2019年市场规模1621亿元，2015-2019年复

合增速8%），运动营养品增速最快（2015-2019年复合增速34%）。2019年我国膳食补充剂行

业收入规模达1621亿元，2019年我国维生素和膳食补充类保健品市场规模占比为54%，位于首

位；其次为传统保健品，占比为33%，体重管理类保健品占比为5%。从细分产品市场规模增

速来看，运动营养品增速最快，2014-2019年复合增速达34%。2019年中国主要保健品细分结

构占比统计情况数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国进口保健品市场发展趋势与战略咨询报告》

共十章。首先介绍了进口保健品行业市场发展环境、进口保健品整体运行态势等，接着分析

了进口保健品行业市场运行的现状，然后介绍了进口保健品市场竞争格局。随后，报告对进

口保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了进口保健品行业发展趋势与投资预测。您

若想对进口保健品产业有个系统的了解或者想投资进口保健品行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录： 

第一章进口保健品行业概述

第一节进口保健品概述

第二节进口保健品行业特点

 

第二章中国进口保健品PEST环境分析

一、政治和法律环境分析

二、经济发展环境分析

三、社会、文化与自然环境分析

四、技术发展环境分析

 

第三章进口保健品市场特性分析

第一节集中度进口保健品及预测



第二节SWOT进口保健品及预测

一、优势进口保健品

二、劣势进口保健品

三、机会进口保健品

四、风险进口保健品

第三节进入退出状况进口保健品及预测

 

第四章进口保健品行业消费者分析

第一节消费者偏好分析

预计2020年外部政策环境负面影响逐渐减弱，市场中长期向健康方向发展。2019年的保健品

行业整治虽然在短期内打击了消费者对保健品行业的信任，但是从长远角度看，一系列的政

策措施将肃清违规、非法的直销渠道，净化市场，这对于规范发展的头部保健品企业来说是

加速下沉、提升市场份额的机遇。2019年我国消费者在购买保健品时，分别有47%和40%的消

费者会首要考虑产品资质和品牌，这意味着明星产品和龙头品牌更受消费者的青睐，品牌效

应将助力头部企业率先渡过难关。另一方面，行业整治加速了保健品行业渠道转型，多家保

健品企业选择公示产品情况或进行数字化渠道转型。2019年消费者购买保健品的首要考虑因

素数据来源：公开资料整理

第二节进口保健品行业消费者行为分析

一、消费者购买进口保健品产品的地点

二、影响消费者购买进口保健品产品的因素

三、消费者购买进口保健品产品时关注的问题

第三节进口保健品行业消费者对品牌的认知度分析

一、消费者主要关注的品牌

二、消费者对品牌的认识渠道

第四节中国进口保健品产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

 

第五章 中国保健品进口情况分析

第一节中国保健品进口额分析

第二节中国进口保健品进口国排名

第三节中国进口保健品进口产地排名



第四节影响保健品进口变化的主要原因分析

 

第六章中国进口保健品市场运行

第一节中国进口保健品零售额

第二节中国进口保健品毛利率

第三节行业发展能力分析

 

第七章中国进口保健品主要细分产品研究

第一节增强免疫力产品研究

第二节营养补充剂类研究

第三节辅助降血脂类研究

 

第八章进口保健品行业产品营销分析及预测

第一节进口保健品行业国内营销模式分析

第二节进口保健品行业主要销售渠道分析

第三节进口保健品行业价格竞争方式分析

第四节进口保健品行业营销策略分析

第五节进口保健品行业国际化营销模式分析

第六节进口保健品行业市场营销发展趋势预测

 

第九章主要进口保健品行业企业分析

第一节安利

一、企业发展简况分析

二、企业产品服务分析

三、企业发展现状分析

四、企业竞争优势分析

第二节强生

一、企业发展简况分析

二、企业产品服务分析

三、企业发展现状分析

四、企业竞争优势分析

第三节康宝来



一、企业发展简况分析

二、企业产品服务分析

三、企业发展现状分析

四、企业竞争优势分析

第四节辉瑞

一、企业发展简况分析

二、企业产品服务分析

三、企业发展现状分析

四、企业竞争优势分析

第五节葛兰素

一、企业发展简况分析

二、企业产品服务分析

三、企业发展现状分析

四、企业竞争优势分析

 

第十章进口保健品行业发展前景及投资建议（）

第一节2022-2028年进口保健品行业市场前景展望

第二节2022-2028年进口保健品行业融资环境分析

一、融资渠道分析

二、企业融资建议

第三节进口保健品项目投资建议

一、投资环境考察

二、投资方向建议（）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/baojianpin/U72719DH9G.html
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