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二、说明、目录、图表目录

 报告目录：  

第1章：中国视听新媒体行业发展背景

1.1 视听新媒体行业定义及产业链格局分析

1.1.1 视听新媒体行业定义

（1）视听新媒体的界定

（2）视听新媒体的特征

（3）视听新媒体的业务形态

1.1.2 视听新媒体行业产业链各环节分析

（1）内容提供格局

（2）网络服务格局

（3）终端产品格局

（4）用户消费格局

1.2 视听新媒体行业政策环境分析

1.2.1 视听新媒体行业相关政策法规

1.2.2 视听新媒体行业管理现状

1.2.3 视听新媒体管理趋势分析

1.3 视听新媒体行业经济环境分析

1.3.1 国内生产总值（GDP）增长分析

（1）GDP状况分析

（2）GDP与行业关联性分析

1.3.2 居民收入状况分析

（1）城镇居民人均可支配收入

（2）农村居民人均纯收入变化情况

（3）居民收入状况与行业关联性分析

1.3.3 城镇居民消费状况分析

（1）城镇居民消费结构分析

（2）消费者信心指数

（3）一线城市居民消费意愿

（4）居民消费状况与行业关联性分析

1.4 视听新媒体行业技术环境分析



1.4.1 内容制播与发布技术

1.4.2 传输网络技术

1.4.3 终端技术

1.4.4 其他技术

 

第2章：中国视听新媒体行业关联产业发展分析

2.1 互联网发展分析

2.1.1 互联网发展状况

（1）网民规模

（2）接入方式

（3）网民属性

2.1.2 互联网基础资源

（1）基础资源总体情况

（2）IP地址

（3）域名

（4）网站

（5）网络国际出口带宽

2.1.3 互联网应用状况

（1）网络即时通信网民规模增长最多，手机端发展超整体水平

（2）PC端娱乐类应用增长乏力，手机端成重要突破点

（3）手机端电子商务类应用使用率整体上升，手机支付涨幅最大

2.1.4 手机网民应用状况

（1）手机即时通信使用率趋于稳定

（2）手机搜索发展迅速

（3）手机微博增长幅度大

（4）手机视频成为网络视频新增长点

（5）手机网络游戏快速发展

（6）手机在线支付增速最快

2.1.5 互联网发展趋势分析

2.2 传媒产业发展分析

2.2.1 传媒产业发展概况

（1）传媒产业市场规模



（2）传媒产业市场结构

（3）传媒产业形态分析

2.2.2 传媒产业发展现状分析

（1）传统媒体发展现状分析

（2）新媒体发展现状分析

2.2.3 传媒产业上市公司经营情况分析

（1）传媒产业上市公司整体经营状况分析

（2）传媒行业上市公司盈利能力分析

2.2.4 传媒产业发展趋势分析

2.3 软件产业发展分析

2.3.1 软件产业发展状况

（1）产业规模

（2）业务结构

（3）区域分布

（4）重点企业经营情况

2.3.2 软件产业经济运行情况

（1）总体收入情况

（2）分类业务收入情况

（3）软件进出口情况

（4）分地区软件收入情况

2.3.3 软件产业发展趋势分析

 

第3章：国内外视听新媒体行业发展现状及趋势分析

3.1 国外视听新媒体行业发展现状及趋势分析

3.1.1 国外视听新媒体内容服务发展现状

（1）国外视听新媒体用户

（2）国外视听新媒体流量

（3）国外视听新媒体收入

3.1.2 国外视听新媒体传输分配渠道和接收终端发展状况

（1）视听新媒体传输渠道

（2）视听新媒体接收终端

3.1.3 国外视听新媒体的盈利模式



3.1.4 国外视听新媒体发展存在的问题

3.1.5 国外视听新媒体发展趋势

3.2 国内视听新媒体行业发展现状及趋势分析

3.2.1 国内视听新媒体的发展阶段

（1）萌芽期（1996-2000年）

（2）发育期（2001-2007年）

（3）快速发展期（2008年至今）

3.2.2 国内视听新媒体发展规模

3.2.3 国内视听新媒体发展特点

（1）受众海量化

（2）运营企业化

（3）资本多元化

（4）业务形态多样化

（5）发展融合化

3.2.4 国内视听新媒体业务形态分类

3.2.5 国内视听新媒体版权发展与管理

（1）视听新媒体版权的特点

（2）视听新媒体版权发展背景

（3）视听新媒体版权现状

（4）视听新媒体版权管理的意义

（5）视听新媒体版权发展与管理过程中存在的主要问题

（6）加强视听新媒体版权保护管理的基本思路

3.2.6 国内视听新媒体发展的基本经验

3.2.7 国内视听新媒体发展面临的问题

3.2.8 国内视听新媒体发展趋势分析

 

第4章：中国视听新媒体各类业务发展现状及趋势分析

4.1 手机电视发展现状及趋势分析

4.1.1 手机电视的定义和产业链结构

（1）手机电视的定义

（2）手机电视的产业链结构

4.1.2 全球手机电视市场规模及用户区域分布



（1）市场规模分析

（2）用户区域分布分析

4.1.3 智能手机终端市场分析

（1）智能手机生产分析

（2）手机终端需求分析

（3）智能手机渗透率分析

（4）智能手机服务网络

4.1.4 中国手机电视用户规模及消费行为

（1）用户规模分析

（2）市场规模分析

（3）用户消费行为分析

4.1.5 手机电视发展面临的问题及趋势

（1）面临的问题

（2）发展趋势

4.2 网络广播影视发展现状及趋势分析

4.2.1 网络广播影视的定义和特征

（1）网络广播电视的定义

（2）网络广播电视的特征

4.2.2 网络广播影视市场分析

（1）产业链构成

（2）产业规模

（3）用户规模

（4）市场结构

4.2.3 网络广播影视用户消费行为分析

（1）网络音视频已经成为主要的网络应用

（2）自主选择是用户观看网络视频的主要原因

（3）搜索和社交圈子推荐是用户获知视频内容的最主要途径

（4）电影和电视剧是最受用户关注的内容

（5）影响网络视频用户忠诚度的因素

（6）网络视频正在分流用户消费电视的时间

4.2.4 网络广播电视影视的盈利模式分析

（1）广告模式



（2）用户付费模式

（3）版权分销模式

（4）视频服务模式

（5）联合运营模式

4.2.5 网络广播影视产业发展趋势分析

4.3 IP电视发展现状及趋势分析

4.3.1 IP电视的定义和主要功能

（1）IP电视的定义

（2）IP电视的主要功能

4.3.2 IP电视的发展历程和基本模式

（1）中国IP电视的发展历程

（2）中国IP电视市场规模

（3）中国IP电视的主流模式

4.3.3 IP电视的产业链构成及特点分析（以上海IP电视为例）

（1）IP电视的产业链构成

（2）IP电视的内容及业务

（3）IP电视的受众分析

（4）IP电视与数字电视的关系

4.3.4 IP电视的技术架构及播出安全监管

（1）IP电视集成播控平台及其功能

（2）IP电视内容服务平台及其功能

（3）IP电视内容监管平台及其功能

4.3.5 IP电视发展趋势分析

（1）IP电视用户规模将快速增长

（2）IP电视的业务形态将更加丰富

（3）IP电视行业将进一步完善

4.4 互联网电视发展现状及趋势分析

4.4.1 互联网电视的定义和特点

（1）互联网电视的定义

（2）互联网电视的主要特点

4.4.2 互联网电视发展概况

（1）互联网电视服务发展历程



（2）互联网电视机市场规模

（3）互联网电视服务运营平台

4.4.3 互联网电视产业链的创新架构及特点

（1）互联网电视产业链的基本结构

（2）互联网电视集成播控平台的创新架构

（3）互联网电视内容服务平台的创新架构

（4）互联网电视经营模式的创新

4.4.4 互联网电视行业产业价值

（1）重塑电视在家庭娱乐中的价值

（2）推动中国宽带接入网络的应用普及和整体升级

（3）为电子商务带来全新的发展空间

（4）有效发挥打击盗版的作用

4.4.5 互联网电视发展趋势分析

（1）社交电视崛起

（2）控制设备革命

（3）移动和电视聚合

4.5 移动多媒体广播电视发展现状及趋势分析

4.5.1 移动多媒体广播电视的定义和国际标准

（1）移动多媒体广播电视的定义

（2）国际上移动多媒体广播电视的主要标准

4.5.2 CMMB技术发展历程及主要特点

4.5.3 移动多媒体广播电视业务运营现状分析

（1）移动多媒体广播电视用户规模

（2）移动多媒体广播电视运营现状

4.5.4 移动多媒体广播电视发展趋势分析

4.6 公共视听载体发展现状及趋势分析

4.6.1 公共视听载体的定义、表现形态与实现方式

（1）公共视听载体的定义

（2）公共视听载体的表现形态

（3）公共视听载体的实现方式

4.6.2 公共视听载体的市场规模与基本格局

（1）广告市场规模



（2）市场基本格局

4.6.3 各类公共视听载体市场现状分析

（1）车载移动电视

（2）室内固定场所电视

（3）户外大屏幕

4.6.4 公共视听载体的收入来源与资本运作分析

（1）收入来源

（2）资本运作

4.6.5 公共视听载体的受众分析

（1）收看程度分析

（2）观看原因分析

（3）对节目时长的需求分析

（4）对不同类型节目内容的需求分析

4.6.6 公共视听载体的监管政策

4.6.7 公共视听载体发展趋势分析

（1）规模仍将继续保持稳步增长

（2）重点将转向内容价值竞争以及向三四线城市布局

（3）广告收入仍是主要收入来源

（4）高清化、交互化、网络化发展趋势

（5）市场整合将进一步加剧

 

第5章：新媒体与传统媒体融合及全媒体发展分析

5.1 新媒体与传统媒体的融合发展分析

5.1.1 新媒体与传统媒体融合的必然性分析

（1）新媒体的优越性和局限性

（2）传统媒体的不可替代性

（3）传统媒体与新媒体的融合与发展

5.1.2 美国传统媒体与新媒体融合的几种方式

（1）实时提供实用信息

（2）内容多次开发利用

（3）大量运用社交媒体

（4）数据视觉化，互动个性化



（5）积极拓展流媒体空间

5.1.3 电视媒体与网络媒体融合发展现状分析

（1）取长补短之融合&mdash;&mdash;电视媒体与网络媒体

（2）电视媒体与网络媒体融合发展情况

（3）电视媒体与网络媒体在融合过程中存在问题分析

（4）电视媒体融合网络媒体的具体对策

5.1.4 传统媒体与新媒体融合发展趋势分析

（1）新媒体体系逐渐成型

（2）传统媒体积极转型

（3）传统媒体与新兴媒体优势互补形成新型媒体

5.2 全媒体发展分析

5.2.1 全媒体战略提出的背景

（1）应对新媒体的冲击

（2）全媒体是大势所趋

（3）发达国家的经验借鉴

5.2.2 全媒体概念解析

（1）全媒体概念

（2）全媒体与新媒体的区别

5.2.3 传统媒体选择全媒体战略的现实基础

（1）时机尚未成熟

（2）传统媒体规模还不够大

（3）发展路径尚不合适

5.2.4 传统媒体实施全媒体战略的关键点

（1）传统媒体必须找准符合自身能力的全媒体转型战略

（2）转变观念为全媒体战略提供良好的氛围和环境

5.2.5 全媒体战略风险分析

（1）全媒体易导致内容同质化

（2）全媒体对竞争力的消解

（3）全媒体导致的磨合风险

（4）&ldquo;全&rdquo;媒体记者与&ldquo;专&rdquo;的矛盾

5.2.6 全媒体发展现状分析

（1）主要的全媒体发展模式



（2）全媒体实践分析

5.2.7 全媒体的发展和内容管理面临的新挑战

（1）全媒体平台建设方面的主要问题

（2）全媒体品牌建设方面的主要问题

（3）全媒体内容管理方面的主要问题

（4）全媒体发展和管理的对策建议

5.2.8 全媒体发展趋势分析

5.3 北京电视台网络春晚个案分析

5.3.1 北京电视台网络春晚举办概况

5.3.2 北京电视台网络春晚诞生背景

（1）面对观众流失，谋求观众回归新途径

（2）视频业务崛起，构建全民同乐新思路

（3）三网融合，推动三屏联动新突破

5.3.3 北京电视台网络春晚运作情况

（1）三大平台通力合作

（2）各方高手加盟策划

（3）过亿网民点将支招

5.3.4 北京电视台网络春晚差异定位

（1）全民参与，草根登上舞台

（2）风格活泼，吸引年轻受众

5.3.5 首届网络互动春晚的影响和启示

（1）需求就是硬道理

（2）融合创造机会

（3）内容为王，渠道制胜

5.4 盛大集团从游戏门户向全媒体转型个案分析

5.4.1 盛大转型的基本历程

（1）盛大的总体情况

（2）盛大的转型历程

5.4.2 盛大现阶段的业务布局

（1）盛大在线

（2）盛大游戏

（3）盛大文学



（4）盛大互动游戏业务&mdash;&mdash;云游天地

（5）盛大无限娱乐业务&mdash;&mdash;华友世纪

（6）盛大音乐

（7）盛大影视业务&mdash;&mdash;华影盛世

（8）盛大互联网视频业务&mdash;&mdash;酷6网

5.4.3 盛大成功转型的启示

（1）强化核心竞争力，打通健康产业链

（2）通过资本运作，整合产业链资源

（3）成立创新院，引领企业发展

5.5 华视整合车载移动电视广告资源个案分析

5.5.1 华视传媒车载移动电视广告联播网的发展历程

（1）复制成功模式，布局全国公交移动电视广告市场

（2）借力资本市场，贯通地铁与公交移动电视广告市场

5.5.2 车载移动电视的传播价值分析

（1）户外实时移动

（2）提供精短信息

（3）受众人群稳定

（4）社会影响广泛

5.5.3 华视传媒的广告价值分析

（1）可实施广告监播

（2）广告传播千人成本低

（3）与传统电视广告存在良好的互补性

5.5.4 城镇化与公交优先战略为车载移动电视带来新机遇

（1）城镇化的提升带来需求扩大

（2）政策扶持促进车载电视需求扩大

（3）轨道交通发展促进车载移动电视需求扩大

 

第6章：国内外知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.1 国外知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.1.1 Hulu经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点



（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.2 YouTube经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.3 Nicovideo经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.4 Netflix经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.5 VEVO经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.6 GoogleTV经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）发展态势



6.1.7 iPad分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

6.2 国内知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.2.1 上海东方传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）组织架构分析

（5）盈利模式及发展战略分析

（6）发展优劣势分析

（7）发展动向分析

6.2.2 北京北广传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.3 凤凰新媒体经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.4 世通华纳传媒控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析



（6）发展动向分析

6.2.5 巴士在线控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.6 分众传媒控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.7 华视传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.8 北京航美传媒广告有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.9 上海东方明珠（集团）股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析



（3）经营情况分析

（4）组织架构分析

（5）盈利模式及发展战略分析

（6）发展优劣势分析

（7）发展动向分析

6.2.10 触动传媒经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.11 鼎程传媒经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.12 北京炎黄健康时代传媒广告有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.13 湖南国邮传媒有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析



（5）发展优劣势分析

6.2.14 乐视网信息技术（北京）股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.15 中国网络电视台经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.16 北京电视台经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.17 中国广播网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.18 国家广播电视总局电影卫星频道节目制作中心经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析



（5）发展优劣势分析

6.2.19 六间房经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.20 酷6传媒有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.21 优酷土豆股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.22 PPTV网络电视经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.23 悠视网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析



（5）发展优劣势分析

6.2.24 深圳市迅雷网络技术有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.25 百度在线网络技术（北京）有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.26 北京酷我科技有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.27 广州酷狗计算机科技有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.28 一听音乐网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析



（5）发展优劣势分析

 

第7章：中国视听新媒体行业投融资分析及建议

7.1 视听新媒体行业投资特性

7.1.1 视听新媒体行业进入壁垒

（1）市场准入政策壁垒

（2）内容资源壁垒

（3）技术壁垒

（4）资金壁垒

7.1.2 视听新媒体行业经营模式

7.1.3 视听新媒体行业盈利模式

7.1.4 视听新媒体行业盈利因素分析

（1）市场容量加速扩张

（2）网络建设日益完善

（3）政策支持力度加大

（4）行业技术不断进步

7.2 视听新媒体行业投资现状及趋势分析

7.2.1 2014年视听新媒体创业投资现状

（1）投资领域

（2）投资区域

（3）投资金额分析

7.2.2 传媒上市企业概况

（1）2014年行业上市公司整体经营状况

（2）2014年行业上市公司季度经营状况

（3）2014年行业上市公司盈利状况

7.2.3 传媒企业上市潮解读

7.2.4 视听新媒体行业投资兼并事件分析

7.2.5 视听新媒体行业投资趋势分析

7.3 视听新媒体行业融资现状及趋势分析

7.3.1 视听新媒体行业融资环境变化

（1）信贷环境变化

（2）金融支持政策



7.3.2 视听新媒体行业融资现状分析

7.3.3 视听新媒体行业融资趋势分析

7.4 视听新媒体行业投资前景

7.4.1 视听新媒体行业投资机会分析

（1）行业市场规模将保持快速发展的势头

（2）三网融合的实质性推进促进行业发展

（3）政府出台严格的打击盗版政策

7.4.2 视听新媒体行业投资风险分析

（1）宏观经济波动风险

（2）政策风险

（3）内容资源版权交易价格上涨的风险

7.4.3 视听新媒体行业投资前景

（1）行业发展前景

（2）行业盈利前景
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