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二、说明、目录、图表目录

　　面膜是美容保养品的一种载体，敷贴在脸上15~30分钟，当保养品的养分缓缓被皮肤吸收

后，即卸下来的膜，面膜的材质有粉末调和的、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜，目前最高科

技、载体细致、容易被皮肤吸的是蚕丝面膜，一般活性成份为2.5－22%左右。  

　　面膜，是护肤品中的一个类别。其最基本也是最重要的目的是弥补卸妆与洗脸仍然不足

的清洁工作，在此基础上实现其他的保养功能，例如补水保湿、美白、抗衰老等等。

　　面膜的原理，就是利用覆盖在脸部的短暂时间，暂时隔离外界的空气与污染，提高肌肤

温度，皮肤的毛孔扩张，促进汗腺分泌与新陈代谢，使肌肤的含氧量上升，有利于肌肤排除

表皮细胞新陈代谢的产物和累积的油脂类物质，面膜中的水分渗入表皮的角质层，皮肤变得

柔软，肌肤自然光亮有弹性。

　　近年来，随着廉价的单片面膜这种新的概念出现，打破了面膜高级护肤品的定位，产品

细分加快，新的品牌不断出现。目前，市场上的面膜产品质量良莠不齐，产品也是五花八门

。据业内知情人士透露，制作片状面膜的成本非常低廉。现在的面膜市场都在卖包装和概念

，红酒、蚕丝、胶原蛋白、燕窝等等这些噱头，其实成分大致相同。有些不良厂家甚至用一

种原液调配成各种功效不同的面膜，进行多样化销售。

　　整个面膜市场在我国还处于一种刚刚起步、快速发展的阶段，只不过现阶段由于行业进

入门槛低、竞争厂商以及品牌众多，导致了一种略显混乱的局面，再加上一些不良厂商的伪

劣产品给消费者造成危害的曝光，这就导致了面膜市场一种&quot;早熟&quot;的现象。在面膜

品类迅速崛起的当下，质量安全再次成为面膜企业的掣肘问题，甚至可能引发新一轮的市场

洗牌。

　　面膜消费行业研究报告主要分析了面膜消费行业的国内外发展概况、行业的发展环境、

市场分析（市场规模、市场结构、市场特点等）、生产分析（生产总量、供需平衡等）、竞

争分析（行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等）、产品价格分析、用户分析、替

代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业

偿债能力、行业营运能力、面膜消费行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业

风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析

内容客观、公正、系统，真实准确地反映了我国面膜消费行业的市场发展现状和未来发展趋

势。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中

国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和



提供的大量资料。对我国面膜消费行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不

可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究

工作时的参考依据。
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