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一、报告报价

《2016-2022年中国铝合金汽车车轮行业设计趋势分析及市场竞争策略研究报告》信息及时，

资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获

得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是

把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       我国在20 世纪80 年代末开始了铝车轮工厂的建设，1988 年成立的秦皇岛戴卡轮毂制造有

限公司是国内第一个铝车轮生产企业，生产低压铸造铝合金汽车车轮。90 年代中期进入发展

期，并且持续保持着强劲的增长势头。2002 年至今，随着我国加入WTO，国民经济呈现良性

发展势态，国家对基础建设投入的增加，扩大内需以及私人购车环境的形成，使我国汽车需

求呈现出快速的增长，由于我国汽车制造业的快速发展以及国际市场的不断开发，国内开始

了新一轮投资铝车轮的高潮，新建扩建企业多、投资力度大、建设规模大、技术水平高、国

产技术装备逐步开发应用成为这一时期投资的特点，其中民营和外资成为投资的主力。  

       在国内，尽管汽车工业发展较晚，但铝合金车轮发展较快。以上汽集团为例，2004 年上汽

集团车型大约1/5 的轿车配置钢轮，4/5 的轿车配置铝轮。从整个汽车行业的配套水平来看，

铝合金车轮的安装比率由1995 年的18%提高至2005 年的55%，其中轿车市场发展尤为迅速，铝

合金轿车车轮装车率达到70%以上，非铝合金车轮已经成为选装件。国内铝合金车轮市场主

要集中在上海大众、一汽大众、东风汽车、广州本田和长安汽车等，以OEM 市场为主。我国

汽车安装铝合金车轮的车型主要有轿车（70%以上装车率）、微型客车（小面包车）（60%装

车率）、轻型客车（大面包车及越野车）（40%装车率）、小货车（20%装车率）。

       在产量方面，根据2004 年-2014 年《中国汽车工业统计年鉴》数据显示，2004年我国主要

铝合金车轮生产企业的铝合金车轮总产量为1,367.34 万件，到2013年我国主要铝合金车轮生产

企业的铝合金车轮总产量为9,888.95 万件，年均复合增长率为24.59%。2008 年由于受到国际金

融危机的冲击，国内铝合金车轮产量出现大度下降，较上年下降39.92%。随着金融危机影响

的逐步消退，2009 年和2010 年，我国主要铝合金车轮生产企业的铝合金车轮总产量快速反弹

，产量分别达到4,888.95 万件和7,518.86 万件，较上年增长51.04%和53.79%，2010 年，我国的

铝合金车轮产量已超过7,500 万件，远远超出金融危机之前的产量水平。2011 和2012 年我国主

要铝合金车轮生产企业的铝合金车轮总产量继续保持增长态势，产量分别达到8,947.34 万件

和10,504.03 万件，同比增长了19.00%和17.40%。从国内铝合金车轮产量变化趋势可以看出，

随着汽车铝合金车轮装配率的不断提高以及汽车保有量的不断增加，未来我国铝合金车轮的

总产量水平将继续保持增长态势。

       根据海关信息网统计，2007 年至2014 年&ldquo;铝合金制的未列名机动车辆用车轮及其零

件、附件&rdquo;（海关商品编码：87087091）出口额分别为27.69 亿美元、27.97 美元、20.42 

亿美元、29.59 亿美元、36.86 亿美元、40.49 亿美元、35.76亿美元和39.67 亿美元，同比增长分

别为1.01%、-27.02%、44.91%24.59%9.83%、-11.67%和10.95%。2009 年的大幅下降主要是由于



受国际金融危机影响，我国汽车产品出口增长速度放缓，2010 年随着全球经济形势逐步好转

，我国铝合金车轮的出口业务也出现同比的快速增长。2012 年我国铝合金车轮出口达到历史

最高点，突破40 亿美元。2013 年我国铝合金车轮出口额虽略有下降，但仍处于历史较高水平

。2014 年随着美国经济的复苏，我国铝合金车轮出口额较上年出现一定程度增长。
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