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二、说明、目录、图表目录

       截止2015年10月我国营养保健食品行业规模以上企业数量达到534家，其中59家企业出现亏

损，亏损企业亏损金额为4.19亿元。  

      2015年10月我国营养保健食品行业资产总额达到1250.52亿元；我国营养保健食品行业总产

值为1974.02亿元；2015年前十月我国营养保健食品行业销售收入为1924.06亿元，行业利润总

额为287.48亿元。

      根据国家统计局与中国海关数据：2015年我国保健品行业总产值为2288.23亿元，行业企业

销售收入为2180.46亿元。而同期国内保健品出口金额为17.97亿元，进口金额为69.74亿元，依

次推算2015年我国国内保健品消费市场规模为2232.23亿元，较上年同期增长12.3%。

      中国保健品产业经过多年快速发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国保

健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国保健品

产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售模式专营化、宣传模式

推陈出新以及保健品成日常消费四大趋势。

      《2016-2022年中国保健品市场全景调查与市场前景预测报告》由智研数据研究中心公司领

衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

      报告揭示了保健品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国保健品行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国保健品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第八节 广州黄振龙凉茶有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第九节 南京九蜂堂蜂产品有限公司



一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十节 深圳市博康保健品有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十一节 蓬莱华泰保健品有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十二节 江西汪氏蜜蜂园有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十三节 无锡健特药业有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析



五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十四节 无锡健特生物工程有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第节 中健行集团有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十六节 南方李锦记有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十七节 深圳万基药业有限公司

一、公司基本情况

二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

第十八节 天津天狮生物发展有限公司

一、公司基本情况



二、 企业主要经济指标

三、 企业偿债能力分析

四、 企业盈利能力分析

五、 企业运营能力分析

六、 企业成本费用分析

 

第十四章 2016-2022年中国营养保健食品行业前景预测分析

第一节 2016-2022年中国营养保健食品行业发展趋势分析

一、保健食品功能发展趋向专一化

二、中药保健食品具有独特的发展优势

三、高新技术生产保健食品是未来发展方向

四、基因食品将成为未来保健食品发展主流

第二节 2016-2022年中国营养保健食品市场预测分析

一、中国营养保健食品市场前景分析

二、营养保健食品市场规模预测分析

三、卫生与健康包装食品零售规模预测（zyyzg）

第三节 2016-2022年中国营养保健食品市场盈利预测分析

 

第十五章 2016-2022年中国营养保健食品产业投资机会与风险分析

第一节 2016-2022年中国营养保健食品行业投资环境分析

一、营养保健食品市场拉动

二、营养保健食品科技推动

三、营养保健食品管理带动

第二节 2016-2022年中国营养保健食品行业投资机会分析

一、营养保健食品投资吸引力分析

二、营养保健食品行业投资区域分析

第三节 2016-2022年中国营养保健食品行业投资风险分析

一、政策监管风险

二、市场竞争风险

三、原料市场风险

四、食品安全风险

第四节 2016-2022年中国营养保健食品投资策略及建议
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