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二、说明、目录、图表目录

       RTB广告一般而言是网络广告的一种，RTB是&ldquo;Real Time Bidding&rdquo;的缩写，意

思就是&ldquo;实时竞价&rdquo;，即在每个广告展示曝光的基础上进行实时竞价的新兴广告类

型。RTB模式是网络广告行业新型的购买模式，与传统的PPC广告（根据用户数量计费）

、CPM广告（一千次浏览计费）、CPC广告（每点击一次计费）、Monthly Flat（包月计费）

、Daily Flat（包天计费）等相比RTB就是在每个广告展示曝光的基础上进行竞价。在展示型广

告市场上，交易的货品是每个广告展示的曝光，需求方是广告商和代理商，供应方就是各大

媒体，那么效益最大化的竞价策略就是在每个广告展示曝光的基础上，根据这个展示曝光的

需求量，在支持维克瑞拍卖模式的大环境下，给出不同的竞价进行类似拍卖意义的交易，这

就是RTB广告。  

      RTB广告的特点在于，广告平台（即供应方平台：互联网广告提供者 SSP）售卖的不仅仅

是传统意义上的广告位了，而是访问这个广告位的具体用户，这个用户会有自己的兴趣爱好

，广告如果能够投其所好就能产生最大的收益。这样的用户在互联网海洋里可是稀缺资源，

他完全有魅力让广告主来竞相竞价获得在用户面前展现自己的机会，RTB广告放大了网络广

告的指向性和精准度，并将网络广告的作用发挥到一个崭新的水平，使需求方的效益最大化

。

      2014年，移动广告（包移动搜索广告、应用广告、移动视频广告等）市场规模为296.9亿，

在过去三年中（2012年至2014年）均保持超过100%的增速。预计未来移动广告将继续保持高

速增长，并且增长率远高于网络广告市场增速。未来移动广告将成为互联网广告增长的主要

拉动力量。

 2011-2018年中国移动互联网市场规模预测

 2012-2018年中国互联网广告及移动广告市场规模对比图

 2012-2018年中国互联网广告及移动广告市场规模增长率

 2012-2018年中国互联网广告市场规模预测

 2012-2018年中国移动广告市场规模预测

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国RTB广告市场调查与发展前景报告》共八章。

首先介绍了RTB广告产业相关概念及发展环境，接着分析了中国RTB广告行业规模及消费需求

，然后对中国RTB广告行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国RTB广告行业面临

的机遇及发展前景。您若想对中国RTB广告行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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