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二、说明、目录、图表目录
 2014年中国电视传媒十大品牌排行榜       序号   品牌       1   中央电视台CCTV是中华人民共和国

国家电视台，1958年5月1日试播，9月2日正式播出。初名北京电视台，1978年5月1日更名为中

央电视台，英文简称CCTV。       2   湖南卫视是湖南省最权威的电视机构，1997年1月1日，湖

南电视台第一套节目正式通过亚洲2号卫星传送，频道呼号&ldquo;湖南卫视&rdquo;，频道台

标徽号为，国际互联网域名为www.hunantv.com。湖南卫视上星播出之后，推出了《快乐大本

营》、《玫瑰之约》、《晚间新闻》、《新青年》、《音乐不断》等一系列名牌栏目，在中

国国内外产生了广泛影响，被中国媒体誉为&ldquo;快乐旋风&rdquo;、&ldquo;玫瑰花

香&rdquo;的&ldquo;湖南电视现象&rdquo;，一时间风靡大江南北。       3   凤凰卫视1996年3

月31日启播，以&ldquo;拉近全球华人距离&rdquo;为宗旨，全力为全世界华人提供高质素的华

语电视节目。庞大的环球市场加上成功的扩展策略，令凤凰卫视得以发展为一间在国际社会

享有盛誉的跨国多媒体集团。       4   江苏卫视是江苏省广播电视总台（集团）旗下第一个上星

的频道，是江苏省委对外宣传的主阵地，充满幸福味道和鲜明江苏吴韵汉风的文化特色。江

苏卫视在其节目中充分强调人世间的幸福，将浓郁的江苏地方特色与现代化传媒特征相融合

，成为面向全国、全世界展示江苏经济、文化发展的窗口。       5   浙江电视台开播于1960年10

月1日，是浙江省的主导电视台和电视新闻中心。目前创办有包括浙江卫视在内的9套节目，

日播出节目达到117小时以上，其中自办节目量达到1590分钟。       6   东方卫视24小时全天候

播出，主要播出包括新闻、影视剧、综艺、生活服务等类别的节目，是SMG（上海东方传媒

集团有限公司）内容产品的聚集高地，其中新闻由SMG电视新闻中心制作提供，影视剧内容

由SMG影视剧中心提供，主要栏目由频道自制。东方卫视自制能力逐年增强，已打造出《中

国达人秀》、《舞林大会》、《东方直播室》、《百里挑一》、《谁能百里挑一》等品牌节

目。       7   北京电视台成立于1979年5月16日。2001年6月原北京电视台与原北京市有线广播电

视台合并，成为中国具有影响力和竞争力的主流媒体之一。目前，北京卫视已覆盖36个省会

城市、直辖市、计划单列市，80%以上的地级市和70%以上的县级市。北京卫视覆盖可接收人

口已突破8个亿。北京电视台在频道数量、节目制作能力、技术水平、经营创收等方面，在省

级电视台均居于领先地位。       8   安徽卫视为全国具有重要影响力的强势传媒，稳固地位列于

全国卫视第一阵营。安徽卫视更创造了广为人知的&ldquo;安徽电视现象&rdquo;，人们普遍冠

以安徽电视传媒界一个响亮的名称&ldquo;电视淮军&rdquo;。1997年10月6日，安徽电视台第

一套节目（安徽卫视）上星播出，通过&ldquo;亚洲3号&rdquo;卫星覆盖欧、亚、非和大洋洲

在内的54个国家和地区。       9   山东电视台始建于1960年10月1日，至今已走过45年的历程。目

前自办卫星频道、齐鲁频道、体育频道、农科频道、公共?新闻频道、少儿频道、付费频道《

收藏天下》七套节目和北京基地、上海基地、山东电视台网站。卫星频道于1994年元月1日通



过亚太-1A卫星发射，实现全国及周边国家的覆盖，并于当年在全国第一个实行全天24小时不

间断播出。2002年10月30日开通了亚洲-3S卫星数字信号发射，同时实现广播、电视信号的双

星发射。这标志着山东电视台卫星发射进入数字化时代。山东卫星频道的覆盖率在全国超

过50%、是收视人口近七亿的省级大台。       10   旅游卫视为覆盖全国的国家级专业旅游卫星

电视频道。强调宏观上专业旅游频道特征与微观上综合满足观众娱乐需要的节目特征之间的

高度统一性。以旅游资讯为主线，时尚、娱乐并重。旅游卫视位于美丽的海南海口，为海南

省唯一的省级卫星频道，在全国拥有很高收视率。   资料来源：智研数据中心整理

 

      我国经济的不断发展以及科学技术的不断进步，人们的精神需求不断在提高，电视节目的

制作也在不断进步，由最初的模拟设备转换到数字设备，由最初的录播到现在的网络直播，

网络化转变，这些转变对于电视节目制作技术与处理都产生了重大的影响。尤其在数字电视

制作技术产生后，数字化的环境中完成电视节目的前期、现场、后期制作，实现了电视制作

的质的飞跃。

      智研数据研究中心发布的《2015-2022年中国电视传媒行业分析与未来发展趋势报告》共十

四章。首先介绍了中国电视传媒行业市场发展环境、中国电视传媒整体运行态势等，接着分

析了中国电视传媒行业市场运行的现状，然后介绍了中国电视传媒市场竞争格局。随后，报

告对中国电视传媒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电视传媒行业发展趋势与投

资预测。您若想对电视传媒产业有个系统的了解或者想投资电视传媒行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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