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二、说明、目录、图表目录

       商用中央空调也叫大型中央空调，适用于大型建筑场所，是一种集中式空调系统，常见的

使用建筑如：酒店、医院、办公楼等。跟家用中央空调相比，商用中央空调不仅注重舒适和

美观等因素，更为重要的是商用中央空调在节能上相当突出，对大部分商用中央空调用户而

言，高效节能给他们带来的效益是巨大的。  

      根据国家统计局制定的《国民经济行业分类与代码（GB/T4754-2002）》，中国把商用中央

空调行业归入通用设备制造业（C35）下的制冷、空调设备制造（C3573）。

      与家用空调相比，商用中央空调较高的利润率吸引了较多厂商的进入，而这些厂商的进入

也对商用中央空调行业原有的市场格局产生了影响。从行业数据来看，国产品牌继续保持着

最快的增长速度，日韩品牌次之，欧美品牌增速相对较慢。从企业来看，大金一枝独秀的地

位丝毫没有改变；格力、美的确立了优势地位；美资四大企业表现稳定；海信日立成为变频

多联机组市场上不可忽视的生力军；天加在冷水机组上的力量不容小觑。

鉴于目前商用中央空调行业的市场机会及竞争现状，现阶段生产企业为实现突围，了解行业

当前市场形势，把握行业未来发展趋势显得尤为必要。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国商用中央空调市场前景研究与产业竞争格局报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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