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二、说明、目录、图表目录

      巧克力是由可可制品（可可液块、可可粉、可可脂）、白砂糖、乳制品和食品添加剂等为

基本原料，经混合、精磨、精练、调温、浇模成型等科学加工而成的，具有独特的色香味，

质感细腻润滑，高热值的固态食品。  

      2013年全球巧克力市场规模为1107亿美元，较上年同期增长27亿美元。当中西欧地区是全

球最大的巧克力消费市场，年度规模为348.71亿美元，较上年同期增长1.85%；北美地区市场

总量为224.72亿美元，增幅为3.01%；亚洲巧克力市场规模为194.83亿美元，较2012年同期增

长4.28%，需求市场规模增速处于全球领先地位。2014年全球巧克力消费增速约为3%，行业需

求规模将达到1140亿美元。

 2011-2014年全球巧克力消费区域分布格局     地区   2011年   2012年   2013年   2014年       西欧  

334.72   342.36   348.71   355.68       北美   209.20   218.16   224.72   229.14       亚洲   177.82   186.84  

194.83   206.34       拉美   135.98   136.08   142.80   147.06       东欧   125.52   126.36   127.31   134.52       中

东及非洲   41.84   45.36   47.60   46.74       其他   20.92   24.84   21.03   20.52   资料来源：智研数据中

心整理

 

      中国的全民巧克力狂潮是在上世纪80年代由五个全球级巧克力品牌&mdash;玛氏、雀巢、

好时、吉百利和费列罗掀起的，尽管早在上世纪30年代就有巧克力进口到中国。

      中国巧克力市场正在以全球前3的增速快速发展，向一个潜力庞大的产业迈步。这其中，

一直领跑在行业前端、拥有最庞大消费群体和第一大市场份额，也是最成功的将巧克力带入

中国人的生活的一个品牌，就是玛氏的德芙。目前德芙是我国巧克力市场份额占有率最大的

品牌，也是影响力第一的品牌。2013年我国巧克力消费市场规模达到150.6亿元，2014年巧克

力需求市场规模增长至168.3亿元，我们预计到2020年中国巧克力消费市场总量将在400亿元左

右。

      《2015-2020年中国巧克力行业深度调研与投资风险报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了巧克力行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国巧克力做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国巧克力行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司



领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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