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二、说明、目录、图表目录

       电热水器行业在经历了2013年参与企业竞相涌入、产能狂飙突进、销售持续增长的火热一

年之后，在2014年有所降温。受到房地产市场低迷、一二级市场需求放缓等相关因素的影响

，电热水器市场在2014年增长速度明显收窄。整体呈现出产能过剩的矛盾加剧，产品结构升

级，电商渠道销售占比提升明显等发展特点。2014年，电热水器的产量突破3000万台，市场

销售规模突破1900万台，总零售额接近240亿元，较之2013年同比增长4%左右。从统计数据来

看，电热水器产能过剩的情况已经十分明显。不过电热水器凭借着初装成本低，性价比高，

安装使用比较方便等特点，还是在三四级市场和租赁市场释放了不小的需求。另外，以美的

为代表的领先企业的稳步增长也支撑着行业2014年在总体上保持着增长的态势。  

      A.O史密斯、海尔、美的分别以20.6%、16.35%、11.04%的市场占有率位居中国电热水器市

场品牌前三位。排名前十品牌占市场销售总份额达90.98%，中国电热水器气市场竞争激烈。

通过对全国大型零售企业的销售数据监测，2015年度中国电热水器十大品牌排名如下：

      品牌名称   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%）       A.O史密斯   20.6  

33.96   11.7       海尔   16.35   25.98   9.93       美的   11.04   14.36   8.83       西门子   6.73   2.92   9.27       万

家乐   5.3   3.32   6.62       万和   4.86   4.21   5.3       阿里斯顿   2.99   2.83   3.09       樱花   2.82   1.41   3.75 

     帅康   2.67   1.38   3.53       奥特朗   2.36   0.61   3.53   

 2015年中国电热水器十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电热水器行业前景研究与市场全景评估报告》

共十四章。首先介绍了电热水器相关概念及发展环境，接着分析了中国电热水器规模及消费

需求，然后对中国电热水器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电热水器面临的

机遇及发展前景。您若想对中国电热水器有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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