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�����2009-2012年中国化妆品行业调研及战略咨询报告 内容介绍：

　　2008年是中国经济不平凡的一年，也是中国化妆品行业经过近几年高达15%高速增长，

到2007年化妆品行业产值已高达1200亿元。2008年是中国经济最困难的一年，随着上游原材料

价格上涨，化妆品产品的制造成本也随之上涨。宝洁、联合利华等公司从8月份开始大幅度调

高产品价格。成本上涨之后，市场上一时间风声鹤唳，国内中小企业的生存举步维艰，化妆

品产业大省福建出现大规模中小企业倒闭现象。化妆品行业和国内其他行业一样开始遭遇严

冬。

　　回过头来看这几年的中国知名化妆品牌，一样面临着生死存亡的局面。2007年10月，德

国拜尔斯道夫（Beiersdorf）公司收购丝宝国际集团旗下丝宝日化85%的股份。2008年4月，传

统的日化企业白猫股份也退出了日化领域，转型房地产；2008年7月作为曾扛起民族品牌骄傲

的北京大宝，被美国强生全资收购。除了上海家化之外，在这短短的几年间，曾经辉煌的中

国日化品牌小护士、奥奇、北京紫罗兰、丝宝、大宝接二连三的被外资收购，更多国人的品

牌甚至已从记忆中消失，中国日化市场的规模将达到3130亿美元，复合增长率超过16%。亚太

地区在2006的市场规模为全球的24%，在2011年将达到26%，接近西欧市场的份额。其增长速

度和绝对增长值表明，未来的7～10年内该地区将成为全球最大的化妆品消费市场。可以看出
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