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一、报告报价

《2013-2017年中国味精市场全景调查与投资决策报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

味精是调味料的一种，主要成分为谷氨酸钠。味精的主要作用是增加食品的鲜味，在中国菜

里用的最多，也可用于汤和调味汁。尽管味精广泛存在于日常食品中，但谷氨酸以及其它胺

基酸对于增强食物鲜味的作用，在20世纪早期，才被人们科学地认识到。1907年，日本东京

帝国大学的研究员池田菊苗发现了一种，昆布（海带）汤蒸发后留下的棕色晶体，即谷氨酸

。这些晶体，尝起来有一种难以描述但很不错的味道。这种味道，池田在许多食物中都能找

到踪迹，尤其是在海带中。池田教授将这种味道称为&ldquo;鲜味&rdquo;。继而，他为大规模

生产谷氨酸晶体的方法申请了专利。其发展大致有三个阶段：第一阶段：1866年德国

人H&middot;Ritthasen(里德豪森)博士从面筋中分离到氨基酸，他们称谷氨酸，根据原料定名

为麸酸或谷氨酸（因为面筋是从小麦里提取出来的）。1908年日本东京大学池田菊苗试验，

从海带中分离到L&mdash;谷氨酸结晶体，这个结晶体和从蛋白质水解得到的L&mdash;谷氨酸

是同样的物质，而且都是有鲜味的。第二阶段：以面筋或大豆粕为原料通过用酸水解的方法

生产味精，在1965年以前是用这种方法生产的。这个方法消耗大，成本高，劳动强度大，对

设备要求高，需耐酸设备。第三阶段：随着科学的进步及生物技术的发展，使味精生产发生

了革命性的变化。自1965年以后我国味精厂都采用以粮食为原料（玉米淀粉、大米、小麦淀

粉、甘薯淀粉）通过微生物发酵、提取、精制而得到符合国家标准的谷氨酸钠，为市场上增

加了一种安全又富有营养的调味品，用了它以后使菜肴更加鲜美可口。智研数据研究中心发

布的《2013-2017年中国味精市场全景调查与投资决策报告》共十二章。首先介绍了中国味精

行业的概念，接着分析了中国味精行业发展环境，然后对中国味精行业市场运行态势进行了

重点分析，最后分析了中国味精行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国味精行业有个系

统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。 

第一章 味精行业发展概况第一节产品发展概况一、味精产品定义二、味精产品性能三、味精

产品用途第二节味精行业政策环境分析一、味精产业相关政策分析二、味精上下游产业政策

影响三、味精进出口政策影响分析

 

第二章 2013年世界味精行业市场运行形势分析 第一节 2013年全球味精行业发展概况第二节世

界味精行业发展走势二、全球味精行业市场分布情况三、全球味精行业发展趋势分析第三节



全球味精行业重点国家和区域分析一、美国二、日本三、欧洲 

第三章 2013年中国味精产业发展环境分析 第一节 2013年中国宏观经济环境分析一、GDP历史

变动轨迹分析二、固定资产投资历史变动轨迹分析三、2013年中国宏观经济发展预测分析第

二节味精行业主管部门、行业监管体第三节中国味精行业主要法律法规及政策第四节 2013年

中国味精产业社会环境发展分析 

第四章 2012-2013年中国味精市场供需分析第一节中国味精市场供给状况一、2008-2012年中国

味精产量分析二、2013-2017年中国味精产量预测第二节中国味精市场需求状况一、2008-2012

年中国味精需求分析二、2013-2017年中国味精需求预测第三节 2012年味精区域市场需求分析

一、华东地区市场需求分析二、华北地区市场需求分析三、东北地区市场需求分析四、华南

地区市场需求分析五、华中地区市场需求分析六、西部地区市场需求分析第四节中国味精市

场价格状况一、2008-2012年中国味精价格分析二、2013-2017年中国味精价格预测 

第五章 2008-2012年味精进出口数据分析第一节 2008-2012年味精进口分析一、味精进口数量情

况二、味精进口金额分析三、味精进口来源分析四、味精进口价格分析第二节 2008-2012年味

精出口分析一、味精出口数量情况二、味精出口金额分析三、味精出口流向分析四、味精出

口价格分析 

第六章 2011-2013年中国味精市场运行情况 第一节行业最新动态分析一、行业相关动态概述二

、行业发展热点聚焦第二节行业品牌现状分析第三节行业产品市场价格情况第四节行业外资

进入现状及对未来市场的威胁 

第七章 2011-2013年中国味精所属行业主要数据监测分析 第一节 2011-2013年中国味精所属行

业总体数据分析一、2011年中国味精所属行业全部企业数据分析二、2012年中国味精所属行

业全部企业数据分析三、2013年中国味精所属行业全部企业数据分析第二节 2011-2013年中国

味精所属行业不同规模企业数据分析一、2011年中国味精所属行业不同规模企业数据分析二

、2012年中国味精所属行业不同规模企业数据分析三、2013年中国味精所属行业不同规模企

业数据分析第三节 2011-2013年中国味精所属行业不同所有制企业数据分析一、2011年中国味

精所属行业不同所有制企业数据分析一、2012年中国味精所属行业不同所有制企业数据分析

一、2013年中国味精所属行业不同所有制企业数据分析 

第八章 2011-2012年味精行业相关产业分析 第一节味精行业产业链概述 第二节味精上游产业

发展状况分析一、原材料一（一）原材料生产情况分析（二）原材料价格走势分析（三）原

材料行业发展趋势二、原材料二（一）原材料生产情况分析（二）原材料价格走势分析（三

）原材料行业发展趋势第三节味精下游产业发展情况分析一、下游领域一（一）行业发展现

状概况（二）行业生产情况分析（三）行业需求状况分析（四）行业需求前景分析二、下游

领域二（一）行业发展现状概况（二）行业生产情况分析（三）行业需求状况分析（四）行



业需求前景分析三、下游领域三（一）行业发展现状概况（二）行业生产情况分析（三）行

业需求状况分析（四）行业需求前景分析 

第九章 中国味精行业竞争格局及战略分析第一节中国味精行业竞争结构分析一、行业现有企

业间的竞争二、行业新进入者威胁分析三、替代产品或服务的威胁四、上游供应商讨价还价

能力五、下游用户讨价还价的能力第二节中国味精行业竞争力分析一、品牌竞争分析二、成

本竞争分析三、价格竞争分析四、技术竞争分析第三节味精市场集中度分析一、国内味精企

业分布二、国内味精企业市场集中度三、国内味精消费区域分布第四节味精企业资本市场运

作建议一、味精企业兼并及收购建议二、味精企业融资方式选择建议三、味精企业海外市场

运作建议 

第十章 味精主要生产厂商竞争力分析（可自选企业）第一节企业一一、企业发展基本情况二

、企业主要经济指标三、企业偿债能力分析四、企业盈利能力分析五、企业运营能力分析第

二节企业二一、企业发展基本情况二、企业主要经济指标三、企业偿债能力分析四、企业盈

利能力分析五、企业运营能力分析第三节企业三一、企业发展基本情况二、企业主要经济指

标三、企业偿债能力分析四、企业盈利能力分析五、企业运营能力分析第四节企业四一、企

业发展基本情况二、企业主要经济指标三、企业偿债能力分析四、企业盈利能力分析五、企

业运营能力分析第五节企业五一、企业发展基本情况二、企业主要经济指标三、企业偿债能

力分析四、企业盈利能力分析五、企业运营能力分析 

第十一章 2013-2017年中国味精行业发展趋势与前景分析第一节 2013-2017年中国味精行业投资

环境分析第二节 2013-2017年中国味精行业投资前景分析一、味精行业发展前景二、味精发展

趋势分析三、味精市场前景分析第三节 2013-2017年中国味精行业投资风险分析一、产业政策

分析二、原材料风险分析三、市场竞争风险四、技术风险分析第四节 2013-2017年味精行业投

资策略及建议 

第十二章 2013-2017年中国味精行业发展策略及投资建议 第一节味精行业发展策略分析一、坚

持产品创新的领先战略二、坚持品牌建设的引导战略三、坚持工艺技术创新的支持战略四、

坚持市场营销创新的决胜战略五、坚持企业管理创新的保证战略第二节味精行业市场的重点

客户战略实施一、实施重点客户战略的必要性二、合理确立重点客户三、对重点客户的营销

策略四、强化重点客户的管理五、实施重点客户战略要重点解决的问题第三节智研数据研究

中心投资建议一、重点投资区域建议二、重点投资产品建议 

部分图表目录：图表：国内生产总值同比增长速度图表：全国粮食产量及其增速图表：规模

以上工业增加值增速（月度同比）（%）图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%）

图表：进出口总额（亿美元）图表：广义货币（M2）增长速度（%）图表：居民消费价格同

比上涨情况图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%）图表：城镇居民人均可支配收入



实际增长速度（%）图表：农村居民人均收入实际增长速度图表：人口及其自然增长率变化

情况图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%）图表：2012年房地产开发投资同

比增速（%）图表：2013年中国GDP增长预测图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预

测
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