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二、说明、目录、图表目录

      在我国，一般将酒精含量低于0.5%的天然或人工配制的饮料规定为软饮料，即通常所谓的

非酒精饮料，又称清凉饮料、无醇饮料。目前中国市场上的软饮料产品主要包括饮用水、碳

酸饮料、果蔬汁饮料、乳饮料、茶饮料和功能饮料。  

　　中国软饮料市场的发展是从20世纪八十年代开始的，仅用了二十多年的时间就几乎走完

了欧美国家八十年的软饮料发展全过程。时至今日，已经成长为一个庞大、成熟的市场。近

年来，随着经济的快速增长、城乡消费者收入水平和消费能力的持续提高，促使饮料消费需

求始终处于较快增长的阶段，国内饮料行业拥有了巨大的市场基础和依托，成长空间极大。

　　2012年，我国出台了一系列促进农业产业链发展的政策，软饮料行业也获得国家政策支

持，再加上城乡居民收入水平提高和消费结构调整，我国软饮料市场需求呈现较快发展势头

，这也促使我国软饮料产量继续快速增长。2012年，我国软饮料产量为11762.32万吨，同比增

长22.00%。

　　2014年1-9月，我国软饮料业销售收入总额达到3525.679亿元，同比增长11.12%；软饮料业

利润总额达到257.591亿元，同比增长10.59%。2013年前3季度，我国软饮料市场占有率差异明

显，饮用水、碳酸饮料、茶饮料、凉茶、果汁、功能饮料分别占据了25.65%、21.91%

、16.36%、7.21%、22.24%、6.63%的销量份额。

　　未来几年，软饮料行业整体规模将继续扩大。随着饮料市场需求结构的不断变化调整，

软饮料行业生产结构会持续调整，包装饮用水仍然占最大比重，茶饮料、蛋白饮料比重将有

所提高，健康型饮料将形成新的产业结构主体。

　　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中

国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及软饮料行业研究

单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界软饮料行业整体发展

大势，对中国软饮料行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、

竞争格局等进行了分析及预测，并对未来软饮料行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和

研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了软饮料行业今后的发展与投资策略。

　　本软饮料行业研究报告，为软饮料生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先

机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参

考价值。
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