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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      沉香是我国沿用历史相当久远的珍贵中药。沉香树为主根向下生长之深根系弱阳性树种，

是最好的水土保护者。沉香成长过程中，不需喷洒农药，不会危害土质及人体的健康。沉香

还有驱虫但不会杀虫的特性，有益于生态维护。发展沉香栽培生产，既是解决资源紧缺，减

少进口，扩大出口创汇的有效途径，又是广大群众和农业企业脱贫致富的可靠保证。

      沉香是含有树脂的木材历经多年沉积形成的，沉香木自古以来就是非常名贵的木料，亦是

工艺品最上乘的原材料。

      沉香，又名&ldquo;沉水香&rdquo;，&ldquo;水沉香&rdquo;，古语写作&ldquo;沈香&rdquo;

（沈，同沉）。古来常说的&ldquo;沉檀龙麝&rdquo;之&ldquo;沉&rdquo;，就是指沉香。沉香

自古以来即被列为众香之首。

      与檀香不同，沉香并不是一种木材，而是一类特殊的香树&ldquo;结&rdquo;出的，混合了

油脂（树脂）成分和木质成分的固态凝聚物。而这类香树的木材本身并无特殊的香味，而且

木质较为松软。据当今的研究，瑞香科沉香属的几种树木，如马来沉香树、莞香树、印度沉

香树等都可以形成沉香。一般来说，沉香的密度越大，说明凝聚的树脂越多，其质量也越好

，所以古人常以能否沉水将沉香分为不同的级别：入水则沉者，名为&ldquo;沉水&rdquo;香；

次之，半浮半沉者，名为&ldquo;栈香&rdquo;（栈，竹木所编之物），也称&ldquo;笺（

音&ldquo;煎&rdquo;）香&rdquo;、&ldquo;弄水香&rdquo;等；再次，稍稍入水而漂于水面的，

名为&ldquo;黄熟香&rdquo;。

      由于沉香系自然凝聚而成，大小、形状差异很大，古人多就其特点取了很多有趣的名字，

如：牙香（体积较小，状如马的牙齿），叶子香（薄片状），鸡骨香（内有空隙，似鸡骨）

，光香（外表如枯竭的山石，多作陈设之用），水盘头（体积甚大而质地较软），&ldquo;速

暂香&rdquo;（在沉香自然成之前就采取者）等等。一些形状巧妙别致的沉香还可以作为陈设

品。

      沉香中的水沉，宽度大多不超过十厘米，长度不超过几十厘米；质优者一般质地较密，甚

至坚硬如山石；表面很不平整；颜色多泛出绿色，深绿色，黄色，褐色或黑色，油脂部为深

色，木质部为较浅的黄白色，混成各种纹理；含油量高的水沉香往往颜色较深，而且质地润

泽，很容易点燃，燃烧时甚至能看到沸腾的沉油。

      2014年我国沉香木需求量约566吨，行业主要依靠进口满足需求，2014年我国沉香木行业进

口约465.5吨。2014年我国沉香木销售市场规模约2.33亿元。

      本沉香木行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处



的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善

的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国沉香木行业研究

报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品

，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国沉香木行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国沉香木行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国沉香木行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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