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二、说明、目录、图表目录

       作为最为成熟的子行业，男装市场近年来持续了平稳增长，国内逐渐形成了以男装为主导

的服装市场。我们认为男装行业已经步入一个大分化时代。这种分化首先体现子行业层面，

当行业总体逐步向效率化和零售化转型的同时，三四线城市分布广泛的中高收入阶层仍给高

端男装提供了广阔的外延扩张空间。而在公司层面，各品牌不同的经销模式和渠道支持措施

意味着金融危机对各公司影响亦不尽相同，这导致对行业自下而上的判断将更为困难。  

      中国男装市场获利点仍集中在大众市场，其在中国男装中的比例达到70%。面对男装大众

市场潜力仍然很大的现状，大部分男装企业还是看中大众市场，仍在持续量变的过程。全国

男装销售中低档服装仍占市场主导地位。在全国大型百货商场全年销售流通过程中，男装售

价在500元以下的占40%，600元－1000元的占40%，1000元以上的只占20%。以北京、上海的

市场为例，大型百货商场服装销售排名前十名的服装价格均在800元－3000元之间。

      就目前国内男装市场进行分析，高端市场仍待开发。面对男装产业整体进化阶段，瞄准高

端市场成为很多实力男装企业的共同目标。而国际男装品牌的介入，在满足中国消费者高等

需求的同时，无疑加大了国内企业高端市场进军的压力，在立足本身发展优势的同时，国内

男装企业要想走品牌路线，将面临全方位的战略挑战。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国男装市场调查与投资前景报告》依据国家统计

局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合

了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业

、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风

险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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