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二、说明、目录、图表目录

       进入21世纪以来，中国的调味品工业获得了迅猛发展，已成为食品行业中新的经济增长点

。  

      调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，

中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的

质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味

品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。名、特、优、新产品的不断涌现，加

速了产品的更新换代。餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品行

业进入快速发展阶段。

      2012年1-12月，调味品行业总产值达2130.96亿元。2014年我国调味品行业总产值为2745.78

亿元。

      随着未来行业整合的深化，我国调味品行业有望进一步提速。目前全世界调味品年营业额

能占到食品工业销售额的10%左右，我国2010年的食品工业总产值为6.31万亿元，其中调味品

行业的销售收入仅占2.4%，如果能达到食品工业销售额的10%，那调味品的市场将达到6310亿

元，是目前调味品市场容量的2倍左右，调味品市场未来增长空间巨大。

      从更高的发展空间、消费者较高的认知接受程度及较快的行业增长速度可以判断，目前中

国的调味品市场正处于新的成长期。随着消费的不断升级，调味品表现出向高档化发展的趋

势，中高档调味品市场容量持续扩大，品牌产品的市场份额进一步提高。未来几年，调味品

产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。

      《2016-2022年中国调味品行业全景调研及投资策略报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了调味品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国调味品做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国调味品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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9.3.5　复合调味品发展呈现的趋势

9.4　香辛料
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9.4.2　我国香辛料加工行业概况
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9.4.4　发展香辛料行业的对策

9.5　酱腌菜

9.5.1　酱腌菜行业新标准实施

9.5.2　酱腌菜行业分销渠道存在的问题
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第十章　2013-2015年调味品主要消费地区分析

10.1　上海

10.1.1　上海调味品制造业概述



10.1.2　上海调味品市场发展趋势

10.1.3　上海调味品行业相关规范

10.2　郑州

10.2.1　郑州调味品市场概况
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10.2.3　郑州调味品市场渠道分布及特征
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10.3　武汉
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10.4　重庆

10.4.1　重庆市调味品产业规模现状

10.4.2　重庆市调味品市场产品格局

10.4.3　重庆市调味品市场竞争态势
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第十一章　2013-2015年调味品行业进出口数据分析
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11.1.4　2013-2015年6月中国调味汁及其制品；混合调味品；芥子粉及其调制品贸易顺逆差分
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11.2.1　2013-2015年6月调味汁及其制品；混合调味品；芥子粉及其调制品进口市场分析
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第十二章　2013-2015年调味品原料市场分析

12.1　大豆

12.1.1　中国大豆产业发展特点综述

12.1.2　2012年中国大豆市场运行状况

12.1.3　2013年我国大豆市场运行现状

12.1.4　推进我国大豆产业发展的政策建议

12.2　小麦

12.2.1　中国小麦种植分布状况

12.2.2　影响小麦价格的因素分析

12.2.3　2012年我国小麦市场运行状况

12.2.4　2013年我国小麦市场运行现状

12.3　玉米

12.3.1　2012年中国玉米市场运行状况

12.3.2　2013年我国玉米市场行情分析

12.3.3　2014年我国玉米市场发展动态

12.3.4　中国玉米生产发展趋势

12.4　稻米

12.4.1　2012年我国稻米市场运行分析
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12.4.4　2014年我国稻米产业发展动态

 

第十三章　2013-2015年调味品相关行业发展分析

13.1　餐饮业

13.1.1　我国餐饮业的发展变迁



13.1.2　2012年我国餐饮业运行状况分析

13.1.3　2013年我国全国餐饮市场分析

13.1.4　2014年我国全国餐饮行业发展态势 

13.1.5　我国餐饮市场发展态势分析

13.2　方便食品市场

13.2.1　方便食品逐渐成为生活必备

13.2.2　中国方便面行业十年发展综述

13.2.3　华东地区方便粉丝行业SWOT分析

13.2.4　2012年我国方便食品行业运行状况

13.2.5　中国方便食品未来发展方向探析

13.2.6　&ldquo;十二五&rdquo;我国方便食品行业发展展望

13.3　食品添加剂

13.3.1　我国食品添加剂行业发展概况

13.3.2　我国食品添加剂行业相关监管制度
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13.3.4　食品添加剂行业未来走向

 

第十四章　2013-2015年调味品行业营销分析

14.1　中国调味品行业的营销渠道

14.1.1　家庭消费渠道分析

14.1.2　餐饮业渠道分析

14.2　调味品行业消费者分析

14.2.1　消费者如何认定产品品质

14.2.2　消费者是怎么看待品牌

14.2.3　消费结构与使用的理由

14.3　调味品行业经销商分析

14.3.1　调味品经销商简述

14.3.2　大型调味品经销商的经营特点

14.3.3　调味品经销商逐步转型

14.3.4　家族式调味品经销商发展策略

14.4　以太太乐为例分析调味品售点营销模式

14.4.1　主要终端渠道的售点细分和定位



14.4.2　餐饮渠道的售点细分和定位

14.4.3　零售渠道的售点细分和定位

14.5　调味品行业营销案例分析

14.5.1　华南调味品市场营销策略大战

14.5.2　梅花味精的绿色营销

14.5.3　加加酱油凭借独特成就经典
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14.6　调味品行业营销策略

14.6.1　调味品行业品牌营销的基本原则

14.6.2　调味品市场中小企业的营销策略
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第十五章　2013-2015年调味品行业重要企业分析

15.1　江苏恒顺醋业股份有限公司

15.1.1　企业发展概况

15.1.2　经营效益分析

15.1.3　业务经营分析

15.1.4　财务状况分析

15.1.5　未来前景展望

15.2　河南莲花味精股份有限公司

15.2.1　企业发展概况

15.2.2　经营效益分析

15.2.3　业务经营分析

15.2.4　财务状况分析

15.2.5　未来前景展望

15.3　加加食品集团股份有限公司

15.3.1　企业发展概况

15.3.2　经营效益分析

15.3.3　业务经营分析

15.3.4　财务状况分析

15.3.5　未来前景展望



15.4　包头华资实业股份有限公司

15.4.1　企业发展概况

15.4.2　经营效益分析

15.4.3　业务经营分析

15.4.4　财务状况分析

15.4.5　未来前景展望

15.5　上市公司财务比较分析

15.5.1　盈利能力分析

15.5.2　成长能力分析

15.5.3　营运能力分析

15.5.4　偿债能力分析

15.6　佛山市海天调味食品股份有限公司

15.6.1　公司简介

15.6.2　海天味业经营历程综述

15.6.3　2013年海天味业新品推出情况

15.6.4　海天酱油成功模式探究

15.7　上海太太乐食品有限公司(ZY XH)

15.7.1　公司简介

15.7.2　太太乐鸡精产品以品质决胜市场

15.7.3　太太乐的产业价值链

15.7.4　太太乐鸡精产销量领冠全球

15.7.5　2013年太太乐经营状况简析

15.8　广东美味鲜调味食品有限公司

15.8.1　公司简介

15.8.2　美味鲜发展历程

15.8.3　2012年美味鲜经营发展综述

15.8.4　广东美味鲜发展壮大的策略措施

15.9　河南王守义十三香调味品集团有限公司

15.9.1　公司简介

15.9.2　王守义十三香的发展之路

15.9.3　王守义十三香的品牌策略

15.10　其它生产企业介绍



15.10.1　四川豪吉食品有限公司

15.10.2　北京王致和食品集团有限公司

15.10.3　石家庄珍极酿造集团

 

第十六章　调味品行业发展趋势与前景预测

16.1　中国调味品行业发展趋势

16.1.1　调味品行业发展趋势

16.1.2　我国调味品行业未来生产趋势

16.1.3　我国调味品的未来发展方向
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