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二、说明、目录、图表目录

       珠宝有广义与狭义之分，狭义的珠宝单指玉石制品，广义的珠宝应包括金、银以及天然材

料（矿物、岩石、生物等）制成的，具有一定价值的首饰、工艺品或其他珍藏统称为珠宝，

故古代有&ldquo;金银珠宝&rdquo;的说法，把金银和珠宝区分出来。但随着社会和经济的发展

，除了天然宝石和人工宝石外，珠宝的概念应该扩大包含到金、银、首饰等。经营这些物品

的行业统称为&ldquo;珠宝行业&rdquo;。&ldquo;珠宝&rdquo;的范围要比广义的&ldquo;宝

石&rdquo;的概念大很多。广义的宝石泛指那些适宜进行琢磨或雕刻加工为首饰或工艺品的原

料。  

      珠宝分为天然珠宝玉石（天然宝石、天然玉石、天然有机宝石）和人工宝石（人造宝石、

再造宝石、拼合宝石、合成宝石）。

      天然宝石：金刚石、红宝石、蓝宝石、金绿猫眼、绿柱石、祖母绿、碧玺、蛋白石、冰彩

玉髓、和氏璧等17种。

      天然玉石：黄龙玉、玛瑙、碧玉、灵壁玉、和田玉、青花翠玉、岫岩玉、南阳玉、冰彩玉

髓、佘太翠、金丝玉、翡翠、蓝田玉、孔雀石、绿松石、东陵玉、汉白玉、准噶尔玉、夜光

玉、硅孔雀石、绿冻石、青金石、金黄玉、冰花玉、英石等。

      天然彩石：寿山石、田黄石、青田石、鸡血石、五花石、长白石、端石、洮石、松花石、

雨花石、巴林石、贺兰石、菊花石、紫云石、磬石、燕子石、歙石、红丝石、太湖石、昌化

石、蛇纹石、上水石、滑石、花岗石、大理石等。

      天然有机宝石：琥珀、珍珠、珊瑚、象牙、煤玉等5种。

      2016 年国内金银珠宝行业规模近 3000 亿元，其中黄金首饰占整体珠宝市场 50%以上，K 金 

及镶嵌珠宝仅占 15-20%。但随着 2012 年黄金十年大牛市的终结，传统 以黄金为代表的珠宝

首饰保值属性得到弱化，珠宝消费属性回归。

 2006-2016 年国内金银珠宝零售额(亿元)

 2016 年国内珠宝行业各品类销售占比

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国珠宝行业深度研究与市场年度调研报告》共十

六章。首先介绍了珠宝相关概念及发展环境，接着分析了中国珠宝规模及消费需求，然后对

中国珠宝市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国珠宝面临的机遇及发展前景。您若

想对中国珠宝有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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