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二、说明、目录、图表目录

       近两年，我国藜麦生产加工企业数量呈现较快增长。全国组织机构信息核查系统数据显示

，我国注册的藜麦生产加工企业为40家，其中，山西29家、青海3家、北京3家、甘肃2家、吉

林2家、河北1家。在这40家企业中，山西亿隆藜麦开发有限公司是全国较早开展藜麦米生产

加工的企业之一。该公司具备年产3000t藜麦米的生产规模，并与中国农业科学院作物科学研

究所签订了产品开发合作协议，新建了复合藜麦片和藜麦粉的生产线。吉林博大东方藜麦发

展有限公司在吉林建立了自有藜麦种植基地，开发了藜麦米和藜麦茶等产品，目前己成为我

国最具影响力的藜麦生产企业。山西忻静藜麦种植推广有限公司、山西稼琪农业科技有限公

司和山西华青藜麦产品开发有限公司是山西比较知名的藜麦生产企业，均建有不同规模的藜

麦种植基地，开发了藜麦米、藜麦面粉、藜麦面条等产品。乌兰三江沃土生态农业科技开发

有限公司是青海规模较大的藜麦生产企业，建有133. 33公顷 （2 000亩）藜麦种植基地，开发

了藜麦米产品。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国藜麦行业全景调研及战略咨询报告》共九章。

首先介绍了中国藜麦行业市场发展环境、中国藜麦整体运行态势等，接着分析了中国藜麦行

业市场运行的现状，然后介绍了中国藜麦市场竞争格局。随后，报告对中国藜麦做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国藜麦行业发展趋势与投资预测。您若想对藜麦产业有个系

统的了解或者想投资藜麦行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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