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二、说明、目录、图表目录

       家具是指采用木材、金属、塑料、竹、藤等材料制作，具有坐卧、凭倚、储 藏、间隔等

功能，可用于住宅、旅馆、办公室、学校、餐馆、医院、剧场、公园、 船舰、飞机、机动车

等场所的各种器具。家具是一种兼具实用性和艺术性双重属性的产品，既要具有较强的实用

价值，又要符合人们的审美情趣。家具产品的特性决定家具行业在经济社会中的重要地位，

伴随着全球经济的不断发展，全球家具产业也迅速发展。  

      根据米兰工业研究中心 （The Centre for Industry Studies， 以下简称&ldquo;CSIL&rdquo;）的

统计，世界家具贸易总额规模从 2005 年的 850 亿美元增长至 2014 年的 1,340亿美元，据其预测

，2015 年世界家具贸易总额将增至 1,410 亿美元，2016 年会沿袭增长趋势，达到 1,490亿美元

。从 2005 年至 2016 年世界家具贸易总额的变动趋势来看，虽然 2008 年的全球金融危机对全

球家具生产和贸易造成一定的冲击，但随着全球经济的逐步复苏，发达国家的消费能力逐步

恢复并增长，2011年全球家具贸易金额基本恢复到金融危机之前的水平，同时，新兴国家和

地区的消费能力逐步增强，全球家具贸易金额呈现增长趋势。

 2004-2016年全球家具贸易金额（亿美元）

 

      随着消费者生活水平的提高，消费意识也在逐渐改变。从前消费者可能关注的是产品的价

格和实用性。现在，不仅仅满足于实用和美观，对生活品位要求也在与日俱增。所以，高端

家具产品的市场潜力可想而知，定会成为未来市场中的主流趋势。

      新型五金配件的开发和引进，在功能、款式、质量上的更新和提高，也赋予了家具款式和

功能上的不断更新发展。家具五金大致可分为装饰五金和功能五金两大类，在工业化生产水

平高度发展的今天，两者在工业设计理论的指导下，正在逐步走向统一。

      家具的质量取决于款式、材质和使用效果等等几个方面，用在家具表面的有各式各样的装

饰件进行点缀，起画龙点睛的作用；使用方面则要取决于功能性五金配件了，功能性五金又

在一定程度上决定了家具的款式。

      随着我国工业技术的发展进步，家具制作由以前的手工作坊，发展到现在的机械化批量生

产。五金配件对通用性、互换性、功能性、装饰性有了更高的要求。基材的多样化，结构的

改革和使用功能的增加，家具五金在家具上的作用不再仅仅是装饰和部分活动部件的连接，

其功能性越来越强，涉及的领域也越来越广，对家具制造企业提高生产效率，降低成本，提

高产品的质量，增强国内外市场的竞争力，增创效益都起到了积极的作用。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国高端家具市场供需预测及战略咨询报告》共十

五章。首先介绍了高端家具行业市场发展环境、高端家具整体运行态势等，接着分析了高端



家具行业市场运行的现状，然后介绍了高端家具市场竞争格局。随后，报告对高端家具做了

重点企业经营状况分析，最后分析了高端家具行业发展趋势与投资预测。您若想对高端家具

产业有个系统的了解或者想投资高端家具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、城市化进程促进家具消费

三、房地产市场刺激家具消费

 2016年1-7月份全国房地产开发和销售情况     指标   绝对量   同比增长（%）       房地产开发投

资（亿元）   55361   5.3       其中：住宅   36981   4.5       办公楼   3541   8.5       商业营业用房   8573  

6.9       房屋施工面积（万平方米）   685606   4.8       其中：住宅   470142   3.1       办公楼   32246  

10.7       商业营业用房   95075   7.7       房屋新开工面积（万平方米）   92944   13.7       其中：住宅  

64102   13.1       办公楼   3815   15.8       商业营业用房   12573   4.1       房屋竣工面积（万平方米）  

45904   21.3       其中：住宅   33782   20.3       办公楼   1297   0.3       商业营业用房   5518   21.9       土地

购置面积（万平方米）   11167   -7.8       土地成交价款（亿元）   3848   7.1       商品房销售面积（

万平方米）   75760   26.4       其中：住宅   67153   26.7       办公楼   1795   41.3       商业营业用房  

4612   15.5       商品房销售额（亿元）   57569   39.8       其中：住宅   49273   41.2       办公楼   2622  

65.3       商业营业用房   4580   17.6       商品房待售面积（万平方米）   71382   7.7       其中：住宅  

43183   0.3       办公楼   3383   9.8       商业营业用房   15459   23.3       房地产开发企业到位资金（亿

元）   79881   15.3       其中：国内贷款   12605   0.7       利用外资   93   -49.8       自筹资金   27877   0.4  

    其他资金   39307   36.3       其中：定金及预收款   22321   31.6       个人按揭贷款   13305   54.6   
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（一）高端家具消费者购买动机

（二）对高端家具可接受的价位

（三）高端家具信息了解的渠道

（四）购买高端家具最关心问题

（五）高端家具满足消费者需求情况

（六）高端家具国内外品牌选择倾向

第四节 高端家具重点消费区域消费情况

一、北京地区高端家具消费情况

二、上海地区高端家具消费情况

三、广州地区高端家具消费情况

四、深圳地区高端家具消费情况

五、天津地区高端家具消费情况

六、重庆地区高端家具消费情况

七、成都地区高端家具消费情况

八、杭州地区高端家具消费情况

九、武汉地区高端家具消费情况

第五节 中国高端家具市场消费趋势分析

 

第十一章 全球高端家具重点品牌分析

第一节 Baxter （贝克斯特）

一、品牌的设计风格分析

二、工艺水平及技术理念

三、品牌的市场定位分析

第二节 Cappellini （坎佩乐尼）

一、品牌的设计风格分析

二、工艺水平及技术理念

三、品牌的市场定位分析

四、产品的市场营销情况

五、品牌的发展战略分析

第三节 IPE-Cavalli

一、品牌的设计风格分析



二、工艺水平及技术理念

三、品牌的市场定位分析

四、产品的市场营销情况

五、品牌的发展战略分析

第四节 Driade（德里亚德）

一、品牌的设计风格分析

二、工艺水平及技术理念

三、品牌的市场定位分析

第五节 Flou（福乐）

一、品牌的设计风格分析

二、工艺水平及技术理念

三、品牌的市场定位分析

 

 

第十二章 中国高端家具行业重点企业发展分析

第一节 高端家具制造企业发展分析

一、美克美家家具连锁有限公司

（一）企业基本情况概述

（二）企业经营情况分析

（三）企业经济指标分析

（四）企业盈利能力分析

（五）企业偿债能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析

二、索菲亚家居股份有限公司

（一）企业基本情况概述

（二）企业经营情况分析

（三）企业经济指标分析

（四）企业盈利能力分析

（五）企业偿债能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析



三、喜临门家具股份有限公司

（一）企业基本情况概述

（二）企业经营情况分析

（三）企业经济指标分析

（四）企业盈利能力分析

（五）企业偿债能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析

四、联合欧陆家具(深圳)有限公司

（一）公司基本情况概述

（二）企业经营情况分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业营销网络分析

（五）企业发展战略分析

五、深圳市金凤凰家具集团有限公司

（一）公司基本情况概述

（二）企业经营情况分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业营销网络分析

（五）企业发展战略分析

 

第十三章 中国高端家具市场预测与趋势预测分析

第一节 中国高端家具行业发展前景分析

一、中国家具业发展规划分析

二、中国高端家具业前景展望

三、中国高端家具发展空间预测

第二节 中国高端家具行业发展趋势预测

一、高端家具设计趋势预测分析

二、高端定制家具发展趋势分析

三、高端家具流行趋势预测分析

四、高端家具品牌发展预测分析

第三节 中国高端家具市场预测分析



一、中国家具行业供给预测分析

二、中国家具市场规模预测分析

三、高端家具市场规模预测分析

第四节 中国高端家具市场盈利预测分析

 

第十四章 中国高端家具市场投资价值研究

第一节 -2018高端家具行业投资周期分析

一、高端家具发展周期分析

二、行业增长性与波动性

三、高端家具行业成熟度分析

第二节 中国高端家具行业投资机会分析

一、高端家具投资潜力分析

二、居民消费增长潜力分析

三、家具零售区域投资机会

四、产业链的投资机会分析

第三节 中国高端家具行业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、行业政策风险

三、原料供给风险

四、渠道扩张风险

第四节 中国高端家具行业投资策略

 

第十五章 高端家具投融资及IPO上市策略指导（ZY GXH）

第一节 高端家具企业融资渠道与选择分析

一、高端家具企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 高端家具企业境内IPO上市目的及条件

一、企业境内上市主要目的

二、企业上市需满足的条件



（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 高端家具企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 高端家具企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项 （ZY GXH）
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