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二、说明、目录、图表目录

      近十年来全球化妆市场呈现一种坚韧而稳定的增长， 未有一年出现过停滞或负增长情形，

即使在 2008－2009 危机之年增速放缓，但很快在复苏中回到历史正常增长水平。  

 全球化妆品产业发展历程资料来源：智研数据中心整理

 

      分析认为化妆品消费者并没有在危机到来时改变购买行为，也没有降低对化妆品的价值评

价，可以说消费者对化妆品的热情比以往更高，化妆品市场作为一个创新驱动特征明显的卖

方市场，消费者愿意为高品质、效果显著的产品而买单。截至2014年全球化妆品市场规模

达1723亿欧元。

 2003-2014年全球化妆品市场规模走势图资料来源：欧莱雅集团

 

      《2016-2022年中国化妆品市场研究与投资潜力分析报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了化妆品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国化妆品做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国化妆品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。

 

报告目录：

第一部分 行业环境篇

第一章化妆品行业相关概述

第一节 化妆品简介

一、化妆品的定义

二、化妆品的作用

三、化妆品的分类

第二节 化妆品行业的地位分析

一、行业在国民经济中的地位

二、行业目前所处的生命周期



三、行业在所处产业链中地位

第三节 化妆品行业产业链相关市场分析

一、原材料市场分析

（一）天然油脂原料

（二）合成油脂原料

（三）粉质原料

（四）胶质原料

（五）表面活性剂

二、包装市场分析

（一）纸质包装

（二）玻璃包装

（三）塑料包装

（四）铝包装

第四节 化妆品行业统计标准

一、行业统计部门和口径

二、行业统计方法

 

第二章 国际化妆品市场运行概况

第一节 国际化妆品市场的总体概况

一、世界化妆品行业发展概况

1、不惧周期，跨国巨头唱主角

近十年来全球化妆市场呈现一种坚韧而稳定的增长， 未有一年出现过停滞或负增长情形，即

使在 2008－2009 危机之年增速放缓，但很快在复苏中回到历史正常增长水平。

分析认为化妆品消费者并没有在危机到来时改变购买行为，也没有降低对化妆品的价值评价

，可以说消费者对化妆品的热情比以往更高，化妆品市场作为一个创新驱动特征明显的卖方

市场，消费者愿意为高品质、效果显著的产品而买单。截至2014年全球化妆品市场规模

达1723亿欧元。

亚太市场是目前全球最大的化妆品消费市场，西欧、北美、拉美地区分列其后，2013年亚太

地区化妆品市场规模达到545.5亿欧元，占全球同期总量的32.8%；西欧市场规模为367.5亿欧元

，占比为26%；北美市场规模为355.9亿欧元，占比为22%。

2014年亚太地区化妆品市场规模达到597.9亿欧元，占全球同期总量的34.7%；西欧市场规模

为375.6亿欧元，占比为21.8%；北美市场规模为360.1亿欧元，占比为20.9%。



 2010-2014年全球各区域化妆品市场规模变动趋势     -   2010年   2011年   2012年   2013年   2014年  

    亚太   30.0%   31.0%   34.0%   32.8%   34.70%       西欧   26.0%   24.0%   22.0%   22.1%   21.80%       北

美   22.0%   20.0%   21.0%   21.4%   20.90%       拉美   11.0%   13.0%   12.0%   12.7%   12.50%       东欧  

8.0%   9.0%   7.0%   8.2%   7.30%       非洲及中东   3.0%   3.0%   4.0%   2.8%   2.80%   资料来源：欧莱

雅集团

 

而从产品品类看，护肤品、护发用品和彩妆依然需求最大。2013年全球护肤品市场规模

为567.1亿欧元，占化妆品市场总量的34.1%；护发用品市场规模为400.8亿欧元，占比为24.1%

；彩妆市场规模为276.1亿欧元，占比为16.6%；香水市场规模为211.2亿欧元，占市场总量

的12.7%。

2014年全球护肤品市场规模为608.2亿欧元，占化妆品市场总量的35.3%；护发用品市场规模

为401.5亿欧元，占比为23.3%；彩妆市场规模为286.0亿欧元，占比为16.6%；香水市场规模

为220.5亿欧元，占市场总量的12.8%。

 2010-2014年全球化妆品各细分产品市场份额变动趋势      -   2010年   2011年   2012年   2013年  

2014年       护肤品   32.0%   31.0%   34.0%   34.1%   35.3%       护发   26.0%   25.0%   25.0%   24.1%  

23.3%       彩妆   16.0%   17.0%   16.0%   16.6%   16.6%       香水   13.0%   14.0%   13.0%   12.7%   12.8%    

  卫生、香体   12.0%   12.0%   11.0%   11.2%   10.8%       口腔用品   1.0%   1.0%   1.0%   1.3%   1.2%   资

料来源：欧莱雅集团

 

跨国公司的霸主地位依然无法撼动，其凭借强大的研发能力、品牌影响力及营销能力，牢牢

占据化妆品产业领先地位，排名前列的公司依次是欧莱雅、宝洁、联合利华、雅诗兰黛和资

生堂，合计约占全球市场份额的 52.4%。欧美日企业引领全球美容理念和产业发展方向，在可

预见的将来这一格局仍将延续。我们也看到成熟市场的品牌集中度很高，如加拿大化妆品市

场，宝洁、欧莱雅和露华浓三大品牌合计占比达到 80%。

 2011-2014年全球化妆品产业TOP5销售收入（十亿美元）     -   2011年   2012年   2013年   2014年   

   欧莱雅L&rsquo;Or&eacute;al   25.89   28.33   28.88   30.52       联合利华Unilever   16.98   18.58   20.7  

21.33       宝洁Procter   &amp; Gamble   19.57   20.7   20.08   20.2       雅诗兰黛Est&eacute;e   Lauder  

8.29   9.44   9.98   10.39       资生堂Shiseido   7.75   8.53   8.38   7.77   资料来源：欧莱雅集团

 

2、化妆品销售渠道多元化

从对主要消费国化妆品销售渠道分析来看，主要集中在百货、超市、药店和连锁专卖。根据

各国实际情况不同，各类渠道的作用差异明显，如流通业发达的美国，仓储零售渠道是其一



大特色，而直销和开放式市场在俄罗斯占比较大。在欧洲发达国家如英国、德国、西班牙等

，百货渠道的作用小，超市、专卖店和药店占据极高的比例，尤其是药店是最主要的销售渠

道，英国的 BOOTS 连锁药店占据了 70%的份额。

3、产业竞争全面升级 

人们追求美丽的天性使化妆品市场始终保持长盛不衰，但随着时代发展和环境改变，产业竞

争特点已出现较大变化，尤其是金融危机后，大众消费形态需求开始转变，消费者开始倾

向&ldquo;大众精品&rdquo; （Masstige） ，即选择具备高价精品的品质，同时价格并不过分昂

贵的&ldquo;中档偏高&rdquo;品牌，这一倾向使得跨国公司营销策略有所调整。传统的百货、

化妆品专卖店渠道，开始向药妆店、药房、网络等渠道扩散，其便捷性和经济实惠得到消费

者的青睐。

 

二、世界名牌化妆品特点分析

三、世界知名化妆品品牌分析

四、世界知名化妆品行业前景

第二节 世界化妆品行业区域发展分析

一、美国化妆品行业发展分析

二、日本化妆品行业发展分析

三、法国化妆品行业发展分析

四、欧盟化妆品行业发展分析

五、韩国化妆品行业发展分析

第三节 世界化妆品企业及品牌分析

一、欧莱雅（L'Oreal）

（一）企业基本情况概述

（二）企业产品结构分析

（三）企业品牌发展分析

（四）企业经营情况分析

（五）企业在华营销策略分析

（六）企业在华投资情况

二、宝洁（P&amp;G，Procter &amp; Gamble）

三、联合利华（Unilever）

四、雅芳（Avon）

五、资生堂（Shiseido）



六、安利（Amway）

七、雅诗兰黛（Est&eacute;e Lauder）

八、如新（Nu Skin）

九、花王株式会社

十、爱茉莉（Amore）

 

第三章 中国化妆品行业发展环境分析

第一节 中国宏观经济发展环境分析

一、中国GDP增长情况

（一）中国GDP增长状况

（二）行业与GDP的关联性分析

二、居民人均收入变化

（一）居民人均收入变化情况

（二）行业与居民收入的关联性分析

第二节 中国化妆品行业政策环境分析

一、化妆品行业政策动向

（一）中国化妆品监管机构及职责

（二）中国化妆品被监管对象及特点

（三）中国化妆品监管的最新进展

（四）中国化妆品行业新政策解读

（五）国家引导防晒类护肤品消费

（六）国家规范化妆品产品技术要求

（七）国家完善化妆品安全风险评估

（八）《化妆品生产企业卫生规范》

（九）《化妆品卫生监督条例》

（十）《化妆品卫生监督条例实施细则》

（十一）《进出口化妆品监督检验管理办法》

二、化妆品行业发展规划

（一）行业规模规划

（二）行业企业规划

（三）行业品牌规划

（四）行业产品规划



第三节 化妆品行业技术环境分析

一、化妆品行业技术发展现状

二、化妆品行业的新技术

三、化妆品行业的新原料

四、化妆品技术开发研究方向

第四节 化妆品行业消费环境分析

一、消费群体变化分析

二、消费观念变化分析

三、消费者心理研究

（一）消费者价值心理

（二）消费者规范心理

（三）消费者习惯心理

（四）消费者身份心理

（五）消费者情感心理

四、消费者行为研究

（一）女性消费者行为研究

（二）男性消费者行为研究

（三）儿童消费者行为研究

（四）中老年消费者行为研究

（五）低收入消费者行为研究

（六）高收入消费者行为研究

 

第四章 2016-2022年中国化妆品制造行业经济运行分析

第一节 -2014年中国化妆品行业发展分析

一、 中国化妆品行业发展概况

二、 中国化妆品行业发展概况

三、2014年中国化妆品行业发展概况

第二节 2016-2022年中国化妆品行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、资产规模增长分析

三、销售规模增长分析

四、利润规模增长分析



第三节 2016-2022年中国化妆品行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、主要费用统计

第四节 2016-2022年中国化妆品行业运营效益分析

一、偿债能力分析

二、盈利能力分析

三、运营能力分析

 

第五章 -2013中国化妆品行业市场总体运行态势

第一节 中国化妆品市场总体概况

一、中国化妆品市场规模分析

二、中国化妆品市场特点分析

三、中国化妆品市场结构分析

四、化妆品区域市场结构分析

第二节 中国化妆品区域市场分析

一、华东地区化妆品市场分析

二、华中地区化妆品市场分析

三、华北地区化妆品市场分析

四、东北地区化妆品市场分析

五、西北地区化妆品市场分析

六、华南地区化妆品市场分析

七、西南地区化妆品市场分析

第三节 中国化妆品市场存在的问题

一、化妆品市场总体问题分析

二、化妆品市场的卫生问题

三、化妆品市场薄弱环节

第四节 中国化妆品市场发展的对策分析

一、化妆品市场发展总体对策

二、化妆品市场卫生问题的对策

三、化妆品行业地位提升的对策

 

第六章 2016-2022年中国化妆品进出口状况分析



第一节 2016-2022年中国护肤品进出口分析

一、2016-2022年中国护肤品进出口分析

二、2016-2022年中国护肤品进出口均价

三、 中国护肤品进出口流向

四、 中国护肤品进出口省市

第二节 2016-2022年中国香水及花露水进出口分析

一、2016-2022年中国香水及花露水进出口分析

二、2016-2022年中国香水及花露水进出口均价

三、 中国香水及花露水进出口流向

四、 中国香水及花露水进出口省市

第三节 2016-2022年中国护发品进出口分析

一、2016-2022年中国护发品进出口分析

二、2016-2022年中国护发品进出口均价

三、 中国护发品进出口流向

四、 中国护发品进出口省市

 

第七章 中国护肤品市场发展分析

第一节 护肤品市场发展现状分析

一、护肤品市场发展历程

二、护肤品市场发展特点

三、护肤品市场规模分析

四、护肤品市场产品结构

第二节 护肤品市场竞争格局分析

一、现有品牌间竞争

二、潜在进入者威胁

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、消费者议价能力

第三节 不同档次护肤品市场格局

一、高档护肤品品牌市场格局

（一）高档护肤品市场容量

（二）高档护肤品品牌竞争



二、中档护肤品品牌市场格局

（一）中档护肤品市场容量

（二）中档护肤品品牌竞争

三、大众护肤品品牌市场格局

（一）大众护肤品市场容量

（二）大众护肤品品牌竞争

第四节 护肤品细分市场分析

一、美白类产品市场分析

二、保湿类产品市场分析

三、防晒类产品市场分析

四、抗衰老紧致产品分析

五、抗脂紧致产品市场分析

第五节 面膜市场发展分析

一、面膜市场现状分析

二、面膜市场销售总额

三、面膜市场的渗透率

四、面膜购买渠道分析

五、面膜购买影响因素

六、不同价格产品结构

 

第八章 中国发用化妆品市场发展分析

第一节 发用化妆品市场发展现状

一、发用化妆品市场发展特点

二、发用化妆品市场规模分析

三、发用化妆品市场产品结构

第二节 发用化妆品市场竞争分析

一、发用化妆品企业竞争分析

二、发用化妆品品牌竞争分析

三、发用化妆品细分产品分析

第三节 发用化妆品细分市场规模分析

一、不同档次发用化妆品市场规模

（一）高档发用化妆品市场规模



（二）大众发用化妆品市场规模

二、发用化妆品细分产品市场规模

（一）染发剂市场规模

（二）护发素市场规模

（三）洗发水市场规模

（四）定型剂市场规模

（五）防脱产品市场规模

（六）沙龙护理市场规模

 

第九章 中国彩妆市场发展分析

第一节 彩妆市场发展现状

一、彩妆市场发展特点

二、彩妆市场规模分析

三、彩妆市场产品结构

四、彩妆消费市场特点

第二节 彩妆市场竞争分析

一、彩妆企业竞争格局

二、彩妆品牌竞争格局

三、彩妆细分产品格局

第三节 彩妆细分市场规模及品牌分析

一、不同档次彩妆市场规模

（一）高档彩妆市场规模

（二）大众彩妆市场规模

二、彩妆细分产品市场品牌市场占有率

（一）眼部彩妆市场品牌市场占有率

（二）脸部彩妆市场品牌市场占有率

（三）唇部彩妆市场品牌市场占有率

（四）美甲产品市场品牌市场占有率

 

第十章 中国防晒品市场发展分析

第一节 防晒品市场发展现状

一、防晒品市场发展特点



二、防晒品市场规模分析

三、防晒品市场产品结构

四、防晒品消费市场特点

第二节 防晒品市场竞争分析

一、防晒品企业竞争格局

二、防晒品品牌竞争格局

三、防晒品细分产品格局

第三节 防晒品细分市场格局

一、不同档次防晒产品市场格局

（一）高档防晒产品市场格局

（二）大众防晒产品市场格局

二、防晒品细分产品市场规模

（一）晒后修复市场规模

（二）日晒防护市场规模

 

第十一章 中国香水市场发展分析

第一节 香水市场发展现状

一、香水市场规模分析

二、香水市场产品结构

三、香水消费市场特点

第二节 香水市场竞争分析

一、香水企业竞争格局

二、香水品牌竞争格局

三、香水细分产品格局

第三节 香水细分市场规模分析

一、不同档次香水市场规模

（一）高档香水市场规模

（二）大众香水市场规模

二、香水细分产品市场规模

（一）女士香水市场规模

（二）男士香水市场规模

 



第十二章 中国各类型化妆品市场分析

第一节 按产品档次划分细分市场分析

一、高端化妆品市场分析

（一）高端化妆品品牌关注度分析

（二）高端化妆品市场现状分析

（三）高端化妆品营销渠道及策略

二、大众化妆品市场分析

（一）大众化妆品品牌关注度分析

（二）大众化妆品市场现状分析

（三）大众化妆品营销渠道及策略

第二节 潜力产品细分市场分析与前景预测

一、婴儿护肤品市场分析与前景预测

（一）婴儿护肤品主要产品种类

（二）婴儿护肤品品牌竞争格局

（三）婴儿护肤品市场消费者分析

（四）婴儿护肤品营销渠道及策略

（五）婴儿护肤品市场的发展前景

二、男性化妆品市场分析与前景预测

（一）男性化妆品关注度分析

1、男性化妆品搜索指数

2、男性关注清洁产品

3、男性关注化妆品品牌排名

（二）男性化妆品市场现状

（三）男性化妆品竞争态势

（四）男性化妆品营销渠道

（五）男性化妆品市场前景

三、中老年化妆品市场分析与前景预测

（一）中老年化妆品产品需求种类

（二）中老年化妆品市场现状分析

（三）中老年化妆品市场营销分析

（四）中老年化妆品市场发展前景

第三节 热点产品细分市场分析与前景预测



一、药妆市场发展现状及前景预测

（一）药妆定义及主要分类

（二）药妆市场的政策规范

（三）国外药妆市场现状

（四）国内药妆市场现状

（五）国内药妆市场竞争格局

（六）国内药妆市场存在问题

（七）国内药妆市场前景预测

二、有机/天然化妆品市场发展现状及前景预测

（一）有机/天然化妆品的定义与认证

（二）全球有机/天然化妆品市场现状

（三）有机/天然化妆品的政策规范

（四）有机/天然化肤品的品牌分析

（五）有机/天然化妆品的前景预测

 

第十三章 中国化妆品行业营销模式分析

第一节 化妆品直销模式分析

一、化妆品直销特征

二、化妆品直销类型

三、化妆品直销优势

四、化妆品直销现状

五、化妆品直销竞争

六、化妆品直销案例

（一）雅芳直销案例分析

（二）安利直销案例分析

（三）完美直销案例分析

（四）玫琳凯直销案例分析

第二节 化妆品连锁经营模式分析

一、化妆品连锁经营特征

二、化妆品连锁经营优势

三、化妆品连锁经营现状

四、化妆品连锁经营前景



第三节 化妆品梯度营销模式分析

一、梯度营销的必要性

二、化妆品渠道梯度营销

三、化妆品品牌梯度营销

四、化妆品价格梯度营销

五、化妆品促销梯度营销

六、化妆品服务梯度营销

七、化妆品消费者梯度营销

 

第十四章 中国化妆品行业营销渠道分析

第一节 化妆品传统营销渠道分析

一、商场专柜渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道发展前景

二、超市卖场渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道发展前景

三、专营店渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道发展前景

四、连锁专卖渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道发展前景

五、药店零售渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道发展前景

第二节 化妆品电商渠道发展分析



一、化妆品电商市场发展现状

（一）化妆品电商行业总体态势

（二）化妆品的网购渗透率走势

（三）化妆品网购交易规模分析

（四）化妆品网购企业市场份额

二、化妆品电商发展模式分析

（一）B2B模式

（二）B2C模式

（三）C2C模式

三、化妆品电商典型平台分析

（一）天猫/淘宝

（二）京东商城

（三）乐蜂网

（四）聚美优品

（五）天天网

（六）知我药妆

（七）米奇网

 

第十五章 中国化妆品行业营销策略分析

第一节 化妆品行业产品策略分析

一、品牌定位策略

二、产品组合策略

三、产品差异化策略

四、新产品开发策略

五、产品生命周期运用策略

第二节 化妆品行业定价策略分析

一、成本导向定价策略

二、竞争导向定价策略

三、顾客导向定价策略

第三节 化妆品行业促销策略分析

一、广告促销策略

二、活动促销策略



三、促销案例分析

 

第十六章 中国化妆品行业重点省市市场竞争分析

第一节 广东省化妆品行业市场竞争及前景

第二节 江苏省化妆品行业市场竞争及前景

第三节 上海市化妆品行业市场竞争及前景

第四节 安徽省化妆品行业市场竞争及前景

第五节 浙江省化妆品行业市场竞争及前景

第六节 北京市化妆品行业市场竞争及前景

第七节 湖北省化妆品行业市场竞争及前景

 

第十七章 中国化妆品行业重点企业竞争分析

第一节 上海家化联合股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争的优劣势

第二节 上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争的优劣势

第三节 索芙特股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析



四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争的优劣势

第四节 霸王国际集团

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争的优劣势

第五节 北京大宝化妆品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业品牌发展分析

七、企业销售网络分布

第六节 广东拉芳日化有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业品牌发展分析

七、企业竞争的优劣势

八、企业发展战略分析

第七节 江苏隆力奇集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析



三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争的优劣势

第八节 联合利华（中国）有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

七、企业发展战略分析

第九节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业发展战略分析

第十节 上海卓多姿中信化妆品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业发展战略分析

 

第十八章 2016-2022年中国化妆品行业前景预测

第一节2016-2022年中国化妆品行业的发展趋势

一、化妆品行业总体发展走向

二、化妆品需求市场发展趋势



三、化妆品产品发展趋势分析

四、化妆品营销渠道发展趋势

第二节 2016-2022年中国化妆品市场规模预测

一、2016-2022年中国化妆品市场规模预测

二、2016-2022年高档化妆品市场规模预测

三、2016-2022年大众化妆品市场规模预测

第三节 2016-2022年中国化妆品细分市场前景预测

一、2016-2022年护肤品市场前景预测

（一）2016-2022年护肤品市场规模预测

（二）2016-2022年护肤品细分市场预测

二、2016-2022年发用化妆品市场前景预测

（一）2016-2022年发用化妆品市场规模预测

（二）2016-2022年发用化妆品市场结构预测

三、2016-2022年彩妆市场前景预测

（一）2016-2022年彩妆市场规模预测

（二）2016-2022年彩妆细分市场预测

四、2016-2022年防晒品市场前景预测

（一）2016-2022年防晒品市场规模预测

（二）2016-2022年防晒品细分市场预测

五、2016-2022年香水市场前景预测

（一）2016-2022年香水市场规模预测

（二）2016-2022年香水细分市场预测

第四节 2016-2022年中国化妆品各区域市场规模预测（zyyzg）

一、2016-2022年华东地区市场规模预测

二、2016-2022年华中地区市场规模预测

三、2016-2022年华北地区市场规模预测

四、2016-2022年东北地区市场规模预测

五、2016-2022年西北地区市场规模预测

六、2016-2022年华南地区市场规模预测

七、2016-2022年西南地区市场规模预测

 

第十九章 2016-2022年中国化妆品行业投资分析



第一节 化妆品行业投资特性分析

一、行业进入壁垒分析

（一）技术壁垒

（二）渠道壁垒

（三）品牌壁垒

二、行业投资机会分析

（一）90后将带动行业消费增长

（二）渠道下沉扩大市场容量

（三）中国的高消费时代到来

（四）产业升级成本将会压缩

（五）网络市场加快市场开拓

第二节 化妆品行业投资风险分析

一、行业政策波动风险

二、行业技术落后风险

三、行业市场竞争风险

四、行业企业内部风险

五、行业宏观经济波动风险

六、行业产品结构变动风险

七、行业其他相关风险

第三节 化妆品行业投资建议

一、强化本土品牌的本土特色

二、注重跟踪研发和合作研发策略

三、从趋势性技术寻找市场机会

四、积极申请专利技术学会自我保护
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