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二、说明、目录、图表目录

       咨询业最早出现在1926年的美国，而在我国1980年，以后才正式开始出现管理咨询行业

，1990年才出现第一批专业咨询公司，这与美国的发展中间差了整整64年，这就造成了我国

管理咨询行业的发展极度滞后，同时国内企业也对管理咨询的认知极度缺乏，在认知缺乏的

情况下，刚开始我国企业对于管理咨询行业的市场需求是非常小的，我国管理咨询行业的市

场需求一直到2000年都是非常小的，2000年我国管理咨询行业的市场需求是一亿美元，而此

时美国管理咨询行业的市场需求是1600亿美元，可见我国管理咨询行业的发展滞后，但是随

着行业认知的发展以及我国经济的快速增长，管理咨询行业在2000年以后实现了高速崛起。  

      依据中国企业联合会《中国企业发展报告（2001）》的调查数据来分析这个市场：到2000

年末，我国国有工业企业约800万个，如果按1/3国有企业需要管理咨询来计算，我国就有240

万个国有企业需要管理咨询；我国民营企业大约有300万家，按20%的民营企业需要管理咨询

服务，就会有60万个民营企业加入到管理咨询需求行列中，全部加起来300多万个企业。如果

按每个企业平均10,000元的管理咨询需求算，全国就有300亿元的管理咨询投入。而300多亿元

这个数字仅仅是2000年的市场潜在需求，而当时我国的管理咨询行业实际有效需求仅有1亿美

元。

      截止到2015年，随着我国经济和行业的发展，管理咨询的社会认知有了极大的进展，行业

需求快速上升，如今我国管理咨询行业的潜在需求已经突破千亿规模，实际市场规模达

到922.7亿元，按照目前的发展趋势，到2020年我国管理者咨询行业的市场规模将达到1547.81

亿元，市场前景很大。

      不过虽然我国管理咨询行业的市场前景良好，但是面对的问题也多，首先面对的就是我国

管理咨询市场中国外企业的威胁，国外企业发展多年技术和品牌实力雄厚，自从进入国内市

场后，就几乎垄断了国内高端市场的份额，让我国管理咨询行业的高端发展受限，其次我国

管理咨询行业被国家重视的程度不够，至今没有实质性的直接支持政策，政治环境不佳，然

后我国管理咨询行业自律能力不佳，行业协会没有发挥应用调节、监管功能，导致目前我国

管理咨询行业缺乏监管、行业混乱，2012年的正略钧策以及2015年8月的北大纵横事件，就完

全可以看出我国管理咨询行业的制度、规范多年没有实质改善，最后在于我国管理咨询行业

实力缺乏，仍旧停留在知识传播阶段无法跟随市场的需求发展，总之，我国管理咨询行业确

实发展前景很大、未来也将保持快速的增长速度，但是问题颇多成为了制约我国管理咨询企

业发展的重要问题，所以行业的发展还需要正确的引导和变革。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国管理咨询市场研究与投资可行性报告》共十四

章。首先介绍了中国管理咨询行业市场发展环境、中国管理咨询整体运行态势等，接着分析



了中国管理咨询行业市场运行的现状，然后介绍了中国管理咨询市场竞争格局。随后，报告

对中国管理咨询做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国管理咨询行业发展趋势与投资

预测。您若想对管理咨询产业有个系统的了解或者想投资管理咨询行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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