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二、说明、目录、图表目录

        户外电子屏在过去的几年内发展得非常迅速，几乎已经占领了能够开发的所有领域，人

们生活空间中的很多终端和渠道都会有户外电子屏的存在。随着科技的不断发展，人们生活

节奏的不断提高，户外电子屏这种新型媒体模式的出现顺理成章。户外电子屏改变了户外媒

体的格局，从最早的分众传媒，到后来的华视、航美，从最早的楼宇电子屏，到后来的地铁

、公交乃至航空等领域的户外电子屏，参与到户外电子屏市场的企业越来越多，户外电子屏

的覆盖领域也越来越广。这种新媒体形式逐渐融入到人们的生活之中，越发被人们所接受。

        户外广告制作是在九十年代末期产生，近两年发展起来的。如今，众多的广告公司越来

越关注户外广告的创意、设计效果的实现。各行各业热切希望迅速提升企业形象，传播商业

信息，各级政府也希望通过户外广告树立城市形象，美化城市。这些都给户外广告制作提供

了巨大的市场机会，也因此提出了更高的要求。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国户外电子屏广告市场发展态势与市场需求预

测报告》共十四章。首先介绍了户外电子屏广告行业市场发展环境、户外电子屏广告整体运

行态势等，接着分析了户外电子屏广告行业市场运行的现状，然后介绍了户外电子屏广告市

场竞争格局。随后，报告对户外电子屏广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了户外电

子屏广告行业发展趋势与投资预测。您若想对户外电子屏广告产业有个系统的了解或者想投

资户外电子屏广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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12.5.2 户外电子屏广告行业最新投资动态

12.5.3 户外电子屏广告行业投资机会与建议

 

第十三章 2021-2027年中国户外电子屏广告企业投资战略与客户策略分析

13.1 户外电子屏广告企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要
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14.3.3 行业投资方式建议
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