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一、报告报价

《古越龙山，痛饮女儿红》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势

。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发

展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]古越龙山，痛饮女儿红 内容介绍：[/b]

　　分析师推荐

　　研究背景

　　黄酒、啤酒、葡萄酒为世界三大古酒，黄酒源于中国，而且惟独中国有。我国历史上对

黄酒的创造，是中华民族的祖先对人类科学文化和生产发展做出的早期贡献之一。黄酒行业

在经历了长时间的低迷状态之后，终于迎来了行业快速发展的良机。

　　我国当前的酿酒行业政策是，贯彻“优质、低度、多品种、低消耗”的方针，积极实施

“四个转变”，即普通酒向优质酒转变，高度酒向低度酒转变，蒸馏酒向酿造酒转变，粮食

酒向水果酒转变，重点发展葡萄酒、水果酒，积极发展黄酒，稳步发展啤酒，控制白酒总量

。从国家的酿酒行业政策来看，黄酒属于积极扶持的酒精饮料产业。

　　我国的黄酒产业长期由于消费观念落后，创新意识不足，产业格局比较散乱，规模化生

产没有形成，导致黄酒行业一度出现衰退。在国家优惠政策的大力扶持之下，黄酒生产企业

纷纷加大投入，积极进行产品的创新，针对市场需求不断推陈出新，黄酒行业出现复苏的景

象，近几年，黄酒企业在快速扩张的过程中，更是注重改变人们对黄酒消费观念的改变，向

消费者灌输营养保健、高档消费的理念，一改以往黄酒料酒，低档酒给人们留下的印象 。并

且，打破“南黄北白”的地域格局，实施走出去的战略方针，把黄酒逐渐推向全国市场，积

极开拓国际市场，做强做大产业品牌，实现黄酒企业内生式增长，黄酒行业逐渐呈现出快速

发展的局面。

　　研究目的

　　本文从黄酒产业的行业政策背景出发，对黄酒产业在我国的发展现状进行了研究；对其

未来的发展趋势进行了展望；同时对与黄酒产业相关的上市公司古越龙山进行了详细的分析

和研究，以期发现相关上市公司的投资价值，为广大投资者提供参考。

　　报告概览

　　该报告历时两周，收集了大量黄酒产业数据和资料，运用表格9张，图形8张，对我国黄

酒产业的现状进行了分析，并对我国的黄酒产业的规模及未来走势进行了预测。报告全文21

页，1.3万字左右。

　　? 内容摘要

　　近年来随着国家政策的扶持，国内消费结构的升级，黄酒行业呈现出快速发展的趋势

。2003年以来黄酒行业市场容量逐渐扩大，并有加速趋势。2003年黄酒全行业实现销售收

入34.2亿元，而到2006年末，这一数字达到了55.2亿元，比2003年增长了60%，年均增长率达



到20%。更为重要的是2006年黄酒行业收入比2005年增长了26.59%，是近年来增长最快的一年

，预示黄酒行业开始进入快速发展期。

　　从黄酒快速发展的历程来看，创新是改变黄酒行业生命周期的决定性因素。时尚化、高

档化的产品创新改变了传统黄酒产品的保守、古板印象，吸引了一批跟随潮流、消费潜力较

大的年轻消费群体，同时，黄酒市场还逐步向消费能力较强的白领阶层渗透，餐饮娱乐和商

务送礼成为这部分黄酒的主要消费方式。中高档黄酒的消费量迅速上升。差异化、个性化的

品牌定位也在一定程度上扩大了黄酒消费市场。

　　近些年来，随着黄酒企业积极的开拓市场和消费者的逐步认同，黄酒开始由江浙沪走向

全国市场。到2005年，浙江省黄酒销售收入占全国的比重已经下降到63.4%，江浙沪三地的黄

酒销售收入占全国的比重下降到86.4%。江浙沪以外的市场占有率从2002年的8.8%上升到2005

年的13.6%，提高了4.8%个百分点。黄酒正在从一个区域性的消费品逐步走向全国。

　　作为中国黄酒第一品牌的古越龙山能否在行业快速发展的过程中保持第一品牌的地位，

它具有哪些优势，又存在哪些问题，公司的估值是否合理，我们在文中进行了详细分析。

　　[b]一、黄酒简介 5[/b]

　　1、黄酒在我国的发展历史

　　2、黄酒的分类

　　3、黄酒具有极高营养价值

　　[b]二、黄酒行业的发展现状 7[/b]

　　1、政策支持黄酒产业做大做强

　　2、市场快速成长，行业盈利能力大幅提高

　　3、从区域走向全国

　　[b]三、黄酒行业的发展趋势 10[/b]

　　1、从地方走向全国  行业迎来快速发展期

　　2、产品由低档路线向中高档路线过渡

　　[b]四、古越龙山——中国黄酒第一品牌 13[/b]

　　1、公司简介

　　2、投资亮点

　　3、财务分析及估值

　　4、估值分析

　　5、操作策略

　　6、风险提示

　　重要声明
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