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一、报告报价

《2010-2015年中国直销产业运行走势及投资前景咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年[b]中国直销[/b]产业运行走势及投资前景咨询报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章　直销的定义及特征优势[/b]

　　第一节 直销的定义

　　一、台湾直销协会的定义

　　二、香港直销协会的定义

　　三、世界直销联盟对直销的定义

　　第二节 直销的优势特征分析

　　一、直销有独特优势

　　二、直销相对传统市场营销的区别特性

　　第三节 直销与非法传销的相关联系及区别分析

　　一、直销与传销的概念区别

　　二、直销和传销的区别

　　三、金字塔式销售定义

　　四、合法直销事业与非法金字塔式销售区别

　　第四节 直销的商德守则

　　一、概念

　　二、行为

　　三、公司

　　四、原则

　　五、责任

　　第五节 世界直销联盟的概况及职能

　　一、世界直销联盟的概况

　　二、世界直销联盟的职能

　　三、与中国直销发展

　　四、中国直销法规出台后对直销市场的影响分析

　　五、直销法规促进直销业进入发展新阶段

　　[b]第四章　2009-2010年世界直销业发展现状分析[/b]

　　第一节2009-2010年世界直销业发展概述

　　一、世界直销业的产生及发展

　　二、世界直销市场规模



　　三、世界直销业的发展状况

　　四、世界直销新模式

　　五、世界直销业的六大走势

　　第二节 2009-2010年美国直销业分析

　　一、美国直销业的产生及发展

　　二、直销对美国经济社会环境的影响

　　三、美国直销市场调研市场仍倍增

　　四、美国直销业动摇商场地位

　　第三节2009-2010年日本直销业分析

　　一、日本直销业的发展回顾

　　二、日本直销业发展详解

　　三、日本直销业发展繁荣在即

　　四、日本直销市场发生变化

　　五、日本直销市场体制革命

　　第四节2009-2010年中国台湾直销业分析

　　一、台湾直销发展历史

　　二、台湾直销协会大力推进市场发展

　　三、台湾直销业业绩前十大排行榜回顾

　　四、台湾直销所面临的问题

　　[b]第五章　2009-2010年中国直销发展回顾

　　一、中国直销业发展的几个阶段

　　二、直销在中国兴起的背景

　　三、直销在中国成了传销的原因分析

　　四、中国直销业由乱而治

　　五、中国市场直销必定存在

　　第二节2009-2010年中国直销发展状况分析

　　一、美容业营销向直销渠道模式转变

　　二、直销解禁后中国化妆品发展展望

　　第二节2009-2010年中国医药保健品直销分析

　　一、中国医药保健品业的机遇与发展解析

　　二、大型医药保健品企业加入直销大军

　　三、医药保健品直销路途坎坷



　　四、药店面对保健品直销挑战的对策

　　第三节2009-2010年中国保健品直销发展前景趋势分析

　　一、中国直销市场表现（一）

　　图表 2009-2010年世界各国直销市场表现（二）

　　图表 世界各国直销人口统计

　　图表 世界各国直销公众形象

　　图表 世界各国消费者在压力下购买情况

　　图表 世界各国消费者购买直销产品的理由

　　图表 世界各国消费者因为社交责任而购买直销产品情况表

　　图表 2009-2010年美国直销营业额与从业人员的变化

　　图表 2009-2010年美国直销产品种类的市场变化

　　图表 2009-2010年美国直销销售方式的多样性化发展

　　图表 2009-2010年美国直销销售主体的变化

　　图表 2009-2010年美国直销计酬方式的变化

　　图表 2009-2010年美国直销从业人员的性别比例

　　图表 2009-2010年美国直销人年龄结构

　　图表 2009-2010年美国直销从业人员教育程度的变化

　　图表 2009年美国直销从业人员工作时间的比例

　　图表 2009-2010年美国直销从业人员工作性质的比例

　　图表 美国人从事直销的理由

　　图表 2009年美国直销人婚姻情况

　　图表 2009-2010年全球直销业的发展变化

　　图表 英国直销产品种类和销售额

　　图表 英国直销商销售方式和销售额

　　图表 英国直销产业销售产品的范围表

　　图表　前10大传销公司的营业额表现

　　图表　前11-20大传销公司的营业额表现

　　图表　前21-50大传销公司的营业额表现

　　图表　台湾直销业面临问题的调查统计

　　图表　中国保健企业规模

　　图表　中国保健品企业状况

　　图表　目前部分亚健康人数统计



　　图表　宽五矩阵每人推荐五人的可能性图表示意

　　图表　安利公司个人销售佣金量

　　图表　安利公司个人报酬算量——以A为例

　　图表　玫琳凯直销员向普通贵宾顾客销售产品获得奖金的计算方法

　　图表　玫琳凯直销员向VIP贵宾顾客销售产品获得奖金的计算方法

　　图表　2003-2009年中国直销业的并购情况

　　图表　2003-2009年外资在中国直销(直销市场分析)市场上的并购

　　图表 略。。。。。。。。。
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