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二、说明、目录、图表目录

       团购即为一个团队向商家采购，国际通称B2T(Business To Team），是继B2B，B2C，C2C

后的又一电子商务模式。所谓网络团购，是指一定数量的消费者通过互联网渠道组织成团，

以折扣购买同一种商品。这种电子商务模式可以称为C2B(Consumer to Business），和传统

的B2C、C2C电子商务模式有所不同，需要将消费者聚合才能形成交易，所以需要有即时通讯

（Instant Messaging）和社交网络（SNS）作支持。2011-2018年中国网络购物市场交易规模资

料来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国网络团购行业市场监测与发展战略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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业的定义一、网络团购的定义二、网络团购的特征三、网络团购的流程四、网络团购的基本

形态1、自发团购2、商业团购3、第三方团购第二节 网络团购主要平台模式分析一、生活服务

信息类团购模式二、特定产品类团购模式三、导航类团购模式第三节 网络团购主要盈利模式

分析一、商品代售二、交易佣金三、会员制度四、商户服务费五、广告费六、加盟授权第四

节 网络团购核心价值及增值潜力分析一、网络团购服务企业基本价值活动分析二、网络团购
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、国内宏观经济现状2、国内宏观经济预测二、国内服务业发展分析三、我国互联网经济发展
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、云团购第四节 网络团购行业法律环境分析一、网络团购的法律性质分析二、网络团购涉及

的法律关系分析三、网络团购行为法律风险应对措施 第二部分 行业深度分析第三章 中国网络

团购行业发展状况第 .一节 国外网络团购行业发展分析一、全球团购市场运行分析1、全球团

购市场发展阶段分析2、全球网络团购网站建设情况3、全球网络团购市场竞争分析二、美国

团购市场分析1、美国团购市场饱和度分析2、美国团购市场竞争情况分析三、日本团购网站

市场竞争分析四、外资团购企业在华竞争动向五、国内外团购网站差别分析六、美

国Groupon网站案例分析第二节 国内网络团购行业发展分析一、网络团购行业发展状况1、企

业规模2、交易规模3、市场占有率4、城市分布5、服务领域6、网站流量7、人员规模8、用户
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网站关注度排行4、团购产品关注度排行第三节 网络团购行业重点事件影响分析一、首

批Groupon模式网站上线二、搜狐、腾讯、新浪加入竞争三、团购网涉嫌欺诈遭曝光四、淘

宝网团Smart显示团购力量五、团购企业电子商务信用认证六、网购导航成为团购重要构成七

、糯米团引领行业精细化潮流八、网络团购受到媒体机构重视 第四章 我国网络团购行业整体

运行指标分析第 .一节 2015-2017年中国网络团购行业总体规模分析一、企业数量结构分析二

、人员规模状况分析三、行业资产规模分析四、行业市场规模分析第二节 2015-2017年中国网

络团购行业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析1、我国网络团购行业销售利润率2、我

国网络团购行业成本费用利润率3、我国网络团购行业亏损面二、行业偿债能力分析1、我国

网络团购行业资产负债比率2、我国网络团购行业利息保障倍数三、行业营运能力分析1、我

国网络团购行业应收帐款周转率2、我国网络团购行业总资产周转率3、我国网络团购行业流

动资产周转率四、行业发展能力分析1、我国网络团购行业总资产增长率2、我国网络团购行

业利润总额增长率3、我国网络团购行业主营业务收入增长率4、我国网络团购行业资本保值

增值率 第三部分 市场全景调研第五章 中国网络团购行业关联行业发展状况第 .一节 中国网络

团购行业关联产业简介第二节 中国网络购物行业发展规模分析一、网络购物市场交易规模电

子商务的快速发展在零售端不断驱动消费格局的重建，用户网络购物的消费习惯也已逐步形

成。截至2016年底，我国网络购物用户规模已经达到4.67亿，较2015年底增加5,345万，同比增

长12.9%。从市场规模来看，截至2015年底，我国网络购物市场的年交易规模达到3.8万亿元人

民币，同比增长36.2%，在社会消费品零售总额中的渗透率达到12.6%，同比提升2.0个百分点

，预计该渗透率到2018年将达到19.2%，对应网络购物市场交易规模高达7.5万亿元，约为2015

年的2倍。同时，随着移动互联网的迅速普及及移动支付手段的逐步完善，电商模式能够为用

户提供不受时间和空间限制的便捷消费体验，对社会生活服务各领域的渗透进一步加强，与

日常消费的结合更加紧密。从用户数来看，截至2016年底，我国移动端网络购物用户规模已

达到4.41亿，同比增长29.8%，移动端网络购物的使用比例（占手机网民比例）由2015年



的54.8%迅速提升至63.4%。2013-2016年网络购物/手机网络购物用户规模及使用率二、网络零
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殊环境分析三、化妆品电子商务销售模式分析四、垂直类化妆品团购网站劣势分析1、从消费
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