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二、说明、目录、图表目录

       自2005年《直销管理条例》颁布以来，中国政府在开放直销行业方面取得了稳步进展。截

至2010年年底，中国商务部向26家企业颁发了直销经营许可，其中包括18家外资企业。在这18

家外资企业中，美资企业有10家。到2011年3月，则有27家企业获得许可，另有12家企业仍在

等待审批。  

      2009年，中国25家获批直销经营许可企业总规模估计超过70亿美元(460亿元人民币)。由于

获批直销经营许可的要求相当严格，许多企业放弃申请直销经营许可，在不受《直销管理条

例》约束的情况下，以某种类似于直销的形式开展经营。这种做法损害了直销行业的健康发

展。2010年，商务部出台相关政策，将直销产品审批权限下放至省级商务主管部门。这一调

整有利于企业加快产品引进和升级的步伐，为消费者提供更丰富的产品。

      2011年以来，我国直销行业在政府加快经济发展方式转变的政策指导下，各企业在2010年

年底就调整和明确了2011年的发展目标，并层层分解到各个直销市场。外资直销企业除雅芳

外，其他的基本上都提升了增长的幅度。据不完全统计，获得直销经营许可证的28家直销企

业，2011年全年的营销业绩约高达780亿元，比上年增长35%左右。完美、无限极、康宝莱、

如新、宝健、美乐家、嘉康利等直销企业，2011年直销业绩的增长幅度都在30%以上。内资直

销企业的增长幅度则更大，三生、天狮、新时代、隆力奇、太阳神、中脉、安惠、绿之韵等

企业的增长幅度超过了35%，有的直销企业如罗麦的增长幅度达到了500%。

      直销模式从进入中国市场就迎来快速发展步伐，成长迅速，尤其是近年来政府通过政策引

导，促使直销行业朝着稳健良性的方向前进。国家始终严厉取缔和打击非法传销，避免扰乱

市场秩序;另一方面，通过对直销的正面宣传和知识普及，社会对直销的认可度也获得了空前

的提升，这大大调动了直销人员从事直销的积极性。

      未来，中国直销行业市场规模将会继续扩大。首先，从全球GDP方面来看，中国是仅次于

美国的第二大经济体，就发展规模和速度而言，确定了直销行业未来市场总容量的巨大空间

。其次，国家在发展规划中，提出转变经济增长方式，从投资和出口导向型经济增长模式向

消费、扩大内需方向发展，这必然给直销行业带来广阔发展空间。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国直销市场研究与投资方向研究报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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9.8.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

9.8.5 企业经营优劣势分析

9.9 如新（中国）日用保健品有限公司

9.9.1 企业发展简况分析

9.9.2 企业财务指标分析

9.9.3 企业主营业务分析

9.9.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构



（3）直销员规模及构成

9.9.5 企业经营优劣势分析

9.9.6 企业最新发展动向

9.10 欧瑞莲化妆品（中国）有限公司

9.10.1 企业发展简况分析

9.10.2 企业主营业务分析

9.10.3 企业销售渠道与网络

9.10.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.10.5 企业经营优劣势分析

9.11 康宝莱（中国）保健品有限公司

9.11.1 企业发展简况分析

9.11.2 企业财务指标分析

9.11.3 企业主营业务分析

9.11.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.11.5 企业经营优劣势分析

9.11.6 企业最新发展动向

9.12 完美（中国）有限公司

9.12.1 企业发展简况分析

9.12.2 企业财务指标分析

9.12.3 企业主营业务分析

9.12.4 企业销售渠道与网络

9.12.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.12.6 企业经营优劣势分析



9.12.7 企业最新发展动向

9.13 无限极（中国）有限公司

9.13.1 企业发展简况分析

9.13.2 企业主营业务分析

9.13.3 企业销售渠道与网络

9.13.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.13.5 企业经营优劣势分析

9.13.6 企业最新发展动向

9.14 玫琳凯（中国）化妆品有限公司

9.14.1 企业发展简况分析

9.14.2 企业财务指标分析

9.14.3 企业主营业务分析

9.14.4 企业销售渠道与网络

9.14.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.14.6 企业经营优劣势分析

9.14.7 企业最新发展动向

9.15 北京罗麦科技有限公司

9.15.1 企业发展简况分析

9.15.2 企业主营业务分析

9.15.3 企业销售渠道与网络

9.15.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.15.5 企业经营优劣势分析

9.15.6 企业最新发展动向



9.16 广东太阳神集团有限公司

9.16.1 企业发展简况分析

9.16.2 企业财务指标分析

9.16.3 企业主营业务分析

9.16.4 企业销售渠道与网络

9.16.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.16.6 企业经营优劣势分析

9.17 尚赫（天津）科技开发有限公司

9.17.1 企业发展简况分析

9.17.2 企业主营业务分析

9.17.3 企业销售渠道与网络

9.17.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.17.5 企业经营优劣势分析

9.18 江苏安惠生物科技有限公司

9.18.1 企业发展简况分析

9.18.2 企业财务指标分析

9.18.3 企业主营业务分析

9.18.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.18.5 企业经营优劣势分析

9.19 哈药集团股份有限公司

9.19.1 企业发展简况分析

9.19.2 企业财务指标分析

（1）企业营收情况分析



（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

9.19.3 企业主营业务分析

9.19.4 企业销售渠道与网络

9.19.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.19.6 企业经营优劣势分析

9.19.7 企业最新发展动向

9.20 克缇（中国）日用品有限公司

9.20.1 企业发展简况分析

9.20.2 企业财务指标分析

9.20.3 企业主营业务分析

9.20.4 企业销售渠道与网络

9.20.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.20.6 企业经营优劣势分析

9.20.7 企业最新发展动向

9.21 江苏隆力奇生物科技股份有限公司

9.21.1 企业发展简况分析

9.21.2 企业财务指标分析

9.21.3 企业主营业务分析

9.21.4 企业销售渠道与网络

9.21.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成



9.21.6 企业经营优劣势分析

9.21.7 企业最新发展动向

9.22 葆婴有限公司

9.22.1 企业发展简况分析

9.22.2 企业财务指标分析

9.22.3 企业主营业务分析

9.22.4 企业销售渠道与网络

9.22.5 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.22.6 企业经营优劣势分析

9.23 天津天狮生物工程有限公司

9.23.1 企业发展简况分析

9.23.2 企业主营业务分析

9.23.3 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.23.4 企业经营优劣势分析

9.24 爱茉莉化妆品（上海）有限公司

9.24.1 企业发展简况分析

9.24.2 企业产品结构分析

9.24.3 企业销售渠道与网络

9.24.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.24.5 企业经营优劣势分析

9.25 湖南炎帝生物工程有限公司

9.25.1 企业发展简况分析

9.25.2 企业主营业务分析



9.25.3 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.25.4 企业经营优劣势分析

9.25.5 企业最新发展动向

9.26 广东康力医药有限公司

9.26.1 企业发展简况分析

9.26.2 企业主营业务分析

9.26.3 企业销售渠道与网络

9.26.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.26.5 企业经营优劣势分析

9.26.6 企业最新发展动向

9.27 美乐家（中国）日用品有限公司

9.27.1 企业发展简况分析

9.27.2 企业主营业务分析

9.27.3 企业销售渠道与网络

9.27.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.27.5 企业经营优劣势分析

9.28 嘉康利（中国）日用品有限公司

9.28.1 企业发展简况分析

9.28.2 企业主营业务分析

9.28.3 企业销售渠道与网络

9.28.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构



（3）直销员规模及构成

9.28.5 企业经营优劣势分析

9.28.6 企业最新发展动向

9.29 绿之韵生物工程集团有限公司

9.29.1 企业发展简况分析

9.29.2 企业主营业务分析

9.29.3 企业销售渠道与网络

9.29.4 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.29.5 企业经营优劣势分析

9.30 山东安然纳米实业发展有限公司

9.30.1 企业发展简况分析

9.30.2 企业主营业务分析

9.30.3 企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.30.4 企业经营优劣势分析

9.30.5 企业最新发展动向

 

第10章：中国直销行业投资风险及对策分析

10.1 中国直销行业投资风险分析

10.1.1 行业政策风险分析

10.1.2 行业市场风险分析

10.1.3 行业外竞争风险分析

10.2 中国直销行业SWOT分析

10.2.1 行业优势（S）分析

10.2.2 行业劣势（W）分析

10.2.3 行业机会（O）分析

10.2.4 行业威胁（T）分析



10.3 中国直销行业投资对策及建议

10.3.1 行业最新投资动向

10.3.2 行业投资发展对策

 

第11章 电商行业发展分析

11.1 电子商务发展分析

11.1.1 电子商务定义及发展模式分析

11.1.2 中国电子商务行业政策现状

11.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

11.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

11.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

11.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

11.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

11.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

11.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

11.3 电商市场现状及建设情况

11.3.1 电商总体开展情况

11.3.2 电商案例分析

11.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

11.4电商行业未来前景及趋势预测

11.4.1 电商市场规模预测分析

11.4.2 电商发展前景分析
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