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二、说明、目录、图表目录

      小商品原是指那些生产点多面广、品种花样繁多、消费变化迅速、价值相对较低的小百货

、小五金、某些日常生活用品以及部分文化用品等。然而，随着科学技术的进步，小商品的

品种不断增多，推陈出新的趋势十分明显。  

      以浙江义乌为例，2016年浙江义乌小商品城经营户达70089个，全年成交额1105.8亿元，同

比增长12.6%，成交额为全球小商品市场最大。仅义乌一个市的小商品城的成交额就超过千亿

。可想而知，全国小商品市场的规模。随着&ldquo;一带一路&rdquo;的持续建设，未来小商品

外贸将稳定上升。

      小商品，有着永不停止的需求。首先，它是每个人都需要的产品，关乎人们日常的衣、食

、住、行，伴随着人们的日常生活；其次，它也是每个人都买得起的产品，既没有高昂的价

格，也没有特定的消费人群；第三，小商品属于快速消费品，不是贵金属，更不是不动产，

它的使用周期短，需要不断的补充更新。

      所以，人们对小商品的需求是刚性需求，无论经济好或坏，只要生活还在继续，就离不开

对日常生活用品的需求，而且需求量巨大。从这点来看，小商品市场永远具有强大的消费基

础，小商品生意毫无疑问是永不落幕的朝阳行业。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国小商品市场深度研究与前景趋势报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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