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二、说明、目录、图表目录

       电子书包意即利用信息化设备进行教学的便携式终端，国内外均有对该类设备的教育功能

进行研究。截至2012年年末，中国国内大部分地区尚且处于试验阶段，在一些大城市中已经

率先在部分中小学使用，但教育成效尚存在争议。  

      电子书包是一款致力于提高中国教育信息化、提高家庭和学校配合效率的产品，产品将主

要针对小学教育。除了传统家校通包含的家校沟通功能，电子书包还提供更加丰富的教育信

息化功能，如数字化教育资源、学生成长史等，让其真正成为孩子们学习和生活的信息助手

，一个真正的&ldquo;数字化书包&rdquo;。     电子书包的功能       收发通知   主要提供发布和

查看各类通知       帐号管理   系统账号设置，并为家长、学生、老师等角色分配不同的账号       

班级管理   是电子书包应用系统中的基本组织单元，系统需要提供功能用于班级的创建，班级

老师的设置，为班级添加学生，班级的升级等管理功能       收发消息   消息用于个人到个人的

信息沟通，而通知则用于向集体发布正式的信息。消息功能包括：发布消息、查看消息、消

息统计、请假功能。       发布作业   学生的作业是巩固学习成果，检查学习效果的有效手段，

作业也是学生的主要任务。作业模块包括布置作业、查看作业、作业统计等功能发布成绩：

主要包括公布成绩和查看成绩两个功能       考勤管理   通过链接读卡机，将学生进入学校和离

开学校的时间记录在系统中。家长和教师可以查看学生的考勤记录，家长也可设置要求将考

勤情况第一时间发送到小灵通等移动终端上       家教秘书   家教小秘书是学校的教育资料库，

包括各类数字教育资料、电子教育杂志等，家长可以查阅，找到适应孩子的教育方法，也可

以留言、讨论各自的教育经验。此外，还设有定时讲座和家长教育功能，可在线与老师交流

，促进家庭教育，帮助孩子健康成长。       灵通短信   系统提供与小灵通或其他移动终端收发

短信的功能。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电子书包市场深度调查与未来前景预测报告》

共十一章。首先介绍了电子书包行业市场发展环境、电子书包整体运行态势等，接着分析了

电子书包行业市场运行的现状，然后介绍了电子书包市场竞争格局。随后，报告对电子书包

做了重点企业经营状况分析，最后分析了电子书包行业发展趋势与投资预测。您若想对电子

书包产业有个系统的了解或者想投资电子书包行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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      电子书包的特点       云端支持无限拓展   教育云终端学习产品，基于网络运维平台，应用软

件云端部署，海量资源所需随取，满足多种应用模式要求，整体提升电子书包使用效率，为

教育带来无限可能。       数字课堂快速组建   依托学龙教育云平台提供的优秀资源、应用，首

创新颖的数字课堂教学模式，能够快速搭建移动电子教室，适应在无线网络条件下各类教学

环境的使用。       名师汇聚专家指导   华师大、北师大、南师大教育专家提供理论指导，整理

行业优质教育内容，汇集顶级名校教育资源，组建一线教师教育团队以及高质量的学龙精品

资源库。       轻巧便携及时学习   机身轻薄、携带方便，减轻双肩负担，超强续航，课前预习

、同步辅导、课堂互动、重难点解读一应俱全，支持随时随地学习，让您的成绩突飞猛进。   

   专业备课海量素材   针对各个学科的教师网络环境下备课需要，提供专业在线备课工具，操

作简单、使用方便，模板库、素材库、资源库，三库合一，打造教师专属教案。       学以致乐

沟通无限   通过SNS平台，鼓励孩子结伴学习、娱乐，让成长不再孤单。丰富的课外电子读物



，多样的内容展现形式，适合亲子互动，营造快乐的成长氛围。       监控保护网络护航   家长

网络管理助手，主动屏蔽过滤网络黄赌毒等不良信息，允许手动添加不良网站、信任网站和

自定义关键词，方便设置过滤敏感度，有效监管孩子的浏览内容。       关爱成长绿色健康   超

大屏幕，自动调光，充分保护视力，关爱双眼，设置强制提醒休息功能，穿插益智休闲游戏

，引导孩子劳逸结合，精挑细选有益内容，关注孩子身心健康成长   
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