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二、说明、目录、图表目录

        全媒体广告刊例花费迎来复苏。2017 年全年全媒体广告刊例花费同比增长 4.3%，在连续

两年下跌后有所反弹，国内广告市场整体趋势向好。2017 年全媒体广告刊例花费迎来复苏

      高速增长后互联网媒介广告增长放缓。 2017 年互联网广告花费同比上涨12.4%， 2016 年同

比上涨 18.5%，下降 6.1%。经历快速成长期后，互联网人口红利消失、流量入口集中化趋于

集中化，互联网巨头大力发展付费会员业务挤出广告预算，驱动互联网广告进入稳定发展期

。 互联网媒介广告增长持续放缓

     智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国媒体广告行业市场分析与发展趋势预测报告》

共六章。首先介绍了中国媒体广告行业市场发展环境、媒体广告整体运行态势等，接着分析

了中国媒体广告行业市场运行的现状，然后介绍了媒体广告市场竞争格局。随后，报告对媒

体广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国媒体广告行业发展趋势与投资预测。您

若想对媒体广告产业有个系统的了解或者想投资中国媒体广告行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 媒体广告行业概况

第.一节 广告的分类

第二节 行业市场现状分析

一、广告市场现状

二、中国广告业发展概况

（一）恢复和发展时期

（二）高速发展时期

（三）稳定发展阶段

 

第二章媒体广告行业投资特性分析

第.一节 媒体广告行业投资特性

一、中国媒体广告经营的生态环境



（一）媒体广告经营的生态链

（二）两个市场、两类消费者

（三）媒体广告经营的宏观环境

二、广告理念

第二节 行业相关政策分析

一、我国广告代理制的特点

二、烟草广告的相关政策

 

第三章媒体广告行业产品分析

第.一节 媒体广告产品现状

生活圈媒介品牌曝光效果受认可， 品牌商广告投放额度持续增长。 根2017 年生活圈广告投放

品牌排名 TOP10，互联网广告主占比超过 50%，其中优信二手车、人人车在电梯媒介上同比

投放增幅超过1000%，瓜子二手车投放增速同样高达 272.8%。成熟、大型企业生活圈媒介花

费同样增长强劲，蒙牛、天猫电梯电视广告花费分别同比增长170.1%、 163.5%，蒙牛电梯海

报广告同比增长超过 1000%。由此可见，消费升级下，成熟企业持续投入塑造品牌、成长期

企业大量曝光抢占市场，皆为品牌商之刚需，将持续有利生活圈媒介增长 生活圈媒介品牌曝

光效果受认可，品牌商广告投放额度持续增长     -   电梯电视   同比增长   电梯海报   同比增长   

影院视频   同比增长       1   优信二手车   &gt;1000%   优信二手车   &gt;1000%   陌陌   &gt;1000%      

2   京东商城   30.2%   京东商城   35.7%   长安福特   4.1%       3   天猫   163.5%   神州   -17.0%   优酷

土豆   52.1%       4   瓜子二手车   58.4%   天猫   -44.0%   天猫   7.9%       5   肯德基   -9.6%   瓜子二手

车   272.8%   还呗   204.3%       6   农夫山泉   -27.9%   幸福   &gt;1000%   VIVO   53%       7   蒙牛  

170.1%   苏宁   96.7%   爱思特   93%       8   简一   -5.0%   小米   -20.1%   京东商城   501.7%       9   人

人车   &gt;1000%   苏宁易购   142.4%   百事   233.9%       10   金立   183.9%   蒙牛   &gt;1000%   韩后  

38.2%   

一、中国广告业产品概况

二、广告经营生态环境研究

第二节 媒体广告经营存在的问题

一、广告价格混乱

二、媒体广告公司间的矛盾

三、监测数据不可信

四、服务上的缺陷

 



第四章媒体广告行业市场竞争格局

 报刊广告市场

一、全国报刊广告形势分析

（一）2017年报刊广告总量颓势持续

（二）报纸与杂志的位置&ldquo;此消彼长&rdquo;

（三）报纸的局势：&ldquo;几家欢喜几家愁&rdquo;

（四）广告行业分布是广告政策与行业发展共同作用的产物

二、报刊分类广告情况

（一）时尚类杂志广告情况

（二）财经类报纸广告情况

（三）社会新闻类报纸广告情况

（四）计算机类杂志广告情况

（五）、平面广告投放情况

（六）、药品报刊广告

〈一〉2017年药品报刊广告情况

〈二〉2017年药品报刊广告情况

三、房地产行业广告投放情况

四、机动车行业广告投放情况

五、通讯行业投放广告情况

六、医疗机构行业投放广告情况

七、家电行业投放广告情况

第二节 电视广告市场

一、电视广告的特点

二、2017年电视广告市场综述

三、2017年十大受欢迎电视广告

四、楼宇电视广告市场竞争格局

第三节 广播广告市场

一、广播广告的特性

（一）交流感与意境性

（二）流动感兼作性

（三）无限性与全面性

（四）低投入高回报



二、广播传播公司的作用

（一）传播公司与产品品牌

（二）广播传播的特殊性

（三）专业广播的飞跃

（四）定向移动传播

三、广播广告的艺术性

四、广播广告之间的竞争

(一)广播广告的新发展

（二）北京广播电台

（三）广播电台的独特性

（四）竞争的焦点

五、广播广告发展中的问题

（一）广播广告存在的问题

（二）应对措施

六、广播发展的影响因素

（一）影响因素概况

（二）互联网技术对广播业的影响

（三）dab技术对广播业的影响

（四）计算机网络技术对电台整体运作模式的影响

第四节 户外广告市场

一、2017年户外广告概况

二、户外广告十大新趋势

三、户外广告异军突起

四、户外广告调查报告

第五节 网络广告

一、网络广告现状

二、网络广告的优势

（一）网络广告的特点

（二）网络广告的优势

三、网络媒体发展现状

（一）2017年中国网络媒体发展现状

（二）2017年网络媒体发展现状



（三）2017年网络媒体发展现状

第六节 无线广告

一、无线广告介绍

二、无线广告市场发展状况

第七节 国际市场分析

一、国际广告市场分析

二、全球广告业走向

三、俄罗斯广告市场现状

四、美国广告市场现状

 

第五章行业著名品牌企业介绍

第.一节 广东省广告公司

一、公司简介

二、品牌优势

三、专有的代理权限
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第三节 中视彩虹广告

一、公司简介
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三、公司经营状况

四、主要供应商情况

五、2017年公司资产负债情况

六、2017年公司主要财务费用情况

第七节 东方明珠

一、企业简介

二、下属公司

三、公司经营状况

第八节 广东九州阳光传媒股份有限公司
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二、2017年经营状况
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一、中国经营报简介
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第六章行业发展预测

 媒体广告行业发展趋势预测

一、中国将成为全球第二大广告市场
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