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二、说明、目录、图表目录

        电视台（television station）是指通过无线电信号、卫星信号、有线网络或互联网播放电视

节目的媒体机构。是制作电视节目并通过电视或网络播放的媒体机构。它由国家或商业机构

创办的媒体运作组织，传播视频和音频同步的资讯信息，这些资讯信息可通过有线或无线方

式为公众提供付费或免费的视频节目。

        其播出时间固定，节目内容一部分为其自己制作，也有相当部分为外购。比较有名的电

视台：CCTV中国中央电视台，CGTN中国国际电视台，CETV中国教育电视台，JSBC江苏省

广播电视总台，HBS湖南电视台，CNN美国有线电视新闻网，BBC英国广播公司，TVB电视

广播有限公司，HLJTV黑龙江电视台、GBS、ZMG、深圳电视台、BTV北京电视台、辽宁电

视台、浙江电视台等

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国电视台市场运行态势及投资可行性研究报告

》共七章。首先介绍了电视台行业市场发展环境、电视台整体运行态势等，接着分析了电视

台行业市场运行的现状，然后介绍了电视台市场竞争格局。随后，报告对电视台做了重点企

业经营状况分析，最后分析了电视台行业发展趋势与投资预测。您若想对电视台产业有个系

统的了解或者想投资电视台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 中国电视台发展背景分析

1.1 电视台定义及产业链分析

1.1.1 定义

1.1.2 产业链

1.2 电视台运营外部环境分析

1.2.1 电视台运营政策环境

（1）行业相关政策汇总

（2）&ldquo;制播分离&rdquo;的影响

（3）&ldquo;限娱令&rdquo;、&ldquo;限广令&rdquo;的影响



1.2.2 电视台运营经济环境

（1）经济与电视广告关联性

（2）城市化进程的影响

1.2.3 电视台运营社会环境

（1）人口结构特征分析

（2）居民文化消费情况

（3）电视观众收视特征

1.2.4 电视台运营技术环境

（1）网络技术发展的影响

（2）通讯技术发展的影响

（3）数字技术发展的影响

（4）&ldquo;三网融合&rdquo;发展及影响

1.3 中外电视产业经营特征比较

1.3.1 国外电视产业经营特征

（1）市场竞争与垄断经营

（2）多元整合与规模经营

（3）跨国发展与全球经营

（4）法制管理与自由经营

1.3.2 中国电视产业经营特征

（1）双重属性与有限经营

（2）广告为主与多元经营

（3）产业整合与本土经营

（4）法律不完善无序经营

 

第二章 中国电视台运营产业环境分析

2.1 广告行业运营情况分析

2.1.1 广告行业市场规模分析

1）2020年广告业各细分广告收入规模变化情况

2.1.2 广告行业不同媒体格局

（2）2020年广告花费月度变化情况

2.1.3 广告行业投放格局分析

（1）2020年广告投放行业分析



（2）2020年广告投放企业分析

（3）2020年广告投放品牌分析

2.1.4 广告行业发展趋势分析

（1）广告与营销一体化

（2）集团化与专业化发展

（3）本土与国际接轨

（4）媒体投放效果可测性要求提高

（5）广告行业越来越重视资本运作

（6）数字化技术成为影响广告业发展的重要力量

（7）广告行业的竞争趋向两极化

（8）投资并购是未来的发展趋势

2.1.5 广告行业发展前景分析

2.2 电视剧行业运营情况分析

2.2.1 电视剧制作能力分析

2.2.2 电视剧进口情况分析

（1）进口剧播放情况

（2）进口剧题材类型

2.2.3 电视剧制作行业格局

2.2.4 电视剧行业主要问题

（1）行业资本泡沫多

（2）电视剧出口不力

2.2.5 电视剧行业发展趋势

（1）&ldquo;一剧两星&rdquo;政策实施，电视剧产量下降，制作成本提高

（2）电视剧播出份额受综艺节目影响有限

（3）&ldquo;独播化&rdquo;推升优质电视剧需求

（4）优质电视剧价格上涨趋势仍将持续

（5）优质剧与普通剧价格差距持续扩大

（6）国内定制剧将占据主流市场

2.3 电影产业运营情况分析

2.3.1 电影生产能力分析

2.3.2 电影进口情况分析

2.3.3 电影产业经营情况



2.3.4 电影产业竞争格局

（1）制片机构市场份额

（2）发行机构市场份额

2.3.5 电影产业发展趋势

（1）我国电影市场未来仍将保持快速发展

（2）巨幕投资成为影院建设重要影响因素

（3）电影相关产业与衍生品起步发展

（4）新媒体发展，开拓电影市场新渠道

2.4 在线视频行业发展分析

2.4.1 在线视频行业发展现状

2.4.2 在线视频行业收入构成

2.4.3 在线视频广告市场规模

2.4.4 在线视频行业发展趋势

（1）移动端商业化深入

（2）自制内容营销价值逐渐上升

（3）互联网电视大势所趋

（4）大电影成为发展趋势

（5）视频广告产品化

（6）行业投资并购趋势加强

2.5 其他传统媒体发展情况分析

2.5.1 期刊行业发展情况分析

（1）期刊行业发展现状分析

（2）期刊广告市场发展分析

（3）数字期刊发展现状分析

（4）期刊行业发展趋势分析

2.5.2 报纸行业发展情况分析

（1）报纸行业发展现状分析

（2）报纸广告市场发展分析

（3）数字报纸发展现状分析

（4）报纸广告发展趋势分析

2.5.3 广播行业发展情况分析

（1）广播行业发展现状分析



（2）广播广告市场发展分析

（3）广播广告发展趋势分析

 

第三章 中国电视台运营情况分析

3.1 电视台发展现状分析

3.1.1 电视台发展历程回顾

3.1.2 电视台数量变化趋势

3.1.3 电视频道数量变化趋势

3.2 电视产业发展基础

3.2.1 电视转播发射台数量

3.2.2 有线电视用户数量

3.2.3 数字电视用户数量

3.2.4 数字付费电视用户数量

3.2.5 电视人口综合覆盖率

3.3 电视节目制播情况分析

3.3.1 电视节目制作情况分析

（1）电视节目套数

（2）电视节目制作时间

3.3.2 电视节目播出情况分析

3.3.3 电视节目覆盖率分析

3.4 电视台收视情况分析

3.4.1 电视收视量变化情况

3.4.2 电视收视量的观众特征

3.4.3 电视收视量的观众行为

3.4.4 电视收视量的全年走势

3.4.5 电视收视量的全天走势

3.5 电视台创收情况分析

3.5.1 电视台创收规模分析

3.5.2 电视广告市场发展分析

（1）电视广告花费和时长分析

（2）电视广告投放额变化

（3）电视广告投放行业分布



（4）电视广告发展前景预测

 

第四章 中国电视台竞争格局分析

4.1 电视台五力竞争模型分析

4.1.1 上游供应商议价能力

4.1.2 下游客户议价能力

4.1.3 行业潜在进入者威胁

4.1.4 行业替代品与服务威胁

4.1.5 行业内部竞争格局

4.2 各级频道收视格局分析

4.2.1 各级频道总体收视格局

4.2.2 各级频道时段收视表现

4.2.3 各级频道竞争力分析

4.2.4 各级频道在不同观众群体中的竞争表现

（1）在不同性别观众中的市场份额

（2）在不同年龄观众中的市场份额

（3）在不同学历观众中的市场份额

（4）在不同职业观众中的市场份额

（5）在不同收入观众中的市场份额

4.3 各级频道收入格局分析

4.3.1 电视广告投放频道格局

4.3.2 电视广告投放排名情况

（1）广告投放额排名前十的省级卫视频道

（2）广告投放额排名前十的省会城市电视台

4.3.3 各级频道广告收入情况

4.3.4 各级频道广告投放行业与品牌

（1）中央电视台广告投放行业与品牌

（2）省级卫视广告投放行业与品牌

 

第五章 中国电视台各类节目运营情况分析

5.1 电视节目市场格局分析

5.1.1 全国市场各类节目的收视份额



5.1.2 各级频道主要节目类型收视表现

（1）中央台和省卫视频道

（2）省级地面频道和城市台频道

5.1.3 不同观众群体对不同节目类型收视表现

（1）不同性别和年龄观众对各类节目的收视比重

（2）不同受教育程度和收入观众对各类节目的收视比重

（3）不同职业观众对各类节目的收视比重

5.2 电视剧运营情况分析

5.2.1 电视剧的创作与播出

5.2.2 电视剧的发行与播出

5.2.3 电视剧的播出与收视

5.2.4 各级频道电视剧竞争格局

（1）卫视收视份额上升，地面持续萎缩

（2）不足1/4的卫视电视剧收视率破1%

（3）独家首播成为竞争利器，多家首播胜在联合

5.2.5 引进剧播出与收视情况分析

5.3 综艺娱乐节目运营情况分析

5.3.1 综艺娱乐节目整体收视情况

（1）综艺节目收视分钟数基本保持稳定，较2018年有所下降

（2）综艺市场周末竞争激烈，周四收视量有所增加

（3）综艺节目白天时段收视有所上升

5.3.2 综艺娱乐节目收视竞争格局

（1）各级频道综艺节目收视格局基本稳定，省级频道份额有所上升

（2）各级频道综艺节目收播比重基本稳定，省级非上星频道资源使用效率上升明显

（3）强势频道综艺节目形成差异化的受众定位，区隔竞争

5.3.3 各级频道综艺娱乐节目发展动向

（1）中央台：首次尝试&ldquo;现象级&rdquo;节目

（2）省级上星频道：真人秀类型节目充斥银屏，类型更加多元化

5.3.4 综艺娱乐节目总体发展特点分析

（1）&ldquo;大投资&rdquo;VS&ldquo;大回报&rdquo;

（2）&ldquo;合作研发&rdquo;成为新的版权合作模式

（3）自制综艺激荡互联网



5.4 新闻节目运营情况分析

5.4.1 新闻节目整体收播情况

（1）观众电视收视时长略有反弹，新闻节目收视表现稳定

（2）新闻节目收视主要集中在18：00-20：00时段，全天有两个明显收视高峰

（3）全年新闻节目收视走势主要受重大新闻事件影响

（4）每周前三天新闻节目收视时间相对最长

（5）综合新闻仍占据收播主体，新闻评述类节目收视比重进一步提升

5.4.2 新闻节目收视市场竞争格局

（1）中央级频道收视份额居首，市级频道播出量占优

（2）中央级频道的新闻评述类节目较受欢迎

5.4.3 新闻节目观众特征

5.4.4 各级频道新闻节目收播情况

（1）中央级频道新闻节目收播概况

（2）省级上星频道新闻节目收播概况

（3）地面频道新闻节目收播概况

5.5 体育节目运营情况分析

5.5.1 体育节目整体播出与收视情况

（1）体育节目人均收视时间较2018年增长明显，但相比于其他体育大年仍有差距

（2）全年各月体育节目播出量、收视量受大型赛事影响明显

（3）体育节目播出及收视比重较2018年有所提升

5.5.2 体育节目收视市场竞争概况

（1）中央级频道播出和收视比重上升

（2）省级上星频道加入体育节目转播

（3）省级地面频道竞争力减弱

5.5.3 体育节目观众特征

5.5.4 中央五套体育节目收视情况

（1）中央台五套的整体收视概况

（2）重点赛事收视表现

（3）主要运动项目播出与收视情况

5.6 晚间新节目运营情况分析

5.6.1 晚间新节目播出情况

（1）电视节目创新步伐趋稳，常态新节目占新节目总量的27%



（2）新节目推出相对集中于年初、年中和年尾

（3）省级频道在节目创新数量上占据主体，城市台非常态新节目创新量大

（4）综艺、专题和生活服务是节目创新的热点领域，各级频道创新点各有侧重

（5）常态新节目进一步向后黄金时段集中，逾一半节目的时长在30分钟左右

5.6.2 上星频道常态新节目收视情况

（1）上星频道新节目收视冲高能力有限，平均收视率达到0.5%及以上的节目仅占17%

（2）季播真人秀拉动收视，题材呈现多样化趋势

5.6.3 节目创新总体特点分析

（1）真人秀创新类型更趋多样化，户外、喜剧及益智类平均创新水平高

（2）节目参与主体多元混搭，对人物关系挖掘向纵深发展

（3）青少节目细分市场条件渐趋成熟，节目创新视阈更加丰富

（4）模式引进变身联合制作，&ldquo;轻题材&rdquo;模式更为盛行

（5）地面频道节目创新更趋务实，将娱乐手法与服务宗旨巧妙结合

 

第六章 中国重点地区电视媒体发展状况

6.1 北京市电视媒体发展情况

6.1.1 北京市电视媒体发展基础

6.1.2 北京市电视媒体发展现状

6.1.3 北京市电视媒体创收情况

6.1.4 北京市电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.1.5 北京市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.2 上海市电视媒体发展情况

6.2.1 上海市电视媒体发展基础

6.2.2 上海市电视媒体发展现状

6.2.3 上海市电视媒体创收情况

6.2.4 上海市电视频道收视格局



（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.2.5 上海市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.3 广东省电视媒体发展情况

6.3.1 广东省电视媒体发展基础

6.3.2 广东省电视媒体发展现状

6.3.3 广东省电视媒体创收情况

6.3.4 广东省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.3.5 广东省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.4 湖南省电视媒体发展情况

6.4.1 湖南省电视媒体发展基础

6.4.2 湖南省电视媒体发展现状

6.4.3 湖南省电视媒体创收情况

6.4.4 湖南省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.4.5 湖南省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.5 江苏省电视媒体发展情况



6.5.1 江苏省电视媒体发展基础

6.5.2 江苏省电视媒体发展现状

6.5.3 江苏省电视媒体创收情况

6.5.4 江苏省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.5.5 江苏省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.6 浙江省电视媒体发展情况

6.6.1 浙江省电视媒体发展基础

6.6.2 浙江省电视媒体发展现状

6.6.3 浙江省电视媒体创收情况

6.6.4 浙江省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.6.5 浙江省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.7 天津市电视媒体发展情况

6.7.1 天津市电视媒体发展基础

6.7.2 天津市电视媒体发展现状

6.7.3 天津市电视媒体创收情况

6.7.4 天津市电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名



6.7.5 天津市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.8 重庆市电视媒体发展情况

6.8.1 重庆市电视媒体发展基础

6.8.2 重庆市电视媒体发展现状

6.8.3 重庆市电视媒体创收情况

6.8.4 重庆市电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.8.5 重庆市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.9 安徽省电视媒体发展情况

6.9.1 安徽省电视媒体发展基础

6.9.2 安徽省电视媒体发展现状

6.9.3 安徽省电视媒体创收情况

6.9.4 安徽省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.9.5 安徽省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.10 福建省电视媒体发展情况

6.10.1 福建省电视媒体发展基础

6.10.2 福建省电视媒体发展现状

6.10.3 福建省电视媒体创收情况

6.10.4 福建省电视频道收视格局



（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.10.5 福建省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.11 辽宁省电视媒体发展情况

6.11.1 辽宁省电视媒体发展基础

6.11.2 辽宁省电视媒体发展现状

6.11.3 辽宁省电视媒体创收情况

6.11.4 辽宁省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.11.5 辽宁省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.12 四川省电视媒体发展情况

6.12.1 四川省电视媒体发展基础

6.12.2 四川省电视媒体发展现状

6.12.3 四川省电视媒体创收情况

6.12.4 四川省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.12.5 四川省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.13 河北省电视媒体发展情况



6.13.1 河北省电视媒体发展基础

6.13.2 河北省电视媒体发展现状

6.13.3 河北省电视媒体创收情况

6.13.4 河北省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.13.5 河北省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.14 河南省电视媒体发展情况

6.14.1 河南省电视媒体发展基础

6.14.2 河南省电视媒体发展现状

6.14.3 河南省电视媒体创收情况

6.14.4 河南省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.14.5 河南省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.15 湖北省电视媒体发展情况

6.15.1 湖北省电视媒体发展基础

6.15.2 湖北省电视媒体发展现状

6.15.3 湖北省电视媒体创收情况

6.15.4 湖北省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名



6.15.5 湖北省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.16 山西省电视媒体发展情况

6.16.1 山西省电视媒体发展基础

6.16.2 山西省电视媒体发展现状

6.16.3 山西省电视媒体创收情况

6.16.4 山西省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.16.5 山西省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.17 吉林省电视媒体发展情况

6.17.1 吉林省电视媒体发展基础

6.17.2 吉林省电视媒体发展现状

6.17.3 吉林省电视媒体创收情况

6.17.4 吉林省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.17.5 吉林省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.18 黑龙江省电视媒体发展情况

6.18.1 黑龙江省电视媒体发展基础

6.18.2 黑龙江省电视媒体发展现状

6.18.3 黑龙江省电视媒体创收情况

6.18.4 黑龙江省电视频道收视格局



（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.18.5 黑龙江省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.19 江西省电视媒体发展情况

6.19.1 江西省电视媒体发展基础

6.19.2 江西省电视媒体发展现状

6.19.3 江西省电视媒体创收情况

6.19.4 江西省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.19.5 江西省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.20 广西电视媒体发展情况

6.20.1 广西电视媒体发展基础

6.20.2 广西电视媒体发展现状

6.20.3 广西电视创收情况分析

6.20.4 广西电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.20.5 广西电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.21 甘肃省电视媒体发展情况



6.21.1 甘肃省电视媒体发展基础

6.21.2 甘肃省电视媒体发展现状

6.21.3 甘肃省电视媒体创收情况

6.21.4 甘肃省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.21.5 甘肃省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.22 云南省电视媒体发展情况

6.22.1 云南省电视媒体发展基础

6.22.2 云南省电视媒体发展现状

6.22.3 云南省电视媒体创收情况

6.22.4 云南省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.22.5 云南省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

 

第七章 中国电视台发展前景与战略分析（）

7.1 电视媒体发展前景预测

7.1.1 电视媒体面临的挑战

（1）来自平台竞争的挑战。

（2）来自内容组合的竞争。

（3）新媒体技术的发展，让传统媒体的创新变革滞后。

（4）来自自媒体时代的冲击。

7.1.2 电视媒体面临的机遇



（1）继续提升传统电视媒体的权威性和公信力，新闻可信度以及深度剖析的评论能力。

（2）继续做大做强内容，专业内容所带来的核心竞争力。

（3）全媒体融合，开拓传统电视媒体市场，更好地抓住受众，服务受众。

7.1.3 电视媒体发展前景预测

7.2 新形势下省级卫视发展战略

7.2.1 省级卫视面临的新形势

（1）整体发展不均衡

（2）同质化竞争激烈

（3）来自新媒体的挑战

7.2.2 省级卫视发展战略

（1）合纵连横，拓展渠道

（2）创新节目模式，实行特质化、差异化竞争

（3）实行立体化营销，延伸产业链

7.3 新形势下城市电视台发展战略

7.3.1 城市电视台发展困境

（1）整体市场份额萎缩，区域间发展不平衡

（2）观众整体含金量不高，收视呈现老龄化特征

（3）电视剧和新闻支撑收视，其他自办栏目薄弱

（4）新传播环境下优势旁落

7.3.2 城市电视台发展战略
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