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二、说明、目录、图表目录

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国酿酒市场分析与市场全景评估报告》共十六

章。首先介绍了中国酿酒行业市场发展环境、酿酒整体运行态势等，接着分析了中国酿酒行

业市场运行的现状，然后介绍了酿酒市场竞争格局。随后，报告对酿酒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国酿酒行业发展趋势与投资预测。您若想对酿酒产业有个系统的了解

或者想投资中国酿酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分产业环境透视

第一章酿酒行业发展综述

第一节酿酒行业定义及分类

一、行业定义

二、行业主要产品分类

三、行业特性及在国民经济中的地位

第二节酿酒行业发展特征

一、快速消费品行业

二、质量安全关注行业

三、原材料依赖型产业

四、规模经济的典型特征

五、顺经济周期行业

六、资本和技术密集型产业

 

第二章酿酒行业市场环境及影响分析（PEST）

第一节酿酒行业政治法律环境（P）

一、酿酒产业相关法律

二、酿酒行业政策分析



三、酿酒行业发展规划

第二节行业经济环境分析（E）

一、国内宏观经济概况

二、区域市场发展环境

三、相关产业链市场影响

第三节行业社会环境分析（S）

一、酿酒产业社会环境

二、社会环境对行业的影响

第四节行业技术环境分析（T）

一、酿酒技术发展水平

1、白酒酿造技术分析

2、葡萄酒酿造技术分析

3、啤酒酿造技术分析

4、黄酒酿造技术分析

5、其他酿酒相关技术

二、技术环境对行业的影响

 

第三章国际酿酒行业发展分析及经验借鉴

第一节国际啤酒市场现状分析

一、国际啤酒行业市场规模

二、世界啤酒畅销品牌分析

三、世界啤酒竞争格局分析

第二节国际重点啤酒市场分析

一、美国啤酒市场分析

二、德国啤酒市场分析

三、法国啤酒市场分析

第三节全球葡萄酒市场分析

一、全球葡萄酒市场规模

二、全球葡萄酒产量分析

三、全球葡萄酒市场发展趋势

第四节全球重点葡萄酒市场分析

一、美国葡萄酒市场分析



二、欧洲葡萄酒市场分析

三、智利葡萄酒市场分析

四、阿根廷葡萄酒市场分析

 

第二部分市场深度分析

第四章中国酿酒所属行业运行现状分析

第一节中国酿酒所属行业发展状况分析

一、中国酿酒行业发展阶段

二、中国酿酒行业发展总体概况

三、中国酿酒行业发展特点分析

四、中国酿酒行业商业模式分析

第二节中国酿酒所属行业市场运行现状分析

一、中国酿酒所属行业市场规模

二、中国酿酒产品结构分析

三、中国酿酒所属行业产销分析

四、中国酿酒所属行业利润总额分析

第三节中国酿酒企业发展分析

一、企业数量及增长分析

二、不同规模企业结构分析

三、行业从业人员数量分析

第四节中国酿酒所属行业财务指标分析

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

 

第五章中国酿酒所属行业市场供需形势分析

第一节酿酒行业生产分析

一、产品及原材料进口、自有比例

二、国内产品及原材料生产基地分布

第二节中国酿酒所属行业供需分析

一、2016-2020年中国酿酒所属行业供给情况



1、中国饮料酒产量分析

2、中国发酵酒精产量分析

3、中国饮料酒总产值分析

4、中国发酵酒精总产值分析

二、2016-2020年中国酿酒所属行业需求情况

1、中国饮料酒销售所属行业产值分析

2、中国发酵酒精所属行业销售产值分析

3、中国饮料酒所属行业销售收入分析

4、中国发酵酒精所属行业销售收入分析

三、2016-2020年中国酿酒所属行业供需平衡分析

1、中国饮料酒产销率分析

2、中国发酵酒精产销率分析

第三节酿酒产品市场应用及需求预测

一、酿酒产品应用市场总体需求分析

1、饮料酒产品市场需求特征

2、饮料酒产品市场需求总规模

3、发酵酒精产品市场需求特征

4、发酵酒精产品市场需求总规模

二、2022-2028年酿酒行业需求预测

1、2022-2028年饮料酒领域需求产品功能预测

2、2022-2028年饮料酒领域需求产品市场格局预测

3、2022-2028年发酵酒精领域需求产品市场格局预测

第四节2016-2020年酒类市场价格走势分析

一、重点品牌白酒均价分析

二、重点品牌葡萄酒价格分析

三、重点品牌啤酒价格分析

 

第三部分市场全景调研

第六章酿酒行业产业链分析

第一节产业链上游原材料市场分析

一、高粱市场分析

1、高粱供给与酿酒业需求



2、2016-2020年高粱价格波动

二、大米市场分析

1、大米供给与酿酒业需求

2、2016-2020年大米价格波动

三、小麦市场分析

1、小麦供给与酿酒业需求

2、2016-2020年小麦价格波动

四、玉米市场分析

1、玉米供给与酿酒业需求

2、2016-2020年玉米价格波动

五、大麦市场分析

1、大麦供给与酿酒业需求

2、2016-2020年大麦价格波动

六、葡萄市场分析

1、葡萄供给与酿酒业需求

2、2016-2020年葡萄价格波动

第二节产业链下游包装市场分析

一、玻璃包装业发展分析

1、平板玻璃产量情况

2、玻璃行业市场情况

二、纸质包装业发展分析

1、纸质包装市场规模分析

2、纸质包装市场SWOT分析

3、纸质包装市场发展前景

三、塑料包装市场发展分析

1、全国塑料制品产量情况

2、全国塑料制品出口情况

四、铝包装市场发展分析

1、铝包装市场供给分析

2、铝包装市场需求分析

3、铝包装市场供需平衡分析

 



第七章中国白酒市场分析及预测

第一节中国白酒所属行业整体运行指标分析

一、白酒行业企业规模

二、白酒行业资产负债

三、白酒行业供需规模

四、白酒行业经营规模

五、白酒行业经营效率

第二节白酒市场特点分析

一、高端白酒呈下行走势

二、中高端白酒竞争格外激烈

三、中端白酒相继扩张

四、低端白酒依旧平淡

第三节2016-2020年白酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、白酒消费特性与发展趋势

2、消费的趋动因素

二、供给分析

1、白酒行业生产情况

2、白酒生产结构分析

第四节2016-2020年白酒细分市场分析

一、中国酱香型白酒市场分析

1、酱香型白酒发展概况

2、酱香型白酒市场分析

3、酱香型白酒发展前景分析

二、中国浓香型白酒市场分析

1、浓香型白酒发展概述

2、浓香型白酒市场分析

3、浓香型白酒发展前景分析

三、中国清香型白酒市场分析

1、清香型白酒发展概述

2、清香型白酒市场分析

3、清香型白酒发展前景分析



四、中国米香型白酒市场分析

1、米香型白酒发展概述

2、米香型白酒市场分析

3、米香型白酒发展前景分析

五、中国兼香型白酒市场发展分析

1、兼香型白酒发展概述

2、兼香型白酒市场分析

3、兼香型白酒发展前景分析

六、中国白酒重点市场发展分析

1、超高端和高端白酒市场分析

2、中端白酒市场分析

3、低端白酒市场分析

第五节2016-2020年白酒市场发展形势分析

一、行业内兼并重组趋势明显

二、区域性名酒的全国化道路愈演愈烈

三、中端白酒将替代高端白酒成为各酒商生产重点

 

第八章中国葡萄酒市场分析及预测

第一节中国葡萄酒所属行业整体运行指标分析

一、葡萄酒行业企业规模

二、葡萄酒行业资产负债

三、葡萄酒行业供需规模

四、葡萄酒行业经营规模

五、葡萄酒行业经营效率

第二节葡萄酒市场特点分析

一、中国葡萄酒市场日趋理性和成熟

二、中国葡萄酒进口保持增长

三、中国葡萄酒市场洗牌开始

四、中国进口葡萄酒消费结构变化

第三节2016-2020年葡萄酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、葡萄酒消费特性与发展趋势



2、葡萄酒消费的趋动因素

二、供给分析

1、葡萄酒行业生产情况

2、葡萄酒生产结构分析

第四节2016-2020年葡萄酒细分市场分析

一、行业主要产品市场分析

1、红葡萄酒产品市场分析

2、白葡萄酒产品市场分析

二、行业产品市场热点分析

1、年份葡萄酒市场发展状况

2、庄园葡萄酒市场发展状况

第五节2016-2020年葡萄酒市场发展形势分析

一、营销阵地将向电商进一步转移

二、葡萄酒投资风险进一步提升

三、三线、中西部城市逆势增长

四、进口葡萄酒迎来新的变局

 

第九章中国啤酒市场分析及预测

第一节中国啤酒所属行业整体运行指标分析

一、啤酒行业企业规模

二、啤酒行业资产负债

三、啤酒行业供需规模

四、啤酒行业经营规模

五、啤酒行业经营效率

第二节啤酒市场特点分析

一、产业增长平缓，小型企业&ldquo;活力&rdquo;领跑

二、总体盈利水平下降，行业竞争或将加剧

三、&ldquo;多极化&rdquo;成为行业突破点

第三节2016-2020年啤酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、消费特性与发展趋势

2、啤酒消费的趋动因素



二、供给分析

1、啤酒行业生产情况

2、啤酒生产结构分析

第四节2016-2020年啤酒细分市场分析

一、外资品牌啤酒市场分析

二、国内品牌啤酒市场分析

三、中高端啤酒市场分析

四、低端啤酒市场分析

第五节2016-2020年啤酒市场发展形势分析

一、行业集中度进一步提高

二、中高端产品成为未来利润增长点

三、啤酒市场加速进入寡头时代

 

第十章中国黄酒市场分析及预测

第一节中国黄酒所属行业整体运行指标分析

一、黄酒行业企业规模

二、黄酒行业资产负债

三、黄酒行业供需规模

四、黄酒行业经营规模

五、黄酒行业经营效率

第二节黄酒市场营销策略分析

一、渠道创新

二、海外市场攻势的加强

三、新生消费群体的培养

四、整合营销传播的加强

第三节2016-2020年黄酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、黄酒消费的地域特征

2、黄酒消费的趋动因素

3、黄酒消费需求的主要趋向

4、黄酒市场消费潜力分析

二、供给分析



1、黄酒行业生产情况

2、黄酒生产结构分析

3、黄酒产量的区域分布

第四节2016-2020年黄酒细分市场分析

一、不同档次黄酒产品的市场分析

1、中高端黄酒产品市场分析

2、低端黄酒产品市场分析

二、不同产区黄酒产品的市场分析

1、越派黄酒产品市场分析

2、海派黄酒产品市场分析

3、湘（新）派黄酒产品市场分析

4、闽派黄酒产品市场分析

第五节未来黄酒行业发展趋势预测

一、行业集中度进一步提高

二、产品更趋个性化，地域特色更为明显

三、农村市场潜力加速释放

四、网上销售前景广阔

 

第十一章酒精饮品市场发展分析

第一节中国酒精饮品所属行业整体运行指标分析

一、酒精饮品行业企业规模

二、酒精饮品行业市场规模

三、酒精饮品行业产销量分析

四、酒精饮品市场价格走势分析

第二节酒精饮品行业发展概况及特点

一、酒精饮品行业发展概况

二、酒精饮品消费特点分析

1、酒精饮品消费场景分析

2、酒精饮品消费人群分析

3、酒精饮品消费驱动因素分析

三、酒精饮品行业发展趋势及前景

第三节酒精饮品市场竞争格局分析



一、企业竞争格局

二、品牌竞争格局

三、产品竞争格局

第四节酒精饮品行业投资策略分析

 

第四部分竞争格局分析

第十二章酿酒行业区域市场分析

第一节华北地区市场分析

第二节华东地区市场分析

第三节中南地区市场分析

第四节东北地区市场分析

第五节西南地区市场分析

 

第十三章酿酒行业领先企业经营形势分析

第一节中国领先白酒企业经营形势分析

一、中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

二、四川省宜宾五粮液集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

三、江苏洋河酒厂股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布



3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

四、泸州老窖股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

五、四川郎酒集团有限责任公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

第二节中国领先葡萄酒企业经营形势分析

一、中粮长城酒业有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

二、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析



6、企业未来发展战略

三、中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

四、甘肃莫高实业发展股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

五、通化葡萄酒股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

第三节中国领先啤酒企业经营形势分析

一、青岛啤酒股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

二、华润雪花啤酒（中国）有限公司

1、企业发展概况



2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

三、北京燕京啤酒股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

四、重庆啤酒股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

五、燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析

4、企业经营情况分析

5、企业竞争优劣势分析

6、企业未来发展战略

 

第五部分发展前景展望

第十四章2022-2028年酿酒行业前景及趋势预测

第一节2022-2028年酿酒市场发展前景

一、2022-2028年酿酒市场发展潜力

二、2022-2028年酿酒市场发展前景展望



三、2022-2028年酿酒细分行业发展前景分析

第二节2022-2028年酿酒市场发展趋势预测

一、2022-2028年酿酒行业发展趋势

二、2022-2028年酿酒市场规模预测

1、酿酒行业市场容量预测

2、酿酒行业销售收入预测

三、2022-2028年酿酒行业应用趋势预测

四、2022-2028年细分市场发展趋势预测

第三节2022-2028年中国酿酒行业供需预测

一、2022-2028年中国酿酒企业数量预测

二、2022-2028年中国酿酒行业产量预测

三、2022-2028年中国酿酒市场销量预测

四、2022-2028年中国酿酒行业需求预测

五、2022-2028年中国酿酒行业供需平衡预测

 

第十五章酿酒行业投资及风险分析

第一节酿酒行业投资特性分析

一、酿酒行业进入壁垒分析

二、酿酒行业盈利因素分析

三、酿酒行业盈利模式分析

第二节酿酒行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节酿酒行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、酿酒行业投资现状分析

第四节酿酒行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会



第五节酿酒行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

 

第六部分发展战略研究

第十六章酿酒行业发展战略研究（）

第一节酿酒行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对中国酿酒品牌的战略思考

一、酿酒品牌的重要性

二、酿酒实施品牌战略的意义

三、酿酒企业品牌的现状分析

四、中国酿酒企业的品牌战略

五、酿酒品牌战略管理的策略

第三节酿酒经营策略分析

一、酿酒市场细分策略

二、酿酒市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、酿酒新产品差异化战略

第四节酿酒行业投资战略研究

一、2020年酿酒企业投资战略



二、2022-2028年酿酒行业投资战略

三、2022-2028年细分行业投资战略
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图表：2022-2028年白酒表观消费量预测

图表：2022-2028年葡萄酒表观消费量预测
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