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一、报告报价

《2008-2010年中国楼宇对讲系统产品市场需求预测与投资前景分析报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2010年中国楼宇对讲系统产品市场需求预测与投资前景分析报告 内容介绍：

　　楼宇对讲系统在国内的发展虽然时间不长，但由于其市场前景看好，时至今日，生产厂

商已猛增至250家左右。目前，国内楼宇对讲企业结构仍以中小企业为主，其中300人以上的

企业约有近10家，100人-300人的约有10家-20家，其他为100人以下的企业。相对来说，楼宇

对讲企业的规模（按人数）普遍大于安防其他领域的厂家。

　　楼宇对讲系统在中国的沿海发达省区的产品寿命周期正处于成长期向成熟期阶段过渡，

而内陆欠发达地区仍处于导入期。目前，国内楼宇对讲产业主要集中在深圳、珠三角、福建

等几个地区，深圳约占52%的份额，珠三角约占15%，福建约占12%，上海约占6%，浙江

占5%，其他地区约占10%。

　　图表  中国楼宇对讲产业分布图

　　数据来源：**

　　随着我国房地产业的快速发展和人民群众居住水平的不断提高，社会对楼宇对讲系统产

品的需求与日俱增。为了进一步规范住宅小区智能化建设，建设部特别制定了智能小区的等

级标准，按照其要求智能小区中必须具有安全防范、信息管理、物业管理和信息网络等系统

。因此小区安全防范系统建设已逐渐纳入许多小区建设的必备项目中。中国智能建筑行业发

展概述

　　第一节 楼宇对讲系统产品定义及其类型

　　第二节 中国楼宇对讲系统行业发展历程

　　一、起步阶段

　　二、高速发展期

　　三、“井喷式”增长期

　　四、中国名牌称号

　　第三节 中国楼宇对讲系统行业的技术发展历程

　　一、非可视对讲

　　二、黑白可视对讲

　　三、彩色可视对讲

　　四、家庭智能终端（或称数字化可视对讲）

　　第二章 2007-2008年楼宇对讲系统行业发展现状分析

　　第一节 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业发展特点



　　一、生产厂商数量多但规模相对较小

　　二、市场集中度高

　　第二节 2007-2008年中国楼宇对讲系统的市场特性

　　一、购买者不是使用者

　　二、民用市场的发展缓慢

　　三、与电视监控、防盗报警、门禁管理、智能停车场等相互关系愈来愈密切

　　第三节 2007-2008年中国楼宇对讲系统产品寿命周期分析

　　一、国内整体行业环境监测分析

　　第一节 2007-2008年中国政策环境分析

　　一、国家政策

　　二、行业标准

　　第二节 2007-2008年中国社会环境分析

　　一、人类生活模式的改变

　　二、社会治安情况

　　第三节 2007-2008年中国经济环境分析

　　一、宏观经济

　　二、居民生活水平提高

　　第四章 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业市场需求分析

　　第一节 2007-2008年中国楼宇对讲系统产品行业市场供给分析

　　第一节 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业供应状况分析

　　第二节 国外厂商和品牌及其它们在中国的发展现状分析

　　一、西班牙弗曼科斯电子有限公司

　　二、韩国可视通科技公司

　　三、德国TCS

　　第三节 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业分布状况分析

　　一、珠三角

　　二、福建

　　三、上海

　　四、浙江

　　五、其他地区

　　第四节 2007-2008年中国楼宇对讲行业市场细分分析

　　第一节 2007-2008年中国非可视对讲产品细分分析



　　一、产品特点

　　二、产品价格分析

　　三、主要应用区域分析

　　第二节 2007-2008年中国可视对讲产品细分分析

　　一、产品特点

　　二、产品价格分析

　　三、主要应用区域分析

　　第三节 2007-2008年中国彩色对讲产品细分分析

　　一、产品特点

　　二、产品价格分析

　　三、主要应用区域分析

　　第四节 2007-2008年中国新型对讲产品细分分析

　　一、产品特点

　　二、产品价格分析

　　三、主要应用区域分析

　　第七章 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业市场竞争状况

　　第一节 2007-2008年中国楼宇对讲系统行业市场的竞争状况

　　一、2007-2008年中国国产楼宇对讲系统产品市场占有率情况分析

　　二、2007-2008年中国国产楼宇对讲系统产品价格竞争分析

　　三、2007-2008年中国国产楼宇对讲系统产品销售战略分析

　　第二节 2007-2008年我国楼宇对讲系统行业龙头企业竞争力分析

　　第一节 深圳市视得安科技实业股份有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况

　　五、企业竞争力分析

　　第二节 深圳市慧锐通电器制造有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况



　　五、企业竞争力分析

　　第三节 深圳市克耐克科技有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况

　　五、企业竞争力分析

　　第四节 厦门立林科技有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况

　　五、企业竞争力分析

　　第五节 广州市安居宝科技有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况

　　五、企业竞争力分析

　　第六节 秦皇岛海湾安全技术有限公司

　　一、企业概况

　　二、企业收入及盈利指标

　　三、企业资产状况分析

　　四、企业成本费用构成情况

　　五、企业竞争力分析

　　第九章  2008-2009年中国楼宇对讲系统相关行业发展状况

　　第一节  2008年中国房地产行业供给分析

　　二、中国房地产行业需求状况分析

　　三、解读2006-2008年中国房地产政策与房价

　　第三节  2008-2010年中国房地产行业特点

　　一、具有较高的集中度和品牌知名度

　　二、产品拥有完全自主知识产权



　　三、龙头企业产品的各项指标已达到或超过国外企业的同类产品

　　第二节 2008-2010年中国楼宇对讲系统的发展趋势预测分析

　　一、2008-2010年中国楼宇对讲系统供需预测

　　二、2008-2010年中国楼宇对讲系统楼宇对讲系统主流预测

　　第三节 2008-2010年中国楼宇对讲系统的市场趋势预测分析

　　第四节 2008-2010年中国楼宇对讲系统的技术趋势预测分析

　　第五节 策略建议

　　一、价格策略

　　二、销售渠道策略

　　三、广告策略

　　四、产品策略
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