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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      我国化妆品行业对外开放较早，早在80 年代开始，外资化妆品巨头就开始逐步进入中国市

场，对国内化妆品市场造成了很大冲击。初期，因国际化妆品巨头定位收入较高的高端人群

，而由于改革开放初期国内日化产品严重匮乏，大宝等本土国产品牌主要走大众消费品路线

，&ldquo;价格便宜量又足&rdquo;主打物美价廉牌，因此暂未直面交锋；进入90 年代后期，

随着更多国际高端品牌进入中国市场，外资品牌开始在中国发动全面战争，市场竞争越来越

激烈，但定位低端的国产品牌仍蓬勃发展，涌现了如小护士、索芙特、丁家宜、姗拉娜等优

秀国产品牌；以2003 年欧莱雅收购国产品牌小护士开始，化妆品巨头们在高端市场站稳脚跟

后，凭借强大的资本实力和品牌优势开始通过大肆收购本土品牌以切入中低端市场，实现其

本土化战略，使得不少曾独领风骚的国产品牌纷纷被收购或是逐渐没落。  

      虽然外资品牌极大地挤占了本土品牌的市场空间，但带来了新鲜的产品体系、先进的营销

及管理经验，激烈的市场竞争中稚嫩的本土品牌逐渐成长起来，涌现了不少优秀的、耳熟能

详的国产品牌。

 外资化妆品集团通过并购优秀国产品牌以切入中低端市场，实现本土化战略     时间   收购方   

收购标的   收购价格       2003-12   欧莱雅   小护士   传闻2.5亿元       2004-6   欧莱雅   羽西          

2007-10   拜尔斯多尔夫   丝宝85%股权   2.7亿欧元       2008   强生   大宝   23亿元人民币       2011   

科蒂   丁家宜   4亿美元       2012-12   强生   嗳呵   6.5亿元人民币       2013-8-16   欧莱雅   美即面膜  

65亿港元   资料来源：智研数据中心整理

 

      2013年护肤品类市场容量达937亿元，是美容及个人护理用品中最大的子行业。2006-2013年

的复合增长率约15%，远快于美容及个人护理用品12%的增速。2014年我国护肤品类市场容量

增长至1055亿元。预计到2016 年将超过1200亿元的市场容量。

      《2016-2022年中国护肤品市场深度研究与投资可行性报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了护肤品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国护肤品做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国护肤品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有



极大的参考价值。

 

报告目录：

第一章 2013-2015年护肤品行业分析

第一节 2013-2015年世界护肤品发展总体状况
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二、2014-2015年全球护肤品市场持续扩张

近十年来全球化妆市场呈现一种坚韧而稳定的增长， 未有一年出现过停滞或负增长情形，即

使在 2008－2009 危机之年增速放缓，但很快在复苏中回到历史正常增长水平。截至2014年全

球化妆品市场规模达1723亿欧元。

而从产品品类看，护肤品、护发用品和彩妆依然需求最大。2013年全球护肤品市场规模

为567.1亿欧元，占化妆品市场总量的34.1%；护发用品市场规模为400.8亿欧元，占比为24.1%

；彩妆市场规模为276.1亿欧元，占比为16.6%；香水市场规模为211.2亿欧元，占市场总量

的12.7%。

2014年全球护肤品市场规模为608.2亿欧元，占化妆品市场总量的35.3%；护发用品市场规模

为401.5亿欧元，占比为23.3%；彩妆市场规模为286.0亿欧元，占比为16.6%；香水市场规模

为220.5亿欧元，占市场总量的12.8%。

 2010-2014年全球化妆品各细分产品市场份额变动趋势     -   2010年   2011年   2012年   2013年  

2014年       护肤品   32.0%   31.0%   34.0%   34.1%   35.3%       护发   26.0%   25.0%   25.0%   24.1%  

23.3%       彩妆   16.0%   17.0%   16.0%   16.6%   16.6%       香水   13.0%   14.0%   13.0%   12.7%   12.8%    

  卫生、香体   12.0%   12.0%   11.0%   11.2%   10.8%       口腔用品   1.0%   1.0%   1.0%   1.3%   1.2%   资

料来源：欧莱雅集团

 

据统计，2009年全球护肤品需求规模为457.0亿欧元，2014年产业产品需求规模增长至608.2亿

欧元。
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