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二、说明、目录、图表目录

      口腔医疗服务机构按所有性质主要分为国有、集体以及民营企业等。  

      口腔医疗行业由于民营口腔医疗机构数量多、规模小、分布广，能有效满足老百姓就近看

病需求，同时具有灵活管理机制和运作模式、适应市场的能力强、服务方式启动灵活，能较

快的收到市场效果，因此民营口腔医疗机构的发展值得期待。

      近年来，种规模和各种形式的口腔医疗机构如雨后春笋般涌现出来，资金大量投入，人才

频繁流动，整个口腔医疗卫生市场呈现出一片兴旺景象。整个口腔医疗环境开始发生了很大

的改变，各种性质的口腔医疗机构，例如：中外合资口腔诊所，股份制口腔医院、民营口腔

诊所等不断涌现，在我国己初步形成了中外合资、民办、个体、以及股份制和股份合作制等

多种形式的多元化办口腔医疗机构的新格局，开始有了真正意义上的口腔医疗机构间竞争。

      医疗卫生机构总数。2013年末，全国医疗卫生机构总数达974398个，比上年增加24101个（

主要原因是2013年计划生育技术服务机构增加了原人口计生部门主管的机构数）。其中：医

院24709个，基层医疗卫生机构915368个，专业公共卫生机构31155个。与上年比较，医院增

加1539个，基层医疗卫生机构减少2748个，专业公共卫生机构增加19072个。

      医院中，公立医院13396个，民营医院11313个。医院按等级分：三级医院1787个（其中：

三级甲等医院1079个）,二级医院6709个,一级医院6473个,未定级医院9740个。医院按床位数分

：100张床位以下医院14798个，100-199张医院3647个，200-499张医院3624个，500-799张医

院1428个，800张及以上医院1212个。 

      基层医疗卫生机构中，社区卫生服务中心（站）33965个，乡镇卫生院37015个，诊所和医

务室184050个，村卫生室648619个。政府办基层医疗卫生机构55743个。 

      专业公共卫生机构中，疾病预防控制中心3516个，其中：省级31个、市（地）级393个、县

（区、县级市）级2806个。卫生监督机构2967个，其中：省级31个、市（地）级372个、县（

区、县级市）级2514个，另有22个疾病预防控制中心承担卫生监督职责。

      根据卫生部发布的《中国卫生统计年鉴2014》：截至2013年底，我国口腔医院总数达到384

家，较2012年同期增加40家。

      1、按城乡分

      根据卫生部统计口径：2013年底我国城市地区口腔医院总数为303家，占比为78.9%；农村

地区口腔医院数量为81家，占比为21.1%。

      2、按登记注册类型

      就登记注册类型而言，2013年底我国公立口腔医院总数为163家，占比为42.4%；非公立口



腔医院总数为221家，占比为57.6%。

      3、按主办单位

      就主办单位性质而言，2013年我国政府办口腔医院总数为141家，占比为36.7%；社会办公

立口腔医院总数为75家，占比为19.5%；个人办公立口腔医院总数为168家，占比为43.8%。

      口腔医院行业研究报告共十五章是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研

究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地

位。口腔医院行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最

为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了口腔医院行业市场潜在需求与市场机会，报告对口腔医院行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国口腔医院行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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