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二、说明、目录、图表目录

       中国饮料行业是改革开放以来发展起来的新兴行业，是中国消费品中的发展热点和新增长

点。30多年来，饮料行业不断地发展和成熟，逐渐改变了以往规模小、产品结构单一、竞争

无序的局面，饮料企业的规模和集约化程度不断提高，产品结构日趋合理。中国饮料在品牌

方面的发展成果显著，全国性品牌已有十几家。  

      过去十余年间，在我国饮料企业规模不断扩大的同时，一批本土品牌逐渐成为或全国、或

区域、或品种的主力品牌。我国饮料制造业成长迅速，发展势头良好，目前整体规模很大，

盈利能力较强，发展已经非常成熟。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国饮料市场深度调查与前景趋势报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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第五部分 饮料行业竞争格局

第十二章 中国饮料行业竞争分析 

第一节 中国饮料行业竞争概况 

一、中国饮料市场竞争态势分析 

二、我国饮料行业的市场竞争日趋激烈 

三、外资购并影响我国饮料业竞争格局 

四、饮料企业&ldquo;强强联手&rdquo;竞争模式形成 
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六、我国碳酸饮料市场竞争分析 

七、中国咖啡饮料市场竞争分析

 

第十三章 饮料行业重点企业分析 

第一节 可口可乐公司 

一、公司简介 

二、公司在华战略分析 

三、2014年可口可乐公司经营分析 



四、2015年可口可乐公司经营分析 

五、可口可乐茶饮料市场发展历程 

六、可口可乐加速扩展果汁饮料市场 

第二节 百事可乐公司 

一、公司简介 

二、公司发展历程 

三、公司在华发展 

四、2015年百事可乐经营分析 

第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司 

一、公司简介 

二、2015年企业经营情况分析 

三、2013-2015年企业财务数据分析 

四、2016年公司发展展望及策略 

第四节 河北承德露露股份有限公司 

一、企业概况 

二、2015年企业经营情况分析 

三、2013-2015年企业财务数据分析 

四、2016年公司发展展望及策略 

第五节 青岛啤酒股份有限公司 

一、公司情况 

二、2015年企业经营情况分析 

三、2013-2015年企业财务数据分析 

四、2016年公司发展展望及策略 

第六节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司 

一、企业概况 

二、2014年企业经营情况分析 

三、2015年企业经营情况分析 

四、2013-2015年企业财务数据分析 

五、2016年公司发展展望及策略 

第七节 其它重点饮料企业 

一、杭州娃哈哈集团有限公司 

二、康师傅控股有限公司 



三、广东乐百氏集团 
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第六部分 饮料行业投资及前景预测
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第一节 中国饮料行业SWOT分析 
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一、产品和渠道创新是关键 

二、塑造强势饮料品牌 

第四节 2016-2022年饮料行业前景预测 

一、中国饮料业突围方向分析 
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三、未来中国饮料市场发展趋势 
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