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二、说明、目录、图表目录

       传统消费金融行业痛点的核心是信息不对称，容易产生较高交易成本，对于潜在需求的引

导释放形成阻碍。造成以上现象的直接原因是行业存在极高的营销成本，而核心原因是在法

律法规的限制下，消费金融机构的营销渠道和营销形式受到制约，极度依赖SEO、地面营销

等粗犷式营销方式，获客成本极高，高额的获客成本转变为高客单价，同时也刺激假冒伪劣

产品的泛滥。这进而损害了客户体验和行业美誉度，结果进一步推高获客难度形成恶性循环

。  

      互联网技术创新与应用的影响是颠覆性的。&quot;互联网+&quot;的大规模普及，将重新定

义生产什么、如何生产、谁来生产和在哪里生产这些最基本的经济问题，衍生出更多的新产

业、新产品、新服务和新业态，创造出庞大的市场价值。在互联网+时代，传统的以大企业占

主导地位的金字塔式供应链条和价值链条，逐渐被更加扁平化和平台化的产业生态系统、价

值协同共享网络所取代。互联网技术创造、衍生和延伸全新价值网络的速度和方式已大大超

出我们的想象，颠覆着我们对传统价值创造过程的认知。

      2015年我国全年最终消费支出对国内生产总值增长的贡献率为66.4%，比上年提高15.4个百

分点，但与美国相比依然有较大的差距。经济危机后的中国经济增长过度依赖投资，导致经

济结构失衡，同时，由于中国出口对美国和欧洲市场的依赖程度较高，因此，海外市场需求

疲弱导致货物和服务净出口受负面影响严重。因此，未来的中国经济结构调整将重点依赖消

费这架马车，而这一成果也在2015年的经济数据中有所显现，居民消费的快速增长与消费金

融产业的发展相互促进。

      2015年中国网络经济市场营收规模高达1.1万亿元，同比增长45.6%，而2015年中国网络购物

交易规模约为3.8万亿元，同比增长37.2%，未来几年，中国西部省份及中东部三四线城市的网

络购物潜力将进一步释放，可以预计，未来国内电商行业整体将成为拉动消费的主要渠道。

      随着互联网+概念的大潮涌起，消费金融行业的固有结构弹性大大增强，具备跨界融合和

内部环节再塑条件。新兴平台的B2C 和B2B 之间的信息壁垒出现软化，加强核心产业链内部

以及和消费者之间的联动。而大型互联网平台和其他外界资本的涌入将会从用户数量和产业

结构方面对现有生态圈进行补充，挖掘潜在渠道价值。另外，移动APP随下随用，口碑容易

在用户间扩散。这些特点无形中激发了用户的需求，从而加速了潜在市场的渗透。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网消费金融行业深度调研与投资战略研究

报告》共十一章。首先介绍了互联网消费金融相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网

消费金融规模及消费需求，然后对中国互联网消费金融市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国互联网消费金融面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网消费金融有个系统



的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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四、中国消费金融行业移动电商典型产品形式

五、中国消费金融行业移动电商发展趋势及前景

 

第八章 中国互联网+消费金融商业模式创新优秀案例剖析

第一节 案例一

一、案例一基本信息分析

二、案例一经营情况分析

三、案例一产品服务分析

四、案例一盈利模式分析

五、案例一渠道通路分析

六、案例一合作伙伴分析



七、案例一融资情况分析

八、案例一商业模式评价

第二节 案例二

一、案例二基本信息分析

二、案例二经营情况分析

三、案例二产品服务分析

四、案例二盈利模式分析

五、案例二渠道通路分析

六、案例二合作伙伴分析

七、案例二融资情况分析

八、案例二商业模式评价

第三节 案例三

一、案例三基本信息分析

二、案例三经营情况分析

三、案例三产品服务分析

四、案例三盈利模式分析

五、案例三渠道通路分析

六、案例三合作伙伴分析

七、案例三融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第四节 案例四

一、案例四基本信息分析

二、案例四经营情况分析

三、案例四产品服务分析

四、案例四盈利模式分析

五、案例四渠道通路分析

六、案例四合作伙伴分析

七、案例四融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第五节 案例五

一、案例五基本信息分析

二、案例五经营情况分析



三、案例五产品服务分析

四、案例五盈利模式分析

五、案例五渠道通路分析

六、案例五合作伙伴分析

七、案例五融资情况分析

八、案例五商业模式评价

 

第九章 中国重点企业互联网+消费金融投资布局分析

第一节 企业一

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

三、企业互联网+消费金融投资布局

四、企业互联网+消费金融产品服务分析

五、企业最新发展动向

第二节 企业二

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

三、企业互联网+消费金融投资布局

四、企业互联网+消费金融产品服务分析

五、企业最新发展动向

第三节 企业三

一、企业基本信息分析



二、企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

三、企业互联网+消费金融投资布局

四、企业互联网+消费金融产品服务分析

五、企业最新发展动向

第四节 企业四

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

三、企业互联网+消费金融投资布局

四、企业互联网+消费金融产品服务分析

五、企业最新发展动向

第五节 企业五

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

三、企业互联网+消费金融投资布局

四、企业互联网+消费金融产品服务分析

五、企业最新发展动向

 



第十章 2016-2022年中国互联网+消费金融行业市场发展趋势预测

第一节 2016-2022年中国互联网+消费金融行业市场趋势预测分析

一、中国互联网+消费金融行业市场增长动力分析

二、中国互联网+消费金融行业市场发展瓶颈剖析

三、中国互联网+消费金融行业市场发展趋势分析

第二节 2016-2022年中国消费金融行业电商发展现状及趋势分析

一、中国消费金融行业电商总体开展情况

二、中国消费金融行业电商交易规模分析

三、中国消费金融行业电商产品服务品类

四、中国消费金融行业电商盈利情况分析

五、中国消费金融行业电商市场现存问题

六、中国消费金融行业电商市场趋势分析

七、中国消费金融行业电商市场规模预测

 

第十一章 2016-2022年中国互联网+消费金融行业市场投资机会及建议（ZY ZM）

第一节 2016-2022年中国互联网+消费金融行业投资特性及风险

一、互联网+消费金融行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

二、互联网+消费金融行业投资特性分析

三、互联网+消费金融行业投资前景分析

第二节 2016-2022年中国互联网+消费金融行业投融资现状及趋势

一、中国互联网+消费金融行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+消费金融行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2015年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资前景分析

二、中国互联网+消费金融行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+消费金融行业融资主体构成



（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）2015年主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

第三节 2016-2022年中国互联网+消费金融行业投资机会及建议

一、中国互联网+消费金融行业投资机会分析

二、关于互联网+消费金融行业的投资建议
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