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二、说明、目录、图表目录

       奶酪（也叫干酪）是以牛乳、奶油、部分脱脂乳、酪乳或这些产品的混合物为原料，经凝

乳并分离乳清而制得的新鲜或发酵成熟的乳制品。奶酪是一种发酵的牛奶制品，其性质与常

见的酸牛奶有相似之处，都是通过发酵过程制作而成，也都含有保健功效的乳酸菌，但是奶

酪的浓度比酸奶更高，近似固体食物，营养价值也更高。奶酪中含有丰富的蛋白质、钙、脂

肪、磷和维生素等营养成分，被誉为乳品中的&ldquo;黄金&rdquo;。  

 天然奶酪与再制奶酪对比

 

      2015 年全球奶酪的总供应量为2065.7 万吨，同比增长 1.63%；奶酪消费量为1986.5 万吨，同

比增长 1.49%。2015 年，我国奶酪各渠道总销售量在8~9 万吨之间（进口量7.56 万吨），其中

零售端销售量从2010 年的1.1 万吨增长至15 年的2.67万吨，销售额的达到35.08 亿元，2010-2015

年实现了25.01%的复合增长率。人均方面，2015 年我国人均奶酪消费量仅为0.043 千克，而韩

国和日本的人均消费量分别是2.02 和1.77 千克。国际知名奶酪品牌已经看到中国市场的发展

潜力，除了在配方和形态方面做出一些调整（加入了其他乳化剂、稳定剂的再制奶酪取代天

然奶酪并被快速推广），奶酪企业还投入了大量资金来教育和引导消费者，利用电视、杂志

、地铁、视频网站植入广告等方式宣传奶酪的历史传统、营养功效、饮食文化、食用方法等

来改变消费者的认知，以儿童为主要消费群体推出的各种再制奶酪，配上新颖的造型包装，

迅速成为市场的新突破口。

 1964-2015年全球奶酪总供应量及总消费量

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国奶酪行业深度调研与发展前景报告》共十二章 

。首先介绍了奶酪产业相关概念及发展环境，接着分析了中国奶酪行业规模及消费需求，然

后对中国奶酪行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国奶酪行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国奶酪行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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