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二、说明、目录、图表目录

       中国既是建筑陶瓷的生产大国，也是建筑陶瓷的消费大国，每年国内产量约90%的建筑陶

瓷用于满足国内市场需求。国内市场需求保持快速增长态势，自上世纪90年代以来，国内建

筑陶瓷消费保持每年约20%的速度增长。  

      目前中国已经进入大规模城市化发展的良好时期，除了城市建设所需大量陶瓷产品外，随

着广大农村地区生活条件的逐步改善，城镇居民消费不断升级换代，对建筑陶瓷的需求也将

保持在较高的水平。在今后十年至二十年内，国内市场的强劲需求，仍将保证中国建筑陶瓷

产业的稳定发展。

      据统计，全国现有县级以上的城市中，未来将建设数以千计的小城镇。随着中国城镇化的

进程的加快，农民可支配收入的提高以及城市化人口的持续上升，将持续带动中国城镇化建

设各项需求的快速发展，包括对建筑陶瓷业的巨大需求。特别是到2020年将有3亿农民进城，

这将给整个建筑装修市场带来巨大的消费潜力。

      数据显示：2015年10月中国建筑陶瓷制品制造出口交货值667,820.00千元，同比下降20.87%

；2015年1-10月中国建筑陶瓷制品制造出口交货值6,909,179.00千元，同比下降15.82%。

 2015年1-10月中国建筑陶瓷制品制造出口交货值统计表     月份   出口交货值_本月(千元)   出口

交货值同比增长_本月(%)   出口交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   -   -  

1,417,831.00   -3.37       1-3月   776,005.00   -13.71   2,020,078.00   -18.82       1-4月   784,818.00   -15.92  

2,807,379.00   -17.96       1-5月   822,009.00   -11.22   3,672,285.00   -15.63       1-6月   703,946.00   -16.65  

4,169,678.00   -18.24       1-7月   651,586.00   -5.06   4,897,552.00   -15.49       1-8月   632,816.00   -21.55  

5,522,227.00   -16.36       1-9月   730,428.00   -13.19   6,252,655.00   -15.09       1-10月   667,820.00   -20.87 

 6,909,179.00   -15.82   数据来源：国家统计局

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国建筑陶瓷市场深度研究与投资风险报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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