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二、说明、目录、图表目录

       农产品批发业是指农产品批发商向批发、零售单位及其他企业、事业、机关批量销售农产

品的活动，以及从事进出口贸易和贸易经纪与代理的活动。  

      农产品批发商可以对所批发的货物拥有所有权，并以本单位、公司的名义进行交易活动；

也可以不拥有货物的所有权，而以中介身份做代理销售商；还包括各类商品批发市场中固定

摊位的批发活动。

      目前来看，贸易商，尤其是进出口贸易商的市场竞争度较高，对于专业农产品批发商或者

进口商而言，市场的集中度较低。部分处于蓝海市场。仓储业，运输业的发展较快，竞争度

也非常激烈。市场饱和度较高，但是集中度还有待提升。我国的种植业，农产品加工业市场

集中度最低。

      我国的批发市场已基本完成数量快速扩张的&ldquo;外延扩张&rdquo;期而进入向&ldquo;内

强素质&rdquo;转变的调整期，即由注重数量扩张向增强功能、提高市场主体的营销促销能力

转变。尤其是在当今农产品流通全面放开的新形势下，面临着一个业态提升，扶优扶强，功

能扩充，管理升级，二次创业的严峻挑战。

      我国的大型农产品批发市场基本与国际潮流同步，正处于由第二代向第三代批发市场过渡

的阶段。在国家相关政策的指导和推动下，农产品批发市场行业进入了发展的黄金期。目前

，农产品批发市场已覆盖所有大、中、小城市，形成了遍布全国的农产品批发市场网络，基

本构建起了贯通全国城乡的农产品流通大动脉，保障了城镇居民70%以上的农产品供应。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国农产品批发市场研究与市场运营趋势报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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