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二、说明、目录、图表目录

       2015 年我国医药制造业承压明显，收入增速跌至10%以下，2016年前四个月整体情况有所

好转，今年1-4月行业累计实现营业收入8,228亿元和利润总额850.1亿元，分别同比增长10.10%

和15.6%，增速较去年同期有一定提升。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国医药市场深度研究与行业竞争对手分析报告》

共二十一章。首先介绍了医药产业相关概念及发展环境，接着分析了中国医药行业规模及消

费需求，然后对中国医药行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国医药行业面临

的机遇及发展前景。您若想对中国医药行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 行业运行环境 41

第一章 医药行业概述 41

第一节 行业概述 41

一、行业定义 41

二、医药行业分类分析 41

三、行业基本特点 42

四、医药产品种类 46

五、行业周期性特征 51

第二节 医药行业产业链 52

一、医药行业产业链结构 52

二、医药行业上游产业链介绍 53

三、医药行业中游产业链介绍 57

四、医药行业下游产业链介绍 58

五、医药产业链布局的重要性 58

第三节 医药行业的地位分析 59

一、医药行业在国家产业中的地位 59



二、医药行业产值占国民经济的比重 60

三、医药行业在GDP中的作用 60

 

第二章 国际医药行业市场发展分析 62

第一节 国际医药行业发展分析 62

一、全球医药行业发展特点 62

二、全球医药行业发展分析 63

三、全球医药行业研发情况 65

四、全球医药企业并购情况 68

第二节 欧洲医药行业发展分析 70

一、欧洲医药行业研发投资 70

二、德国医药行业发展现状 72

三、英国医药行业发展现状 74

四、法国医药行业发展现状 76

五、波兰医药行业发展现状 77

第三节 亚洲医药行业发展分析 79

一、亚洲医药业驶入双行道 79

二、日本药企加速海外并购 81

三、韩国医药市场发展现状 83

四、越南医药市场发展势头强劲 85

五、印度医药行业发展前景广阔 86

第四节 美国医药行业发展分析 89

一、美国制药行业研发情况分析 89

二、美国医药市场发展分析 90

三、美国疾病新药研发概况 92

四、美国医药企业并购情况 95

第五节 全球重点医药企业运营分析 95

一、美国辉瑞制药公司 95

（一）企业概况 95

（二）企业竞争力 96

（三）2013-2015年经营状况 96

（四）2013-2015年在华发展状况 97



（五）2013-2015年新药研发进展 97

（六）2016-2022年发展规划 99

二、法国赛诺菲安万特公司 99

（一）企业概况 99

（二）企业竞争力 100

（三）2013-2015年经营状况 101

（四）2013-2015年在华发展状况 101

（五）2013-2015年新药研发进展 102

（六）2016-2022年发展规划 103

三、美国默沙东制药公司 103

（一）企业概况 103

（二）企业竞争力 104

（三）2013-2015年经营状况 106

（四）2013-2015年在华发展状况 106

（五）2013-2015年新药研发进展 107

四、瑞士诺华制药有限公司 108

（一）企业概况 108

（二）企业竞争力 108

（三）2013-2015年经营状况 109

（四）2013-2015年在华发展状况 109

（五）2013-2015年新药研发进展 110

五、英国葛兰素史克公司 112

（一）企业概况 112

（二）企业竞争力 112

（三）2013-2015年经营状况 113

（四）2013-2015年在华发展状况 113

（五）2013-2015年新药研发进展 114

六、瑞士罗氏制药公司 115

（一）企业概况 115

（二）企业竞争力 115

（三）2013-2015年经营状况 116

（四）2013-2015年在华发展状况 117



（五）2013-2015年新药研发进展 117

七、英国阿斯利康制药公司 118

（一）企业概况 118

（二）企业竞争力 119

（三）2013-2015年经营状况 119

（四）2013-2015年在华发展状况 119

（五）2013-2015年新药研发进展 121

八、美国强生公司 122

（一）企业概况 122

（二）企业竞争力 123

（三）2013-2015年经营状况 123

（四）2013-2015年在华发展状况 123

（五）2013-2015年新药研发进展 124

九、美国礼来公司 125

（一）企业概况 125

（二）企业竞争力 125

（三）2013-2015年经营状况 126

（四）2013-2015年在华发展状况 126

（五）2013-2015年新药研发进展 127

十、雅培 128

（一）企业概况 128

（二）企业竞争力 128

（三）2013-2015年经营状况 130

（四）2013-2015年在华发展状况 130

（五）2013-2015年新药研发进展 131

 

第三章 中国医药行业市场环境分析 133

第一节 2015年中国宏观经济发展环境分析 133

一、2015年中国GDP增长情况分析 133

二、2015年工业经济发展形势分析 134

三、2015年全社会固定资产投资分析 136

四、2015年社会消费品零售总额分析 138



五、2015年城乡居民收入与消费分析 140

六、2015年对外贸易的发展形势分析 141

第二节 中国医药行业政策环境分析 144

一、医药行业主管部门分析 144

二、医药行业监管体制分析 145

三、医药行业主要法律法规 148

四、医药行业发展鼓励政策分析 150

五、医药流通行业相关管理体制 151

六、医药流通行业主要法律法规 151

七、关于下调部分药品零售价的通知 156

第三节 中国医药行业技术环境 157

一、中国医药行业技术水平所处阶段 157

二、中国医药行业新技术研究 158

三、与国外医药行业的技术差距 160

四、医药行业需技术升级促产品换代 161

第四节 中国医疗体制改革的综述 165

一、中国新医改方案概述 165

二、中国医药体制改革进展分析 166

三、中国医药价格管理体制改革探析 168

四、后医改时代的医药行业分析 171

五、基本药物制度掀起医药行业新竞争 175

六、医疗体制改革对医药行业发展影响 177

七、新版医保药品目录对医药行业影响 179

八、促进中国医疗体制改革的策略 183

 

第二部分 行业运行现状 189

第四章 中国医药行业运行现状分析 189

第一节 中国医药行业发展状况分析 189

一、中国医药行业发展总体概况 189

二、中国医药行业发展特征分析 190

三、医药行业面临的问题及对策 191

（一）中国医药产业存在的问题 191



（二）政府应加强政策引导 192

（三）医药行业探索国际化之路 194

（四）新医药产业集群品牌建设 195

四、我国医药行业SWOT分析 196

（一）医药行业优势分析 196

（二）医药行业劣势分析 196

（三）医药行业机会分析 197

（四）医药行业威胁分析 197

五、医药企业市场营销策略分析 197

六、医药行业多因素推动整体向好 199

第二节 中国医药行业运行情况分析 202

一、医药行业整体运行情况 202

二、医药行业投资情况分析 202

三、医药行业生产情况分析 204

四、医药行业销售情况分析 207

五、医药行业的进出口情况 209

六、医药企业经营情况分析 211

第三节 中国医药行业经济指标分析 212

一、中国医药行业经济指标影响因素 212

二、中国医药行业主要经济指标分析 214

三、中国医药行业特有经营模式分析 217

四、2013-2015年不同规模企业经济指标分析 217

五、2013-2015年不同所有制企业经济指标分析 218

第四节 2013-2015年中国医药行业供需平衡分析 219

一、2014年中国医药行业供给情况 219

（一）2014年中国医药行业月度生产情况 219

（二）2014年中国医药行业分省生产情况 220

（三）2014年中国医药行业分种类生产情况 222

二、2015年中国医药行业供给情况 222

（一）2015年我国医药行业月度生产情况 222

（二）2015年我国医药行业分省生产情况 223

（三）2015年我国医药行业分种类生产情况 225



三、2013-2015年我国医药行业需求情况 226

（一）2015年我国居民消费水平研究 226

（二）中国医药行业总体需求情况 231

（三）中国医药行业分区域销售情况 232

（四）中国医药行业分产品消费情况 233

四、中国医药行业供需平衡分析 234

（一）中国医药行业产销率分析 234

（二）中国医药行业库存分析 234

第五节 2006-2015年中国医药行业进出口情况 236

一、中国医药行业进出口总体规模 236

（一）进出口规模 236

（二）主要产品进出口数据 236

（三）进口来源地分析 239

（四）出口目的地分析 240

（五）进出口特点分析 241

二、中国医药产品进出口形势预测 246

 

第五章 2007-2015年我国医药行业经营情况分析 247

第一节 2013-2015年中国医药制造行业发展分析 247

一、2014年中国医药制造行业发展概况 247

二、2015年中国医药制造行业发展概况 250

第二节 2007-2015年医药行业总体规模分析 252

一、2007-2015年企业数量统计 252

二、2007-2015年行业资产规模 255

三、2007-2015年销售收入规模 259

四、2007-2015年销售成本规模 263

五、2007-2015年行业利润规模 265

六、中国医药企业亏损面情况 268

第三节 2007-2015年我国医药行业经营情况分析 268

一、2007-2015年我国医药行业经营效益分析 268

二、2007-2015年我国医药行业盈利能力分析 272

（一）我国医药行业销售利润率 272



（二）我国医药行业成本费用利润率 273

三、2007-2015年我国医药行业运营能力分析 275

（一）我国医药行业应收帐款周转率 275

（二）我国医药行业总资产周转率 276

四、2007-2015年我国医药行业偿债能力分析 278

五、2007-2015年我国医药行业发展能力分析 280

（一）我国医药行业总资产增长率 280

（二）我国医药行业利润总额增长率 281

（三）我国医药行业销售收入增长率 281

 

第六章 中国医药市场供需及价格分析 282

第一节 医药行业需求环境分析 282

一、人口总量增长 282

二、人口结构变化 285

（一）人口老龄化 285

（二）城镇化进程 287

三、居民医疗保健水平 288

四、医疗服务行业发展 289

五、居民医疗支付能力 291

第二节 中国医药市场供需分析 291

一、中国医药产品产量 291

二、中国医药市场规模 292

三、中国医药消费者购买行为分析 293

四、中国医药市场供需关系分析 301

第三节 中国医药市场定价机制组成 303

一、政府监督 303

二、企业定价 304

三、药品销售机构 304

四、药品使用控制者 304

五、药品最终使用者 304

六、医药招商定价 305

第四节 中国医药市场价格分析 307



一、医药市场价格影响因素 307

二、医药产品定价影响因素 308

三、2015年医药市场价格走势分析 311

四、2016-2022年医药市场价格走势预测 313

 

第三部分 行业全景调研 315

第七章 中国医药行业主要分类发展情况 315

第一节 化学制药发展情况 315

一、化学制药行业发展综述 315

（一）化学药品制剂行业概况 315

（二）化学制药行业市场规模 316

（三）化学制药行业生产情况 317

（四）化学制药行业盈利情况 318

（五）中国原料药产业的隐忧 319

二、中国化学药品行业分析 320

（一）中国化学药品原药行业概况 320

（二）中国化学制药产业政策解读 321

（三）中国化学药品原药产量统计 323

三、中国化学药品行业进出口分析 323

（一）2015年中国化学药进出口状况 323

（二）中国化学制药业对外贸易形势分析 325

（三）化学原料药低价出口导致贸易纠纷 326

（四）内向国际化经营对化学制药企业影响 326

四、中国化学药品行业发展思考 328

（一）化学制药产业走出自主创新道路 328

（二）原料药市场中低成本的优势减弱 329

（三）化学原料药产业升级正当时 330

（四）我国化学原料药产业向前发展受阻 331

（五）化学药品&ldquo;进口替代&rdquo;再次加速 332

第二节 中药发展情况 333

一、中药行业发展综述 333

（一）全球中药行业概述 333



（二）中药行业或迎来重新布局 334

（三）&ldquo;限抗&rdquo;或给中药行业新机遇 335

（四）国家大幅调价刺激中成药发展 337

（五）中药行业内部市场竞争分析 337

（六）中药行业企业发展形势 338

二、中国中药制造业运行分析 340

（一）中药行业市场发展状况 340

（二）中国中药市场规模分析 341

（三）中国中药市场价格走势分析 342

（四）中国中药企业盈利能力分析 343

（五）中国中医药行业发展规划 345

三、中草药市场分析 352

（一）中草药市场发展阶段 352

（二）中草药市场区域结构 353

（三）中草药市场流通情况 355

（四）中草药种植面积分析 357

（五）中草药种植产量分析 357

（六）中草药种植需求分析 360

（七）中草药种植供需平衡 362

四、中成药市场分析 363

（一）中国中成药市场发展特征分析 363

（二）2015年中国中成药产量分析 364

（三）中国中成药行业发展概况 365

（四）中国中成药行业市场规模 366

（五）中国中成药行业盈利情况 366

（六）中成药走向世界多元化之路 367

（七）中国中成药进出口市场分析 369

（八）中国中药材及中成药价格分析 370

（九）糖尿病市场中成药潜力巨大 373

五、中药饮片市场分析 374

（一）中国中药饮片行业发展及经营回顾 374

（二）中国中药饮片加工行业发展概况 376



（三）中国中药饮片加工行业市场规模 378

（四）中国中药饮片加工行业盈利情况 378

（五）中药饮片价格下调暂无时间表 379

（六）中国中药饮片产品质量亟待提高 381

（七）中药饮片市场存在的问题及监管策略 383

（八）中药饮片违法&ldquo;染色增重&rdquo;事件分析 387

六、中药注射剂市场分析 392

（一）中药注射剂市场格局分析 392

（二）中药注射剂发展状况分析 393

（三）中药注射剂产业发展曲折 395

（四）中药注射剂面临安全困惑 397

（五）中药注射剂安全性控制收紧 398

（六）中药注射剂行业发展建议 400

七、2015年中国中药进出口分析 401

（一）中药各大类商品进出口贸易特点 401

（二）2015年我国中药市场进出口分析 404

（三）亚洲市场需求带动中药进出口额增长 406

八、中国中药产业存在的问题 408

（一）中药产业现代化发展存在问题 408

（二）中国中药行业发展面临挑战 409

（三）药价疯涨给中药企业带来成本压力 410

（四）我国中药国际化发展面临的困境 411

（五）中国中药饮片发展背后的隐忧 415

（六）中药行业存在问题及发展机遇 417

九、中国中药行业发展对策 419

（一）中药国际化发展策略探讨分析 419

（二）促进中药行业健康发展的建议 420

（三）中药产业发展要向质量效益型转变 422

（四）中医药标准化须围绕民生医改 423

第三节 生物制药发展情况 424

一、国际生物制药发展总体状况 424

（一）全球生物医药产业发展特点 424



（二）全球生物医药产业空间分布 427

（三）全球生物医药市场规模分析 430

（四）全球生物医药细分市场规模 430

（五）全球主要国家生物制药概况 435

（六）全球生物制药发展关键因素 438

（七）全球生物制药研发投入情况 444

（八）全球生物制药市场潜力巨大 451

（九）全球生物制药外包市场分析 453

（十）全球生物医药产业发展趋势 455

二、中国生物制药行业发展综述 459

（一）中国生物医药产业相关概述 459

（二）中国生物医药产业区域分布特征 460

（三）中国生物医药产业基地发展布局 464

（四）中国生物制药行业的基本特点 471

（五）生物制药产业迎来黄金发展期 475

（六）生物医药产业空间演变趋势分析 477

三、2015年中国生物制药产业的发展 480

（一）2015年生物药品行业发展概况 480

（二）中国生物制药产业发展环境 482

（三）生物制药行业市场规模分析 484

（四）中国生物医药产业结构分析 484

（五）生物制药行业进出口分析 487

四、中国生物制药产业集群发展分析 493

（一）生物医药产业集群正在形成 493

（二）生物医药产业集群内涵和特征 494

（三）生物制药产业集群发展模式可行性 495

（四）生物制药产业集群最新建设动态 496

五、中国生物制药发展面临的问题 498

（一）生物制药创新需解决四个问题 498

（二）生物制药企业存在的环境问题 498

（三）生物医药技术创新力度有待加大 500

六、中国生物制药产业的发展策略 501



（一）生物医药盈利模式转变下变革 501

（二）生物制药产业化的发展道路 502

（三）生物制药产业可持续发展战略 503

（四）中国生物医药产业格局策略 505

 

第八章 医药中间体行业发展分析 507

第一节 医药中间体行业发展状况分析 507

一、医药中间体行业相关概述 507

二、医药中间体市场发展状况 507

三、医药中间体市场供需状况 508

四、医药中间体行业利润水平 509

五、医药中间体行业发展特点 510

六、医药中间体行业竞争格局 510

七、医药中间体行业发展趋势 511

第二节 医药中间体行业需求前景分析 512

一、头孢类抗生素市场对医药中间体需求 512

二、多肽类药物市场对医药中间体的需求 513

三、维生素市场对医药中间体的需求 514

四、含氟药物市场对医药中间体的需求 516

五、培南类药物市场对医药中间体需求 520

第三节 2013-2015年医药中间体行业进出口市场分析 522

一、2006-2015年医药中间体行业出口情况分析 522

（一）2006-2015年行业出口总体情况 522

（二）2006-2015年行业出口流向分析 522

二、2006-2015年医药中间体行业进口情况分析 524

（一）2006-2015年行业进口总体情况 524

（二）2006-2015年行业进口来源分析 524

第四节 医药中间体行业产品市场分析 525

一、头孢类中间体市场分析 525

（一）头孢菌素及其中间体 525

（二）7-ADCA市场分析 526

（三）7-ACA市场分析 526



（四）GCLE市场分析 527

二、多肽类中间体市场分析 528

（一）A胺市场分析 528

（二）保护氨基酸系列市场分析 528

（三）多肽类药物对医药中间体影响 528

三、维生素中间体市场分析 529

（一）维生素市场发展状况分析 529

（二）山梨醇市场分析 534

四、含氟药物中间体市场分析 536

（一）含氟药物中间体市场分析 536

（二）氟氯苯胺市场分析 539

（三）间三氟甲基苯胺市场分析 540

五、杂环类中间体市场分析 541

（一）哌嗪类中间体市场分析 541

（二）吡啶类中间体市场分析 542

六、培南类中间体市场分析 543

 

第九章 中国OTC市场发展分析 545

第一节 OTC发展情况 545

一、中国OTC药品市场综述 545

（一）OTC药品定义及种类 545

（二）我国OTC市场产品格局 547

（三）我国OTC市场发展特点 547

（四）中国OTC市场发展特征分析 549

（五）OTC城乡市场消费特征的对比 550

（六）中国OTC市场机遇与挑战并存 553

（七）OTC药品市场沟通组合及意义 555

二、中国OTC药品市场分析 563

（一）2013-2015年OTC行业市场现状 563

（二）2013-2015年OTC行业市场规模 564

（三）OTC市场需求释放市场扩容信号 564

（四）限售令政策对感冒药市场的影响 567



（五）促进中国OTC市场快速发展因素 570

三、重点医药生产企业非处方药统计排名 571

（一）OTC企业销售排名前十位企业 571

（二）OTC企业销售排名前十位品种 571

第二节 OTC产品发展情况 574

一、解热镇痛类 574

二、消化类 575

三、感冒类 575

四、皮肤外用类 578

第三节 中国OTC市场竞争状况分析 579

一、中国OTC市场竞争格局分析 579

二、外资药企布局OTC市场分析 579

三、外资OTC医药招标状况分析 580

四、保健企业纷纷试水OTC市场 582

五、中国OTC市场竞争策略分析 583

第四节 OTC药品市场发展存在的问题及对策 584

一、中国OTC市场目前存在的渠道问题 584

二、农村OTC药品市场发展存在的问题 585

三、中国OTC市场&ldquo;潜规则&rdquo;问题探析 585

四、中国OTC市场中经营管理亟待规范 587

五、我国OTC药品市场发展对策分析 588

六、开拓OTC市场人才与资金运用策略 589

七、中国农村OTC药品市场发展的对策 590

八、OTC产品医院推广策略及措施分析 591

九、新形势下OTC企业经营突围之路 593

 

第十章 中国医药行业主要产品市场分析 596

第一节 原料药主要产品市场分析 596

一、大宗原料药市场分析 596

（一）维生素类原料药市场分析 596

（二）抗生素类原料药市场分析 597

（三）解热镇痛原料药市场分析 598



二、特色原料药市场分析 600

（一）特色原料药市场状况分析 600

（二）特色原料药市场价格分析 603

（三）特色原料药企业向制剂出口转型 604

第二节 按用途分主要医药产品市场分析 607

一、全身抗感染药物市场分析 607

二、心脑血管类药物市场分析 608

三、呼吸系统药物市场分析 609

四、消化系统药物市场分析 610

五、抗肿瘤和免疫调节剂市场 611

六、血液与造血系统药物市场 612

七、神经系统药物市场分析 613

八、肌肉骨骼系统药物市场 614

九、全身用激素类制剂市场 614

十、生殖泌尿系统和性激素类药物市场 615

第三节 按创新程度分析医药行业产品市场 616

一、新药市场分析 616

（一）关于新药保护期的理解 616

（二）我国新药研发情况 617

（三）我国新药审批情况 619

（四）中国新药市场发展前景 620

二、仿制药市场分析 621

（一）中国仿制药市场规模分析 621

（二）仿制药市场竞争趋国际化 622

（三）中国仿制药挑战专利情况 623

（四）中国仿制药市场发展前景 624

第四节 按药品管理分医药行业产品市场分析 627

一、处方药与非处方药分类管理制度 627

二、处方药市场分析 634

（一）我国处方药市场分析 634

（二）我国处方药市场发展前景 637

三、非处方药市场分析 638



（一）我国非处方药市场分析 638

（二）我国非处方药市场发展前景 639

 

第四部分 医药消费市场 640

第十一章 医药终端消费市场容量分析 640

第一节 国内医药行业医院市场分析 640

一、2013-2015年医院医药总体容量 640

二、2013-2015年中药、西药用药比例、容量 640

三、2013-2015年各主要病种的用药比例、容量 641

第二节 国内医药行业零售市场分析 643

一、中国医药零售市场药店数量规模 643

二、中国医药零售市场药店结构分析 645

三、2014年中国药品零售企业区域概况 646

四、2013-2015年医药零售市场总体容量 646

五、2013-2015年主要畅销品种排名分析 647

六、中国医药市场百强药店销售规模分析 648

七、中国医药市场百强药店集中度的变化 652

八、中国医药市场百强药店门店规模分析 652

第三节 我国医疗用药行业需求分析 659

一、我国卫生费用支出统计 659

（一）卫生总费用支出 659

（二）人均卫生费用 659

（三）卫生总费用占GDP的比重 660

（四）人均卫生费用占人均GDP的比重 660

二、居民医疗参保情况 661

（一）城镇职工基本医疗保险 661

（二）城镇居民基本医疗保险 661

（三）新型农村合作医疗保险 662

 

第十二章 医药行业市场及消费渠道分析 664

第一节 医药市场特征分析 664

一、医药市场消费特征 664



二、医药消费者行为分析 665

三、医药市场特征分析 666

四、农村医药市场分析 667

（一）农村医药市场基本情况 667

（二）农村医药市场特点分析 667

（三）农村与城市医药消费环境的差异 669

（四）乡镇与农村医药市场现状与形势解析 670

（五）农村医药市场发展存在的问题 675

（六）农村医药市场的未来发展 677

第二节 医药患者的购买决策过程分析 678

一、患者购买决策的参与者 678

二、患者购买决策行为的类型 678

第三节 影响消费者选购的外在因素 680

一、文化因素 680

二、群体因素 680

三、家庭因素 681

四、经济因素 682

第四节 2013-2015年医药市场消费者消费渠道分析 683

一、连锁药店、大卖场 683

二、普通商场、超市 684

三、批发市场 684

四、医院 684

五、其他渠道 685

第五节 2013-2015年终端药店运营情况分析 686

 

第十三章 医药流通情况及形势预判 687

第一节 中国医药流通行业发展分析 687

一、中国医药流通业发展概况 687

（一）医药商业流通及其产业链 687

（二）药品流通行业发展主要特点 688

（三）中国医药流通行业市场规模 690

（四）药品流通行业商品配送结构 691



（五）中国医药流通行业集中度分析 692

二、中国医药流通行业不同业态竞争格局 693

（一）不同业态市场结构概要 693

（二）医药分销业态竞争格局 694

（三）特殊药品一级分销竞争格局 695

（四）药品零售业态竞争格局 696

（五）医药连锁业态竞争格局 697

三、中国医药流通行业盈利模式分析 698

（一）医院纯销模式 698

（二）批发商业模式 699

（三）创新型盈利模式 699

第二节 中国医药流通存在问题及对策 700

一、医药物流问题分析 700

（一）中国医药物流存在的问题 700

（二）中国医药物流重复建设无序竞争 701

（三）医药物流人才缺乏问题 702

（四）中国医药物流配送体系问题严重 702

二、医药物流的发展对策 704

（一）医药物流中心建设路径 704

（二）发展现代医药物流的关键 705

（三）国内医药物流应借鉴国外模式 708

（四）中国医药物流企业与外资竞争策略分析 709

（五）中国应实施积极的医药物流发展政策建议 711

第三节 医药物流的发展前景 713

一、中国医药物流产业趋势分析 713

二、中国医药物流产业发展走向 714

二、中国医药流通模式发展趋势 717

三、冷藏物流将成为医药物流重点发展领域 718

四、医药物流发展模式的SWOT分析 718

五、中国医药流通行业发展趋势及前景 720

（一）医药终端市场需求分析 720

（二）医药流通企业定位分析 721



（三）医药流通企业加速集中 721

 

第十四章 医药营销发展情况综述 722

第一节 医药营销的现状 722

一、中国医药营销的困局 722

二、GMP认证后时代的营销格局 724

三、医药营销中的怪现状 726

第二节 探析医药营销模式 727

一、整体宣传式营销模式 727

二、义诊式营销模式 728

三、会议式营销模式 729

四、&ldquo;蜀中模式&rdquo;盘活农村市场普药营销 730

五、广告炒作加终端式营销模式 733

六、医药产品营销模式创新探讨 736

第三节 医药营销问题分析 740

一、医药营销存在两大弊病 740

二、制定医药营销战略存在的三个误区 741

三、开发医药农村市场的三大难题 742

四、中国医药营销的品牌问题分析 743

第四节 医药营销的发展对策 743

一、医药改革后的营销对策 743

二、深度策划才是医药营销的方向 749

三、农村市场营销思路分析 750

四、营销系统化利于开拓农村市场 755

第五节 医药营销的发展趋势 758

一、医药营销新趋势 758

二、医药经销商发展的十大方向 762

三、未来医药营销的战略路径 770

四、医药企业OTC市场的未来营销途径 773

 

第十五章 医药行业区域市场情况分析 779

第一节 华北地区主要省市医药行业发展分析 779



一、北京 779

二、天津 780

三、河北 782

四、山西 783

五、内蒙古 784

第二节 东北地区主要省市医药行业发展分析 786

一、黑龙江 786

二、吉林 787

三、辽宁 789

第三节 华东地区主要省市医药行业发展分析 790

一、上海 790

二、江苏 792

三、浙江 793

四、安徽 794

五、福建 796

六、山东 797

第四节 华南地区主要省市医药行业发展分析 799

一、海南 799

二、广西 800

三、广东 802

第五节 华中地区主要省市医药行业发展分析 803

一、湖南 803

二、湖北 805

三、河南 806

第六节 西北地区主要省市医药行业发展分析 808

一、陕西 808

二、甘肃 809

第七节 西南地区主要省市医药行业发展分析 810

一、贵州 810

二、四川 812

三、云南 813

四、重庆 815



 

第五部分 行业竞争格局 817

第十六章 医药行业竞争格局分析 817

第一节 行业竞争结构分析 817

一、现有企业间竞争 817

二、潜在进入者分析 817

三、替代品威胁分析 818

四、供应商议价能力 818

五、购买商议价能力 819

第二节 行业集中度分析 819

一、市场集中度分析 819

二、企业集中度分析 820

三、医药商业渠道集中度分析 820

四、区域集中度分析 821

第三节 中国医药行业竞争格局综述 823

一、医药行业竞争概况 823

（一）中国医药行业进入产业链竞争 823

（二）中国医药产业竞争形态分析 824

（三）中国医药产业步入并购整合时代 826

（四）中国医药行业整合热潮或持续升温 827

（五）渠道拦截成为医药市场竞争的主要手段 830

二、中国医药行业竞争力分析 833

（一）医药行业竞争力剖析 833

（二）中国众主流药企倡导创新联盟 836

（三）国内医药企业竞争能力提升途径 837

三、2013-2015年医药行业集中度 840

四、2013-2015年医药行业竞争程度 841

五、2013-2015年医药行业竞争格局分析 842

第四节 行业国际竞争力比较 842

一、生产要素 842

二、需求条件 843

三、支援与相关产业 843



四、企业战略、结构与竞争状态 843

（一）医药企业并购 843

（二）国内外企业并购行为的差别比较 843

（三）并购风险 848

（四）并购机遇 850

第五节 中国医药企业核心竞争力分析 851

一、医药企业研发力 852

二、医药企业产品力 853

三、医药企业渠道力 853

四、医药企业终端力 854

第六节 医药行业并购重组分析 855

一、医药行业进入并购重组新时代 855

（一）国内医药流通领域整合提速 855

（二）制药企业以并购力争竞争优势 856

（三）药品招商保龙头地位应对全球化竞争 857

二、医药行业并购重组案例解析 858

三、医药行业并购重组趋势 865

（一）制药企业并购重组趋势 865

（二）医药商业并购重组趋势 867

（三）药企并购重组后业务整合是关键 868

第七节 医药市场竞争策略分析 869

一、新兴医药市场投资前景看俏 869

二、未来医药主要潜力品种分析 870

三、加强医药招商产品竞争力是关键 870

四、医药行业营销竞争策略选择 871

五、典型企业产品竞争策略分析 878

 

第十七章 中国医药行业主要领先企业分析 881

第一节 化学药品重点企业分析 881

一、扬子江药业集团有限公司 881

（一）企业基本情况 881

（二）企业经营情况分析 881



（三）企业创新成果 882

（四）企业研发成绩 882

二、哈药集团股份有限公司 884

（一）企业基本情况 884

（二）企业经营情况分析 884

（三）企业经济指标分析 885

（四）企业盈利能力分析 886

（五）企业偿债能力分析 886

（六）企业运营能力分析 887

（七）企业成本费用分析 887

三、上海医药集团股份有限公司 887

（一）企业基本情况 887

（二）企业经营情况分析 888

（三）企业经济指标分析 888

（四）企业盈利能力分析 889

（五）企业偿债能力分析 889

（六）企业运营能力分析 890

（七）企业成本费用分析 890

四、石药集团有限公司 891

（一）企业基本情况 891

（二）企业产品介绍 891

（三）企业发展情况 892

（四）企业战略分析 893

五、华东医药股份有限公司 894

（一）企业基本情况 894

（二）企业经营情况分析 894

（三）企业经济指标分析 895

（四）企业盈利能力分析 896

（五）企业偿债能力分析 896

（六）企业运营能力分析 897

（七）企业成本费用分析 897

六、华北制药股份有限公司 898



（一）企业基本情况 898

（二）企业经营情况分析 898

（三）企业经济指标分析 899

（四）企业盈利能力分析 900

（五）企业偿债能力分析 900

（六）企业运营能力分析 900

（七）企业成本费用分析 901

七、东北制药集团股份有限公司 901

（一）企业基本情况 901

（二）企业经营情况分析 902

（三）企业经济指标分析 903

（四）企业盈利能力分析 904

（五）企业偿债能力分析 904

（六）企业运营能力分析 904

（七）企业成本费用分析 905

八、华润双鹤药业股份有限公司 905

（一）企业基本情况 905

（二）企业经营情况分析 906

（三）企业经济指标分析 907

（四）企业盈利能力分析 908

（五）企业偿债能力分析 908

（六）企业运营能力分析 909

（七）企业成本费用分析 909

九、广州白云山制药股份有限公司 910

（一）企业基本情况 910

（二）企业经营情况分析 911

（三）企业经济指标分析 912

（四）企业盈利能力分析 913

（五）企业偿债能力分析 913

（六）企业运营能力分析 913

（七）企业成本费用分析 914

十、齐鲁制药有限公司 915



（一）企业基本情况 915

（二）企业规模介绍 915

（三）企业业务介绍 915

（四）企业新药研发 915

（五）产品与服务 916

（六）企业科研实力 916

十一、浙江海翔药业股份有限公司 917

（一）企业基本情况 917

（二）企业经营情况分析 917

（三）企业经济指标分析 918

（四）企业盈利能力分析 918

（五）企业偿债能力分析 919

（六）企业运营能力分析 919

（七）企业成本费用分析 920

十二、江苏恒瑞医药股份有限公司 920

（一）企业基本情况 920

（二）企业经营情况分析 922

（三）企业经济指标分析 923

（四）企业盈利能力分析 923

（五）企业偿债能力分析 924

（六）企业运营能力分析 924

（七）企业成本费用分析 924

十三、西南药业股份有限公司 925

（一）企业基本情况 925

（二）企业经营情况分析 925

（三）企业经济指标分析 926

（四）企业盈利能力分析 927

（五）企业偿债能力分析 927

（六）企业运营能力分析 928

（七）企业成本费用分析 928

第二节 中成药重点企业分析 929

一、修正药业集团股份有限公司 929



（一）企业基本情况 929

（二）企业产品介绍 929

（三）企业营销网络 929

（四）企业竞争力分析 930

（五）企业经营策略和发展战略 930

二、云南白药集团股份有限公司 931

（一）企业基本情况 931

（二）企业经营情况分析 932

（三）企业经济指标分析 932

（四）企业盈利能力分析 933

（五）企业偿债能力分析 933

（六）企业运营能力分析 934

（七）企业成本费用分析 934

三、重庆太极实业（集团）股份有限公司 935

（一）企业基本情况 935

（二）企业经营情况分析 935

（三）企业经济指标分析 936

（四）企业盈利能力分析 937

（五）企业偿债能力分析 937

（六）企业运营能力分析 938

（七）企业成本费用分析 938

四、天津天士力集团有限公司 939

（一）企业基本情况 939

（二）企业发展概貌 939

（三）企业产品及服务 940

（四）企业经营情况分析 940

（五）企业经济指标分析 943

（六）企业盈利能力分析 944

（七）企业偿债能力分析 944

（八）企业运营能力分析 945

（九）企业成本费用分析 945

五、天津中新药业集团股份有限公司 946



（一）企业基本情况 946

（二）企业经营情况分析 947

（三）企业经济指标分析 949

（四）企业盈利能力分析 950

（五）企业偿债能力分析 950

（六）企业运营能力分析 951

（七）企业成本费用分析 951

（八）企业未来战略规划 952

六、汇仁集团有限公司 952

（一）企业基本情况 952

（二）企业发展历程 953

（三）企业竞争力分析 955

（四）企业研发能力分析 955

七、黑龙江珍宝岛药业股份有限公司 957

（一）企业基本情况 957

（二）企业组织构架 958

（三）企业竞争力分析 958

（四）企业经营策略和发展战略 959

八、华润三九医药股份有限公司 960

（一）企业基本情况 960

（二）企业经营情况分析 960

（三）企业经济指标分析 962

（四）企业盈利能力分析 963

（五）企业偿债能力分析 963

（六）企业运营能力分析 964

（七）企业成本费用分析 964

九、山东步长制药有限公司 964

（一）企业基本情况 964

（二）企业经营分析 965

（三）企业竞争力分析 965

（四）企业经营策略和发展战略 966

十、南京医药股份有限公司 966



（一）企业基本情况 966

（二）企业经营情况分析 968

（三）企业经济指标分析 969

（四）企业盈利能力分析 970

（五）企业偿债能力分析 970

（六）企业运营能力分析 971

（七）企业成本费用分析 971

（八）企业未来战略规划 972

十一、广州药业股份有限公司 972

（一）企业基本情况 972

（二）下属企业情况介绍 973

（三）企业经营情况分析 974

（四）企业经济指标分析 977

（五）企业盈利能力分析 977

（六）企业偿债能力分析 978

（七）企业运营能力分析 978

（八）企业成本费用分析 979

（九）企业未来战略规划 979

第三节 生物制药重点企业分析 980

一、浙江升华拜克生物股份有限公司 980

（一）企业基本情况 980

（二）企业经营情况分析 981

（三）企业经济指标分析 982

（四）企业盈利能力分析 983

（五）企业偿债能力分析 983

（六）企业运营能力分析 983

（七）企业成本费用分析 984

二、深圳中国农大科技股份有限公司 985

（一）企业基本情况 985

（二）企业经营情况分析 985

（三）企业经济指标分析 987

（四）企业盈利能力分析 987



（五）企业偿债能力分析 988

（六）企业运营能力分析 988

（七）企业成本费用分析 988

三、深圳市海王生物工程股份有限公司 989

（一）企业基本情况 989

（二）企业经营情况分析 990

（三）企业经济指标分析 991

（四）企业盈利能力分析 992

（五）企业偿债能力分析 992

（六）企业运营能力分析 993

（七）企业成本费用分析 993

四、安徽丰原药业股份有限公司 994

（一）企业基本情况 994

（二）企业经营情况分析 995

（三）企业经济指标分析 996

（四）企业盈利能力分析 996

（五）企业偿债能力分析 997

（六）企业运营能力分析 997

（七）企业成本费用分析 997

五、江苏四环生物股份有限公司 998

（一）企业基本情况 998

（二）企业经营情况分析 999

（三）企业经济指标分析 1000

（四）企业盈利能力分析 1001

（五）企业偿债能力分析 1001

（六）企业运营能力分析 1001

（七）企业成本费用分析 1002

六、诺维信（中国）生物技术有限公司 1002

（一）企业基本情况介绍 1002

（二）企业研发实力分析 1003

（三）企业组织架构分析 1005

七、山东正大福瑞达制药有限公司 1005



（一）企业基本情况介绍 1005

（二）企业产品架构分析 1005

（三）企业营销策略分析 1006

八、上海生物制品研究所有限责任公司 1006

（一）企业基本情况介绍 1006

（二）企业产品结构分析 1008

（三）企业研发实力分析 1008

（四）企业营销网络分析 1009

九、诺康医药（集团） 1010

（一）企业基本情况介绍 1010

（二）企业产品架构分析 1011

（三）企业研发实力分析 1011

（四）企业营销策略分析 1012

十、福建省石狮市华宝集团公司 1013

（一）企业基本情况介绍 1013

（二）企业主要产品分析 1013

（三）企业研发实力分析 1014

 

第六部分 行业趋势预测 1015

第十八章 2016-2022年中国医药行业未来发展预测 1015

第一节 2016-2022年医药市场发展前景 1015

一、推动中国医药市场的因素分析 1015

二、2016-2022年医药市场发展前景 1015

第二节 2016-2022年医药市场发展趋势预测 1016

一、2016-2022年医药行业发展趋势 1016

二、2016-2022年药品零售市场预测 1017

三、2016-2022年医药流通市场预测 1018

四、2016-2022年医药市场规模预测 1019

第三节 2016-2022年细分市场发展趋势预测 1019

一、2016-2022年化学制药发展趋势预测 1019

二、2016-2022年中药行业发展趋势预测 1020

三、2016-2022年生物医药发展趋势预测 1021



四、中国OTC市场发展空间巨大 1022

五、中国生物医药产业前景广阔 1023

第四节 2016-2022年中国医药行业供需预测 1024

一、2016-2022年化学药品原药产量预测 1024

二、2016-2022年中国中成药产量预测 1024

三、2016-2022年医药行业供需平衡预测 1025

四、2016-2022年中国医药产品价格预测 1025

五、2016-2022年主要医药产品进出口预测 1025

 

第七部分 投资战略研究 1026

第十九章 医药行业投资现状与规划建议 1026

第一节 医药行业投资特性分析 1026

一、医药行业进入壁垒分析 1026

（一）政策壁垒 1026

（二）技术壁垒 1026

（三）渠道壁垒 1026

（四）资金壁垒 1027

（五）市场壁垒 1027

二、医药行业影响盈利因素 1027

三、医药行业盈利模式分析 1028

第二节 医药行业投资环境 1028

一、中国医药行业发展环境的变化 1028

二、中国医药行业集中度将逐渐放宽 1029

三、部分中药已拿到国际主流医药市场准入证 1029

四、未来中国医药行业政策走势分析 1030

第三节 医药行业投资现状 1031

一、医药产业投资经历的阶段 1031

二、中国医药行业投资状况回顾 1033

三、中国医药行业风险投资状况分析 1037

四、中国医药产业投资价值分析 1038

五、生物医药兴起新型风险投资模式 1040

第四节 医药行业投资机会 1042



一、中国医药行业投资利好因素 1042

二、老龄化提速为医药行业发展带来机会 1043

三、医药行业结构调整新政带来投资机会 1043

四、中国修订外商投资目录带来投资良机 1044

五、医药行业细分领域投资潜力分析 1046

六、中国仿制药领域投资潜力分析 1047

七、基层医药市场潜藏投资机会 1047

八、生物制药行业面临投资机遇 1048

第五节 中国医药行业投资风险分析 1048

一、宏观经济波动风险 1048

二、政策风险 1048

三、技术风险 1049

四、市场竞争风险 1049

五、安全生产风险 1050

六、产品推广风险 1050

七、企业管理风险 1050

八、其他风险 1050

（一）药品降价风险 1050

（二）新产品研发风险 1050

（三）原料供应及价格波动风险 1051

（四）环保风险 1051

（五）新版药品GMP认证风险 1051

第六节 医药行业投资策略 1052

一、医药行业的风险投资对策 1052

二、医药行业投资需关注要点分析 1053

三、医药行业应防范&ldquo;三率三控&rdquo;风险 1054

四、医药市场投资策略分析 1054

五、医药细分市场投资策略 1056

 

第二十章 医药企业发展战略建议 1057

第一节 中国医药企业市场发展战略 1057

一、中国医药企业新兴市场发展建议 1057



二、国内医药企业市场产品布局策略 1058

三、新形势下我国医药企业内部结构调整战略 1061

四、国内医药企业网络营销战略解析 1064

五、国内医药企业兼并重组后的战略思考 1067

第二节 中国医药企业国际化经营战略 1068

一、全球化对我国医药业的影响 1068

二、我国医药企业开展国际化经营的困扰 1069

三、医药企业国际化经营策略的实施 1070

四、民族医药国际化的对策及风险规避 1071

第三节 中国医药企业成本控制对策 1073

一、我国医药企业成本控制中存在的主要问题 1073

二、中国医药企业加强成本控制的对策 1074

三、医药企业应从辅料入手控制企业成本 1077

第四节 中国医药企业专利围网战略 1079

一、我国医药企业制定和实施专利围网战略的必要性 1079

二、专利网的概念及作用 1079

三、中国医药企业实施专利围网战略分析 1080

 

第二十一章 研究结论及建议 1084（ZY CW）

第一节 生物医药结论及建议 1084

第二节 化学制药结论及建议 1085

第三节 中药行业结论及建议 1087

第四节 OTC行业结论及建议 1089

第五节 行业整体结论及建议 1090

 

图表目录：

图表 1 医药制造业子行业及其定义 41

图表 2 2003-2014年GDP增速及医药制造业销售增速占比情况 51

图表 3 医药制造业产业链示意图 52

图表 4 2009-2015年中国医药行业产值占GDP比重情况 59

图表 5 2009-2015年全球医药行业市场规模分析 63

图表 6 2009-2015年美国医药市场规模分析 89



图表 7 2009-2015年美国辉瑞制药公司销售收入统计 96

图表 8 2013-2015年赛诺菲公司的营业收入情况 100

图表 9 2007-2015年美国默沙东制药公司销售收入情况 105

图表 10 2008-2014年瑞士诺华制药有限公司销售收入情况 108

图表 11 2013-2015年英国葛兰素史克公司销售收入 112

图表 12 2013-2015年瑞士罗氏制药公司销售收入 115

图表 13 2013-2015年英国阿斯利康制药公司销售收入情况 118

图表 14 2009-2015年美国强生公司销售收入情况 122

图表 15 2009-2015年美国礼来公司销售收入情况 125

图表 16 2007-2015年雅培公司销售收入情况 129

图表 17 2006-2015年中国国内生产总值及增长变化趋势图 133

图表 18 2006-2015年中国人均国内生产总值变化趋势图 133

图表 19 2006-2015年中国全部工业增加值及增长速度趋势图 134

图表 20 2014年规模以上工业企业实现利润及其增长速度 134

图表 21 2006-2015年中国全社会固定资产投资增长趋势图 137

图表 22 2014年中国社会消费品零售总额同比增长趋势图 138

图表 23 2006-2015年中国社会消费品零售总额及增长速度趋势图 138

图表 24 2006-2015年城镇居民人均可支配收入及增长趋势图 140

图表 25 2006-2015年农村居民纯收入及增长情况统计 140

图表 26 2014年中国货物进出口总额及其增长速度 141

图表 27 2006-2015年中国进出口总额增长趋势图 143

图表 28 中国医药行业相关法律法规情况 147

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yuanliaoyao/W918940SVT.html

http://www.abaogao.com/b/yuanliaoyao/W918940SVT.html

