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二、说明、目录、图表目录

       Android 英文原意为&ldquo;机器人&rdquo;，Andy Rubin于2003 年在美国创办了一家名

为Android 的公司，其主要经营业务为手机软件和手机操作系统。Google 斥资4 000 万美元收

购了Android 公司。Android OS[7] 是Google（谷歌）与由包括中国移动、摩托罗拉、高通、

宏达和T-Mobile 在内的30 多家技术和无线应用的领军企业组成的开放手机联盟合作开发的基

于Linux 的开放源代码的开源手机操作系统。并于2007 年11 月5 日正式推出了其基于Linux 2.6 

标准内核的开源手机操作系统，命名为Android，是首个为移动终端开发的真正的开放的和完

整的移动软件，支持厂商有摩托罗拉、HTC、三星、LG、索尼爱立信，联想，中兴等。  

      Android 平台最大优势是开发性，允许任何移动终端厂商、用户和应用开发商加入

到Android 联盟中来，允许众多的厂商推出功能各具特色的应用产品。平台提供给第三方开发

商宽泛、自由的开发环境，由此会诞生丰富的、实用性好、新颖、别致的应用。产品具备触

摸屏、高级图形显示和上网功能，界面友好，是移动终端的

 Web 应用平台     Android版本概览       版本号   名称   发布时间   特性       Android1.1   未命名  

2008年9月   内置应用商店；支持html网页浏览       Android   1.5   Cupcake纸杯蛋糕   2009年4月30

日   来电照片显示；采用webkit浏览器；支持复制粘贴操作；屏幕虚拟键盘       Android   1.6  

Donut甜甜圈   2009年9月15日   重新设计的Android   Market手势；支持CDMA网络；文字转语

音系统；查看应用程序耗电；支持虚拟私人网络（VPN）；支持更多屏幕分辨率；支

持OpenCore2媒体引擎       Android2.0/2.0.1/2.1   Eclair松饼   2009年10月26日   优化硬件速度；支

持更多分辨率；优化UI；新的浏览器的用户接口和支持HTML5；新的联系人名单；改

进Google   Maps；支持Microsoft Exchange；支持相机闪光灯；改进虚拟键盘；支持蓝牙2.1；

支持动态桌面的设计       Android   2.2/2.2.1   Froyo冻酸奶   2010年5月20日   3G网络共享功能

；Flash的支持；App2sd功能；全新的软件商店；更多的Web应用API接口的开发       Android  

2.3   Gingerbread姜饼   2010年12月7日   优化垃圾回收和优化处理事件；原生代码可直接存取输

入和感应器事件、EGL/OpenGLES、OpenSL   ES；新的管理窗口和生命周期框架；支持VP8

和WebM视频格式，提供AAC和AMR宽频编码，提供了新的音频效果；支持前置摄像头

、SIP/VOIP和NFC；一键文字选择复制粘帖；改进电源管理系统；新的应用管理方式      

Android   3.0   Honeycomb蜂巢   2011年2月2日   优化针对平板 ；全新设计的UI增强网页浏览功

能 ；n-app   purchases功能       Android   3.1   Honeycomb蜂巢   2011年5月11日   优化Gmail；全面

支持Google   Maps；将Android手机系统跟平板系统再次合并；任务管理器可滚动，支持USB

输入设备（键盘、鼠标等） ；支持Google   TV.支持XBOX 360无线手柄；widget支持优化      

Android   3.2   Honeycomb蜂巢   2011年7月13日   支持7英寸设备；引入了应用显示缩放功能      



Android   4.0   Ice   Cream Sandwich冰激凌三明治   2011年10月19日   全新的UI；新Chrome   Lite浏

览器，有离线阅读，16标签页，隐身浏览模式；截图功能；Gmail加入手势、离线搜索功能

，UI优化；新功能People：以联系人照片为核心，集成了Twitter、Linkedin、Google+等通讯工

具；新增流量管理工具，可查看每个应用产生的流量，限制和禁用流量       Android   4.1   Jelly  

Bean果冻豆   2012年6月28日   特效动画帧速提高至60fps，增加三倍缓冲；增强通知栏；全新搜

索UI、智能语音搜索和Google   Now；桌面插件自动调整大小；语言和输入法扩展；新的输入

类型和功能；新的连接类型       Android   4.2   Jelly   Bean果冻豆   2012年10月30日   键盘手势输入

功能；改进锁屏功能，锁屏状态下支持桌面挂件和直接打开照相功能；可扩展通知，允许用

户直接打开应用；Gmail邮件可缩放显示；用户连点三次可放大整个显示频，两根手指进行旋

转和缩放，专为盲人用户设计的语音输出和手势模式导航       Android   4.3   Jelly   Bean果冻豆  

2013年7月25日   多用户登录；智能蓝牙；OpenGL   ES3.0；数字版权加密（DRMs）       Android

  4.4   KitKat奇巧   2013年9月4日   支持两种编译模式；RAM优化；新图标、锁屏、启动动画和

配色方案；新的拨号和智能来电显示；加强主动式语音功能；集成Hangouts   IM软件；全屏

模式；支持Emoji键盘；轻松访问在线存储；无线打印；屏幕录像功能；内置字幕管理功能；

计步器应用；低功耗音频和定位模式；新的接触式支付系统；以及新的蓝牙配置文件和红外

兼容性。       Android   5.0   Lollipop棒棒糖   2014年10月15日   1.谷歌将为自家的语音服务Google  

Now加入一个名为 OK Google Everywhere 的全新功能。2.Android   5.0 将会加入更多的健身功

能。3.整合碎片化。4.支持64位处理器。5.使用ART虚拟机。       Android6.0   Marshmallow棉花

糖   2015年5月28日   1。锁屏下语音搜索。2.指纹识别。3.更完整的应用权限管理。4.Doze电量

管理。5.Now   on Tap功能。6.App   Links。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国手机操作系统行业分析及投资可行性报告》共

十三章。首先介绍了手机操作系统行业市场发展环境、手机操作系统整体运行态势等，接着

分析了手机操作系统行业市场运行的现状，然后介绍了手机操作系统市场竞争格局。随后，

报告对手机操作系统做了重点企业经营状况分析，最后分析了手机操作系统行业发展趋势与

投资预测。您若想对手机操作系统产业有个系统的了解或者想投资手机操作系统行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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