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二、说明、目录、图表目录

       休闲餐饮是指市场上环境舒适且供应价格适中食品的餐饮机构提供有限的餐桌服务。与正

餐相比，这类餐厅营业时间较长，供应餐饮时间亦更具弹性。此分类包括中式休闲餐厅、西

式休闲餐厅、咖啡屋、茶室及以供应软饮料、酒精类饮品及小吃为主的酒吧等。在休闲经济

下，人们为了满足精神需求，缓解工作压力，越来越倾向于呼朋引伴到休闲餐厅谈笑小憩，

这也因此成为促进我国休闲餐饮业发展的重要驱动力。数据显示，2015年中国休闲餐饮市场

的销售规模达3492.25亿元，年复合增长率达15.73%。  

 2011-2015年中国休闲餐饮销售规模情况

 

      随着我国的经济快速发展，伴随着人们生活水平的不断提高，休闲假期的增多、劳动时间

的缩短和生活需求的提高，休闲已逐渐成为人民生活的必需，以轻松、舒适、讲究情趣、追

求品位为主题的休闲餐饮模式成为餐饮业的重要业态。从整个休闲餐饮行业来讲，珠三角、

长三角、环渤海地区是我国休闲餐饮行业主要消费地区，市场区域集中度较高。目前休闲餐

饮市场现有企业3多万家，市场规模达到6000多亿元，预计到2020年休闲餐饮行业市场规模将

超过1.5万亿元，未来行业发展前景广阔。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国休闲餐饮市场前景研究与未来前景预测报告》

共十二章。首先介绍了休闲餐饮相关概念及发展环境，接着分析了中国休闲餐饮规模及消费

需求，然后对中国休闲餐饮市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国休闲餐饮面临的

机遇及发展前景。您若想对中国休闲餐饮有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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自改革开放以来，中国国民经济快速增长。2001年后，中国经济进入了新一轮的增长周期。

国民经济总体呈现增长较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。2010年，中国国

内生产总值达到408903亿元，2010年国内生产总值按平均汇率折算达到58791亿美元，超过日

本，成为仅次于美国的世界第二大经济体，中国经济增长对世界经济的贡献不断提高2015年

中国国内生产总值676708亿元，按可比价格计算，比上年增长6.9%。

2016年上半年，中国国内生产总值340637亿元，按可比价格计算，同比增长6.7%。分季度看，
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