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二、说明、目录、图表目录

       食醋是烹饪中一种必不可少的调味品，由于我国各地酿醋工艺和风味的不同，形成了具有

代表性的&ldquo;山西老陈醋&rdquo;、&ldquo;镇江香醋&rdquo;、&ldquo;福建永春红

醋&rdquo;和&ldquo;四川保宁醋&rdquo;的我国&ldquo;四大名醋&rdquo;。  

      按照制醋工艺流程来分，食醋可分为酿造食醋和配制食醋。酿造食醋按发酵工艺分为两类

：固态发酵食醋和液态发酵食醋。固态发酵食醋是以粮食及其副产物为原料，采用固态醋醅

发酵酿制而成的食醋。液态发酵食醋是以粮食、糖类、果类或酒精为原料，采用液态醋醪发

酵酿制而成的食醋。配制食醋是指用酿造醋 和食用醋酸勾调而成的醋（其中酿造醋的比例以

醋酸计不低于 50%）。

      酿造醋是区别合成醋和加工醋而提出的。酿造周期在5-10个月以上，混沌的金黄色，制作

成本高，营养价值极高。

      酿造醋，它是用粮食等淀粉质为原料，经微生物制曲、糖化、酒精发酵、醋酸发酵等阶段

酿制而成，主要成分除醋酸(3%～5%)外，还含有各种氨基酸、有机酸、糖类、维生素、醇和

酯等营养成分及风味成分，具有独特的色、香、味，不仅是调味佳品，经常食用对健康也有

益。

      酿造醋是以在制醋原料中加入醋酸菌或者利用天然的醋酸菌发酵后过滤而成。不同的原料

，如五谷杂粮、水果等，不仅酿造出来的风味不同，且因通过酶、酵母、醋酸菌的作用，成

分里除了醋酸外，还有其他挥发性有机酸类、糖类、脂类、氨基酸、有机酸，以及多种维生

素、矿物质等，风味多样化，各有其特色及功效，受到大众喜爱。

      口味甘醇，以及储存的越久，因醋酸菌与蛋白质所生的沉淀物会愈多，颜色会渐次变深，

这是酿造醋有别于合成醋以及加工醋的最大差别之一，且因营养价值极高，可协助身体恢复

健康的本质，借由醋与食物的自然搭配来补充营养，健全身体自身的机能，让身体更健康。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国酿造醋行业分析及投资可行性报告》共十七章

。首先介绍了酿造醋行业市场发展环境、酿造醋整体运行态势等，接着分析了酿造醋行业市

场运行的现状，然后介绍了酿造醋市场竞争格局。随后，报告对酿造醋做了重点企业经营状

况分析，最后分析了酿造醋行业发展趋势与投资预测。您若想对酿造醋产业有个系统的了解

或者想投资酿造醋行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 2016年中国酿造醋包装细分市场分析

一、瓶装

二、桶装

三、袋装

 

第十六章 2017-2022年中国酿造醋行业发展趋势与前景展望

第一节2017-2022年中国酿造醋加工产业前景预测

第二节2017-2022年中国酿造醋行业发展趋势分析

一、酿造醋产业未来发展方向

二、酿造醋仍将占据市场主导地位

三、酿造醋生产工艺与技术趋势预测

第三节2017-2022年中国酿造醋行业市场预测分析

一、酿造醋市场规模及增长预测分析

二、酿造醋市场产销形势预测分析

三、酿造醋进出口贸易预测分析

第四节 2017-2022年中国酿造醋市场盈利预测分析

 

第十七章 2017-2022年中国酿造醋市场投资前景预测（ZY GXH）

第一节 中国酿造醋投资环境



第二节 2016年中国酿造醋行业投资周期分析

一、经济周期

二、增长性与波动性

三、成熟度分析

第三节2017-2022年中国酿造醋行业投资机会分析

一、酿造醋投资吸引力

二、酿造醋区域投资潜力分析

三、与产业链相关的投资热点研究

第四节2017-2022年中国酿造醋行业投资风险预警

一、宏观调控政策风险

二、市场竞争风险

三、原料供给风险

四、市场运营机制风险

第五节 专家投资观点 （ZY GXH）
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