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二、说明、目录、图表目录

       当人均GDP达到5000美元以上，体育产业将迎来黄金增长期，2011年我国人均GDP就达到

约5700美元，2015年更接近8000美元，显而易见体育行业已经进入高速发展阶段，若按照国务

院46号文件中5万亿的目标，则未来10年平均复合增速要达到27%以上。我国总人口超过13亿

，目前体育产业规模大约500亿美元，相比于美国3亿人口，体育产业市场规模约5000亿美元

仍有较大成长潜力。  

 2006-2015年中国体育产业增加值及增速

 

      国家体育总局预测2015年我国体育产业增加值占GDP比例可达0.7%，尽管有逐年增加的趋

势，但仍远低发达国家平均1%-3%的水平（全球平均约2%），因此至少还有2-3倍的增长空间

，预计到2020年将达1%。

 2006-2015年中国体育产业增加值占GDP比重

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体育行业前景研究与市场全景评估报告》共十

二章。首先介绍了体育产业相关概念及发展环境，接着分析了中国体育行业规模及消费需求

，然后对中国体育行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国体育行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 中国体育产业投资环境分析

1.1　经济环境分析

1.1.1　国内生产总值

2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长6.9%

。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长6.0%；第

三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为9.0%，第二

产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。2015年以来，面对错



综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为2015年的工作总基调

，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展阶段。

 2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度

 

1.1.2　固定资产投资

1.1.3　工业经济运行

2015年，我国全年全部工业增加值228974亿元，比上年增长5.9%。规模以上工业增加值增

长6.1%。其中，国有控股企业增长1.4%；集体企业增长1.2%，股份制企业增长7.3%，外商及

港澳台商投资企业增长3.7%；私营企业增长8.6%。分门类看，采矿业增长2.7%，制造业增

长7.0%，电力、热力、燃气及水生产和供应业增长1.4%。2016年一季度，全国规模以上工业

增加值按可比价格计算同比增长5.8%，增速比上年全年回落0.3个百分点，比今年1-2月份加

快0.4个百分点。

 2011- 2015年中国工业增加值变化情况（单位：万亿元，%）
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1.4.4　《中国足球改革总体方案》

 

第二章 2014-2016年中国体育产业的发展现状

2.1　体育产业发展意义分析
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2.4.4　职业化体育平衡发展

2.4.5　职业化体育改革趋势
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2.5.4　优化产业结构

 

第三章 2017-2022年中国体育赛事行业投资机会及潜力分析
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3.1.4　体育赛事市场化运作策略
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第四章 2017-2022年中国体育用品行业投资机会及潜力分析
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4.2.1　服装市场产销
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4.3.1　运动器材行业市场规模
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4.5.2　&ldquo;十三五&rdquo;发展前景
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4.5.4　创新是行业发展必由之路
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