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二、说明、目录、图表目录

      电子烟从发明到投入市场延续了近十年的革新与发展，也经历了很多无端的质疑和一些政

策变革，但依然走出了属于自己的一片天地。作为未来烟草市场的新宠，也只有时间才能真

正的证明电子烟这种新生品种的意义与价值所在。当然，如果电子烟的变革要想迅速达到成

熟期，也只有在技术与市场的完美配合之下才能实现。  

      中国电子烟企业以&ldquo;采购+生产&rdquo;的OEM 模式为主，处于美国电子烟产业链的

上游，预计美国电子烟由中国代工的比例高达80%-90%。除了雷诺推出的Vuse 之外（完全由

美国制造，目前在Colorado 和Utah 州销售），美国绝大多数的电子烟品牌都在中国制造。其

中，Blu 品牌电子烟的烟液为美国制造，但之后其运往中国，连同其他在中国制造的部件一同

组装之后再出口至美国。按2014/2020 年美国电子烟市场的销售规模30/150 亿美元的预测

（CLSA 估算），则相应中国企业的OEM 价值为5/26 亿美元。假设美国电子烟市场占全球份

额的40%，则2020 年中国厂商为全球电子烟的代工产值约达64 亿美元。 

      随着时间的推移，电子烟已经不再是一种单纯的表现，只作为烟草行业的衍生品来定位。

未来，电子烟行业预计也会像其他便携式终端产品一样，组建属于符合自己发展需求的生态

系统。这种具有深刻突破性的诉求，不论是从硬件到软件，还是从实体到虚拟都将会有更多

的体现，微电子技术和生物技术以及网络数码技术等等的出现将共同推动电子烟产业的进步

和发展。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电子烟市场深度评估与投资战略咨询报告》共

十三章。首先介绍了电子烟相关概念及发展环境，接着分析了中国电子烟规模及消费需求，

然后对中国电子烟市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子烟面临的机遇及发展

前景。您若想对中国电子烟有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1、电子烟行业&ldquo;十三五&rdquo;规划制定进展

2、电子烟行业&ldquo;十三五&rdquo;规划重点指导

3、电子烟行业在&ldquo;十三五&rdquo;规划中重点部署

4、&ldquo;十三五&rdquo;时期电子烟行业发展方向及热点

第二节 2017-2022年电子烟市场发展前景

一、2017-2022年电子烟市场发展潜力

二、2017-2022年电子烟市场发展前景展望

三、2017-2022年电子烟细分行业发展前景分析

第三节 2017-2022年电子烟市场发展趋势预测

一、2017-2022年电子烟行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2017-2022年电子烟市场规模预测

1、电子烟行业市场容量预测

2、电子烟行业销售收入预测

三、2017-2022年电子烟行业应用趋势预测

四、2017-2022年细分市场发展趋势预测

第四节 2017-2022年中国电子烟行业供需预测

一、2017-2022年中国电子烟行业供给预测

二、2017-2022年中国电子烟行业产量预测

三、2017-2022年中国电子烟市场销量预测

四、2017-2022年中国电子烟行业需求预测

五、2017-2022年中国电子烟行业供需平衡预测

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势



四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十一章 2017-2022年电子烟行业投资价值评估分析

第一节 电子烟行业投资特性分析

一、电子烟行业进入壁垒分析

二、电子烟行业盈利因素分析

三、电子烟行业盈利模式分析

第二节 2017-2022年电子烟行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2017-2022年电子烟行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

 

第十二章 2013-2018年电子烟行业投资机会与风险分析

第一节 2017-2022年电子烟行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、电子烟行业投资机遇

第二节 2017-2022年电子烟行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

 



第十三章 研究结论及发展建议（ZY ZM）

第一节 电子烟行业研究结论及建议

第二节 电子烟子行业研究结论及建议

第三节 电子烟行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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