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一、报告报价

《2018-2024年中国露酒市场深度评估与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      露酒主要是以酒基和原辅料按照生产工艺加工而成。其原辅料可供选择的品种很多，具有

强大的优势。如：宫丁香、枸杞、人参、蛇、当归、动物、动物的骨骼等等，可以说，凡是

中医能够入药的品种，基本上都能按照生产工艺而生产露酒。特别是近年来应用科技的发展

，原料的应用范围不断扩大，野生资源类有红景天、刺梨等野生果；花卉类中如梨花、玫瑰

、茉莉、菊花、桂花等。为露酒的产品细分、市场细分、功能细分提供了巨大的空间。随着

物质文化水平的提高，人们保健意识的增强，消费者对饮食类产品已不再过分关注&ldquo;饱

腹&rdquo;和&ldquo;享受&rdquo;，逐步开始关注人体肌能的调理作用。广大的社会需求奠定

了露酒较其他饮料酒更具有特殊优势。        露酒是改变了原有酒基风格的饮料酒，因为其所

添加的原辅料的自身特性，露酒可以延伸为不同香型酒、营养酒等，同时也可以向上延伸为

保健酒。如湖北劲牌酒业有限公司的&ldquo;中国劲酒&rdquo;、海南椰岛股份公司的&ldquo;

椰岛&rdquo;牌鹿龟酒、河北丛台酒业的&ldquo;梨花酒&rdquo;、山西汾酒公司的&ldquo;竹叶

青&rdquo;酒等都是露酒范畴。      随着葡萄酒、果酒行业的不断规范，特别是在葡萄酒取消半

汁酒之后，生产全汁酒成本较高，而干酒自身的苦涩味等因素，影响了葡萄酒、果酒在市场

中的消费群体普及速度。而以果味酒作为酒基的露酒解决了生产成本和产品自身的风味问题

，为果味露酒提供了巨大的市场空间，如山西的&ldquo;柔丁香&rdquo;葡萄露酒就是果味露酒

的典范，成功解决了山西绝大部分妇女和青年消费群体对干酒口味的不适应和全汁葡萄酒生

产成本过高，产品可操作性空间较小的问题。 报告目录第一章 2017年世界露酒行业发展态势

分析第一节 2017年世界露酒市场发展状况分析一、世界露酒行业特点分析二、世界露酒市场

需求分析第二节 2017年全球露酒市场分析一、2017年全球露酒需求分析二、2017年全球露酒

产销分析三、2017年中外露酒市场对比 第二章 我国露酒行业发展现状第一节 我国露酒行业发

展现状一、露酒行业品牌发展现状二、露酒行业消费市场现状三、露酒市场消费层次分析四

、我国露酒市场走向分析第二节 2011-2017年露酒行业发展情况分析一、2017年露酒行业发展

特点分析二、2017年露酒行业发展情况第三节 2017年露酒行业运行分析一、2017年露酒行业

产销运行分析二、2017年露酒行业利润情况分析三、2017年露酒行业发展周期分析四

、2018-2024年露酒行业发展机遇分析五、2018-2024年露酒行业利润增速预测第四节 对中国露

酒市场的分析及思考一、露酒市场特点二、露酒市场分析三、露酒市场变化的方向四、中国

露酒产业发展的新思路五、对中国露酒产业发展的思考 第三章 2017年中国露酒市场运行态势

剖析第一节 2017年中国露酒市场动态分析一、露酒行业新动态二、露酒主要品牌动态三、露

酒行业消费者需求新动态第二节 2017年中国露酒市场运营格局分析一、市场供给情况分析二

、市场需求情况分析三、影响市场供需的因素分析第三节 2017年中国露酒市场价格分析一、



热销品牌产品价格走势分析二、影响价格的主要因素分析 第四章 露酒行业经济运行分析第一

节 2017年露酒行业主要经济指标分析一、2017年露酒行业主要经济指标分析二、2017年露酒

行业主要经济指标分析第二节 2017年我国露酒行业绩效分析一、2017年行业产销能力二

、2017年行业规模情况三、2017年行业盈利能力四、2017年行业经营发展能力五、2017年行业

偿债能力分析 第五章 中国露酒行业消费市场分析第一节 露酒市场消费需求分析一、露酒市场

的消费需求变化二、露酒行业的需求情况分析三、2017年露酒品牌市场消费需求分析第二节 

露酒消费市场状况分析一、露酒行业消费特点二、露酒行业消费分析三、露酒行业消费结构

分析四、露酒行业消费的市场变化五、露酒市场的消费方向第三节 露酒行业产品的品牌市场

调查一、消费者对行业品牌认知度宏观调查二、消费者对行业产品的品牌偏好调查三、消费

者对行业品牌的首要认知渠道四、消费者经常购买的品牌调查五、露酒行业品牌忠诚度调查

六、露酒行业品牌市场占有率调查七、消费者的消费理念调研 第六章 我国露酒行业市场调查

分析第一节 2017年我国露酒行业市场宏观分析一、主要观点二、市场结构分析三、整体市场

关注度第二节 2017年中国露酒行业市场微观分析一、品牌关注度格局二、产品关注度调查三

、不同价位关注度 第七章 露酒行业上下游产业分析第一节 上游产业分析一、发展现状二、发

展趋势预测三、市场现状分析四、行业竞争状况及其对露酒行业的意义第二节 下游产业分析

一、发展现状二、发展趋势预测三、市场现状分析四、行业新动态及其对露酒行业的影响五

、行业竞争状况及其对露酒行业的意义 第八章 露酒行业竞争格局分析第一节 行业竞争结构分

析一、现有企业间竞争二、潜在进入者分析三、替代品威胁分析四、供应商议价能力分析五

、客户议价能力分析第二节 行业集中度分析一、市场集中度分析二、企业集中度分析三、区

域集中度分析第三节 中国露酒行业竞争格局综述一、2017年露酒行业集中度二、2017年露酒

行业竞争程度三、2017年露酒企业与品牌数量四、2017年露酒行业竞争格局分析第四节

2011-2017年露酒行业竞争格局分析一、2011-2017年国内外露酒行业竞争分析二、2011-2017年

我国露酒市场竞争分析 第九章 露酒企业竞争策略分析第一节 露酒市场竞争策略分析一、2017

年露酒市场增长潜力分析二、2017年露酒主要潜力品种分析三、现有露酒市场竞争策略分析

四、潜力露酒竞争策略选择五、典型企业产品竞争策略分析第二节 露酒企业竞争策略分析一

、2018-2024年我国露酒市场竞争趋势二、2018-2024年露酒行业竞争格局展望三、2018-2024年

露酒行业竞争策略分析第三节 露酒行业发展机会分析第四节 露酒行业发展风险分析 第十章 

重点露酒企业竞争分析第一节 劲牌公司一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企

业品牌建设分析四、企业发展历程分析五、企业发展目标分析第二节 椰岛（集团）股份有限

公司一、企业发展简况分析二、主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运营能力

分析五、企业偿债能力分析六、企业发展能力分析七、企业组织架构分析第三节 烟台张裕集

团有限公司一、企业发展简况分析二、主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运



营能力分析五、企业偿债能力分析六、企业发展能力分析第四节 江苏洋河酒厂股份有限公司

一、企业简介二、企业经营状况分析三、企业竞争优势分析四、企业未来发展策略第五节 山

西杏花村汾酒集团一、企业简介二、企业经营状况分析三、企业竞争优势分析四、企业未来

发展策略第六节 古岭龙集团一、企业发展简况分析二、企业经营情况分析三、企业组织架构

分析四、企业产品结构及新产品动向五、企业销售渠道与网络六、企业品牌价值分析第七节 

五粮液集团一、企业发展简况分析二、主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运

营能力分析五、企业偿债能力分析六、企业发展能力分析 第十一章 露酒行业发展趋势分析第

一节 我国露酒行业前景与机遇分析一、我国露酒行业发展前景二、我国露酒发展机遇分析三

、2017年露酒行业的发展机遇分析第二节 2018-2024年中国露酒市场趋势分析一、2017年露酒

市场趋势总结二、2017年露酒行业发展趋势分析三、2018-2024年露酒市场发展空间四

、2018-2024年露酒产业政策趋向五、2018-2024年露酒行业技术革新趋势六、2018-2024年露酒

价格走势分析七、2018-2024年国际环境对露酒行业的影响 第十二章 露酒行业发展趋势与投资

战略研究第一节 露酒市场发展潜力分析一、市场空间广阔二、竞争格局变化三、高科技应用

带来新生机第二节 露酒行业发展趋势分析一、品牌格局趋势二、渠道分布趋势三、消费趋势

分析第三节 露酒行业发展战略研究一、战略综合规划二、技术开发战略三、业务组合战略四

、区域战略规划五、产业战略规划六、营销品牌战略七、竞争战略规划第四节 对我国露酒品

牌的战略思考一、企业品牌的重要性二、露酒实施品牌战略的意义三、露酒企业品牌的现状

分析四、我国露酒企业的品牌战略五、露酒品牌战略管理的策略 第十三章 2018-2024年露酒行

业发展预测第一节 未来露酒需求与消费预测一、2018-2024年露酒产品消费预测二、2018-2024

年露酒市场规模预测三、2018-2024年露酒行业总产值预测四、2018-2024年露酒行业销售收入

预测五、2018-2024年露酒行业总资产预测第二节 2018-2024年中国露酒行业供需预测一

、2018-2024年中国露酒供给预测二、2018-2024年中国露酒产量预测三、2018-2024年中国露酒

需求预测四、2018-2024年中国露酒供需平衡预测五、2018-2024年中国露酒产品价格预测六

、2018-2024年主要露酒产品进出口预测第三节 影响露酒行业发展的主要因素一、2018-2024年

影响露酒行业运行的有利因素分析二、2018-2024年影响露酒行业运行的稳定因素分析三

、2018-2024年影响露酒行业运行的不利因素分析四、2018-2024年我国露酒行业发展面临的挑

战分析五、2018-2024年我国露酒行业发展面临的机遇分析第四节 露酒行业投资风险及控制策

略分析一、2018-2024年露酒行业市场风险及控制策略二、2018-2024年露酒行业政策风险及控

制策略三、2018-2024年露酒行业经营风险及控制策略四、2018-2024年露酒行业技术风险及控

制策略五、2018-2024年露酒行业同业竞争风险及控制策略六、2018-2024年露酒行业其他风险

及控制策略 第十四章 投资建议第一节 行业研究结论第二节 行业发展建议 图表目录图表 露酒

产业链分析图表 国际露酒市场规模图表 国际露酒生命周期图表 中国GDP增长情况图表 中



国CPI增长情况图表 中国人口数及其构成图表 中国工业增加值及其增长速度图表 中国城镇居

民可支配收入情况图表 2011-2017年我国露酒行业产销情况图表 2011-2017年我国露酒行业利润

总额及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行业利润总额及增长对比图表 2011-2017年我国露酒

行业工业销售产值及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行业工业销售产值及增长对比图表

2011-2017年我国露酒行业需求及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行业需求及增长对比图表

2011-2017年我国露酒行业销售成本及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行业销售成本及增长

对比图表 2011-2017年我国露酒行业管理费用及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行业管理费

用及增长对比图表 2011-2017年我国露酒行业销售收入及增长情况图表 2011-2017年我国露酒行

业销售收入及增长对比图表 2011-2017年我国露酒行业销售毛利率及增长情况图表 2011-2017年

我国露酒行业销售毛利率及增长对比图表 2011-2017年我国露酒行业资产负债率及增长对比图

表 2018-2024年我国露酒行业资产预测图图表 2018-2024年我国露酒行业需求预测图图表

2018-2024年我国露酒行业利润总额预测图表 2018-2024年我国露酒行业市场规模预测图表

2018-2024年我国露酒行业销售收入预测图表 2018-2024年我国露酒行业资产预测

略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/pijiu/W91894E9YT.html

http://www.abaogao.com/b/pijiu/W91894E9YT.html

