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二、说明、目录、图表目录

      2016年1-8月，50家企业累计销售5米以上客车135245辆，同比下降1.54%,其中座位客车（公

路客车）下降16.25%,校车下降2.93%,公交客车增长23.16%.2016年1-8月客车总销量中，大型客

车销量45170辆，同比下降8.14%,中型客车销量53772辆，同比增长27.72%,轻型客车销量36303

辆，同比下降21.22%.虽然总销量与2015年同期相比降幅不大，但销量结构却变化不小，座位

客车的第 一权重地位已岌岌可危。公交客车增长与座位客车、校车下滑形成了跷跷板，中型

客车的反弹和新能源客车的大幅增长对客车行业的发展具有十分重要的积极意义。  

      2016年1-8月份，50家企业共有27家涉及新能源客车领域，5米以上新能源客车销量达

到45044辆，同比增长47.64%,其中，座位客车销量7905辆，同比下降34.33%,公交客车销

量36481辆，同比增长97.71%.1-8月份，5米以上新能源客车销量的比重已达到33.31%,与2015年

同期的22.21%相比，增长了11.1个百分点。新能源客车的高速增长是2016年客车市场的最大看

点。

      1-8月份，新能源公交客车较2015年同期接近翻番，是支撑2016年客车销量不大幅下滑的主

要因素。2016年以来，5米以上新能源公交车在公交客车总销量中的比重已高达70.27%.未来

的4个月，如果与2015年持平，2016年新能源公交客车的销量能够达到8万辆。2016年第四季度

公交客车销量同比将会有较大幅度的下降，预计未来四个月，新能源公交销量为3.2万辆

（2015年同期为4.4万辆），2016年新能源公交客车销量将达到6.8万辆左右。2016年1-8月份，

新能源客车的高速增长是以传统客车大幅下降为代价的，传统客车销量90201辆，整体降幅

达15.58%,其中座位客车、公交客车降幅分别为12.83%、34.88%.最近两年，传统客车销量降幅

累计已经超过30%,但总销量的变化却并不大，新能源客车对传统客车的替代趋势已经表现得

十分清晰。

      1-8月份，出口各类客车20222辆，出口金额70.23亿人民币，出口量比2015年同期下

降16.54%,出口额增长1.1%.座位客车出口，主流企业都在下跌。1-8月份，座位客车出口量和出

口额分别同比下降23.33%、13.56%,出口额超过亿元的共有7家企业，其中6家下降，只有一家

增长。国内需求不足，新能源发展受阻，出口又如此低迷，座位客车的市场形势已相当严峻

。公交客车出口增幅较大，主要影响因素是2015年基数较小。1-8月份，公交客车出口量和出

口额分别增长26.71%、53.64%,主要影响因素是2015年同期降幅太大，同比基数较小，2016年

的增长只是恢复性反弹。由于国内传统公交客车需求的大幅下滑，出口是延长现有产品生命

周期的最佳途径，因此，做好公交客车出口，对客车企业来说就显得尤其重要。

2015年行业总增幅达到12.54%,几乎所有的增量都来自于第四季度，第四季度客车销量达

到97564辆，月平均增幅高达37.73%,这种空前绝后的业绩，可遇而不可求。预测2016年全年的



客车销量，基本前提应该是第四季度销量有大幅下降，预计降幅25%左右，第四季度7.3万辆

，9月份2.2万辆，预计全年5米以上客车销量23万辆左右，同比下降10%.其中，座位客车总销

量11万辆左右，同比下降12%;公交客车总销量8.8万辆左右，同比下降12%;校车销量2.5万辆左

右，同比略有增长；其他客车0.7万辆，同比略有增长。预计新能源客车同比下降17%,总销

量8.3万辆（其中公交客车6.8万辆，座位客车1.5万辆）。预计客车出口与2015年持平，出口

量3.6万辆左右。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国客车行业分析与发展趋势预测报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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三、市场需求情况分析

四、市场发展前景预测

第七节 西部地区客车市场发展分析

一、市场发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、市场发展前景预测

 

第十章 2018-2024年客车行业竞争形势分析

第 一节 行业总体市场竞争状况分析

一、客车行业竞争结构分析

二、客车行业集中度分析

1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

4、集中度变化趋势

三、客车行业SWOT分析

第二节 中国客车行业竞争格局综述

一、客车行业竞争概况



1、行业品牌竞争格局

2、行业企业竞争格局

3、行业产品竞争格局

二、中国客车行业竞争力分析

1、我国客车行业竞争力剖析

2、我国客车企业市场竞争的优势

3、民企与外企比较分析

4、国内客车企业竞争能力提升途径

第三节 客车行业并购重组分析

一、行业并购重组现状及其重要影响

二、跨国公司在华投资兼并与重组分析

三、本土企业投资兼并与重组分析

四、企业升级途径及并购重组风险分析

五、行业投资兼并与重组趋势分析

 

第十一章 中国客车行业重点企业经营分析

第 一节 郑州宇通客车股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第二节 厦门金龙汽车集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第三节 中通客车控股股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第四节 青年汽车集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析



第五节 安徽安凯汽车股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第六节 中大汽车集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第七节 重庆恒通客车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第八节 上海申龙客车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第九节 丹东黄海汽车有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第十节 安徽江淮客车有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

 

第五部分 客车行业发展前景展望

第十二章 2018-2024年客车行业前景及趋势预测

第 一节 2018-2024年客车市场发展前景

一、客车市场发展潜力

二、客车市场发展前景展望

三、客车细分行业发展前景分析

第二节 2018-2024年客车市场发展趋势预测



一、客车行业发展趋势分析

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

二、客车行业市场规模预测

1、客车行业市场容量预测

2、客车行业销售收入预测

三、客车行业细分市场发展趋势预测

第三节 2018-2024年中国客车行业供需预测

一、2018-2024年中国客车行业供给预测

二、2018-2024年中国客车行业产量预测

三、2018-2024年中国客车市场销量预测

四、2018-2024年中国客车行业供需平衡预测

 

第十三章 2018-2024年客车行业投资机会与风险防范

第 一节 中国客车行业投资特性分析

一、客车行业进入壁垒分析

二、客车行业盈利模式分析

三、客车行业盈利因素分析

第二节 中国客车行业投资情况分析

一、客车行业总体投资及结构

二、客车行业投资规模情况

三、客车行业投资项目分析

第三节 中国客车行业投资风险

一、客车行业供求风险

二、客车行业关联产业风险

三、客车行业产品结构风险

四、客车行业技术风险

第四节 客车行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、客车行业投资机遇



 

第六部分 客车行业发展战略研究

第十四章 客车行业发展战略研究

第 一节 客车行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国客车品牌的战略思考

一、客车品牌的重要性

二、客车实施品牌战略的意义

三、客车企业品牌的现状分析

四、中国客车企业的品牌战略

五、客车品牌战略管理的策略

第三节 客车行业经营策略分析

一、客车市场细分策略

二、客车市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、客车新产品差异化战略

第四节 客车行业投资战略研究

一、2016年客车行业投资战略

二、2018-2024年客车行业投资战略

三、2018-2024年细分行业投资战略
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