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二、说明、目录、图表目录

      在我国，眼镜制造行业属于轻工业的45个行业之一。眼镜制造行业是一个&ldquo;医、工、

商&rdquo;交叉、专业性很强的行业。随着社会技术的飞速发展和人们文化、生活水平的不断

提高及视力保健工作的开展，眼镜在人们生活领域中发挥着重要的作用。同时，眼镜消费呈

现多元化趋势，越来越多的人为了追求时尚、赶潮流而购买眼镜，彩色隐形眼镜市场走俏，

抛弃式隐形眼镜市场销量大增。从我国眼镜行业的产业链来看，中低档镜片生产企业较多，

整体利润水平较低；高档镜片企业较少，竞争小，产品毛利率较高。眼镜零售领域的平均毛

利空间约在5倍左右。由此可见，眼镜行业的暴利集中在零售环节上。  

      中国目前已经发展成为世界潜力最大的眼镜生产国家和世界领先的眼镜生产大国。受中国

消费市场巨大需求商机的诱惑，国际知名眼镜厂商几乎都已经来华掘金，设立生产基地，编

织销售网络或把研发基地搬进中国。竞争，已经在国人的眼皮下展开。国外眼镜品牌巨商的

科技先导，品牌进击、资本的凌历和管理的优势等种种&ldquo;市场的杀手&rdquo;都将显现出

来。中国的民族眼镜品牌和以加工为主导的整个眼镜行业，将直面市场的竞争和较量。

      中国的眼镜行业目前仍然处在国际产业链的下游，眼镜生产企业多以劳动密集型、低附加

值产品生产为主。整个行业发展尚未规范、成熟。目前，中国眼镜超过60%产品出口，并占

领世界低端市场80%的份额。但品牌的缺失使得中国的眼镜行业只能充当国外品牌的&ldquo;

打工仔&rdquo;，赚取不多的加工费。由品牌带来的高附加值全部被外国公司获得。这种低成

本、低价格的生产经营方式面对越来越多的反倾销调查，生存境况日益举步维艰。加之，国

内市场竞相压价，无序竞争的境况，使得在出口中仅能获得微利的中国眼镜制造商的利润越

来越少，以前能有20%左右的利润率，现在也只剩下5%&mdash;10%。
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