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二、说明、目录、图表目录

      电动轮椅与传统手动轮椅相比起来，具有其独特的优势，只要给电动轮椅蓄电池充好电，

就能随心所欲的使用电动轮椅。电动轮椅往往是在经典手推车上叠加了电子操控系统，更加

便于操作和人性化。机身高强度、高承重但重量不大，安全舒适，方便出行。其科学的设计

、新颖的款式，加上合理的价位，很快成为国内外市场最受欢送的新型轮椅选择。  

     电动轮椅是增加了电动马达和导航控制的手段的轮椅。通常是一个小的操纵杆安装在扶手

上，而不是手动功率的轮椅移动。依操纵方式，有用摇杆的，也有用头部或吹吸系统等等各

式开关控制的。大轮驱动电动轮椅大轮驱动电动轮椅对于重度瘫痪或需要较大移动距离者，

只要其认知能力不错的话，使用电动轮椅是个不错的选择，不过需要较大活动空间。

     纵观轮椅发展史，我们不难发现，没有一成不变的事物。社会和科技的发展，一定会带动

相关产业的发展。现代社会生活质量越来越高，人们对使用的辅助产品的要求也越来越高，

手动轮椅不可取代，因为从过去到现在，它已经是经典，但是电动轮椅必将是一个崭新的转

折点，它的出现告诉人们：科技让生活品质更上一层楼。

     近年来，我国轮椅行业保持快速发展。不过，行业产品结构单一，绝大部分产品为一般轮

椅、产品价格低。高端产品如电动轮椅和运动轮椅研发投入不足，技术水平与国外相差很大

，运动轮椅则主要依靠进口。目前，我国轮椅生产已经达到300万辆的生产能力，其中电动轮

椅约为10万辆，主要的生产基地集中在上海、广东、江浙和天津等地区。

     我国现已有100家以上的普通轮椅生产企业，国内约有60家以上的电动车和电动轮椅生产厂

商，电动轮椅（含轮椅式电动代步车）的产量约占轮椅总产量10-20%,而具有室内外通用特点

的真正意义上的电动轮椅产品只占电动轮椅产品总产量的10%,由于目前国内电动轮椅消费市

场尚未成熟，很多国内生产商产品主要出口，主要出口地是北美、欧洲和东南亚等地区。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电动轮椅行业市场运营态势与投资方向咨询报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

     智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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