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二、说明、目录、图表目录

      我国冰激凌产业的发展自上世纪90年代外资巨头和路雪入驻时启动，至今经历了20多年的

激烈竞争和残酷洗牌，特别是中途国内乳企的异军突起，导致行业竞争格局发生了极大变化

，结束了过去全国几百家中小企业和数百个品牌割据混战的局面：从最初的&ldquo;和路雪垄

断高端，民企做中低端&rdquo;到目前的&ldquo;多家外资、本土乳企以及存活下来的区域性老

牌冰激凌企业&lsquo;三分天下&rsquo;&rdquo;。

     目前国产冰激凌生产商主要有伊利、蒙牛、三元股份、天宝股份等；2016年伊利冰激凌收

入为41.94亿元，蒙牛冰激凌业务收入为21.8亿元，收购艾莱发喜公司（八喜）后2016年三元股

份冰激凌业务收入达到9.99亿元。

 2016年我国冰激凌主要生产商销售收入统计图

 

     《2018-2024年中国冰激凌行业市场监测与发展战略研究报告》由智研数据研究中心公司领

衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

     报告揭示了冰激凌行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国冰激凌行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国冰激凌行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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